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VezetŖi ºsszefoglal· 

A jelen kutat§s konkr®t c®lja felt§rni ®s jellemezni 2019 nyara idŖszakban J§sz-Nagykun-

Szolnok megye turisztikai saj§toss§gait, a turist§k egyes k®pzeteit, ismereteit, motiv§ci·it, 

fogyaszt·i szok§sait. 

A kapott eredm®nyek seg²tenek abban, hogy a t®rs®g egyedi adotts§gainak kihaszn§l§s§val, a 

turizmus min®l tºbb szegmens®nek ®rint®s®vel olyan ºsszetett turisztikai fejleszt®s induljon 

el, amely komplex ®lm®nycsomagot ny¼jt az Alfºld sz²v®ben fekvŖ turisztikai desztin§ci·ban. 

A kutat§s sor§n az al§bbi k®rd®sek megv§laszol§sa §llt a tev®kenys®g f·kuszt§ban: 

- Milyen utaz§si attitŤdºkkel jellemezhetŖk a belfºldi turizmusban r®sztvevŖk?  

- Milyen elv§r§sai vannak a megye belfºldi utaz§sban r®sztvevŖinek? 

- Milyen ºsszef¿gg®sek azonos²that·k be az utaz§si jellemzŖk ®s az utaz§si dºnt®st 

hoz·k kºzºtt? 

- Mennyire ismert a megye turisztikai m§rkaneve a belfºldi turist§k kºr®ben? 

- Hogyan lehet befoly§solni a hosszabb tart·zkod§sra a belfºldi utaz·kat? 

- Milyen tipikus egyezŖs®gek ®s elt®r®sek azonos²that·k be az orsz§gos, a M.Ć.S.T. 

Piac- ®s Kºzv®lem®nykutat· Kft. 2016-os kutat§s§nak eredm®nyei ®s a J§sz-Nagykun-

Szolnok megyei lek®rdez®s eredm®nyei kºzºtt? 

A 30 k®rd®sbŖl §ll· k®rdŖ²ves kutat§s 2019.06.27-08.01. kºzºtt zajlott online fel¿leten 

(Survio) ºnkitºltŖ m·dszerrel, valamint megyei turisztikai attrakci·k l§togat·i kºzºtt 

k®rdezŖbiztos seg²ts®g®vel. A kitºlt®s ºsztºnz®s®re nyerem®nyj§t®k kapcsol·dott a 

kutat§shoz, ennek kºszºnhetŖen 1037 v§laszad· §ltal adott v§laszokat tartalmaz· mint§b·l 

ker¿lt a kutat§si adatb§zis kialak²t§sra. A v§laszad·k nagy ar§nya J§sz-Nagykun-Szolnok 

megyei lakos volt (72,0%). 

A megk®rdezettek a belfºldi utaz§saikn§l a 2-3 ®jszak§s utaz§sokat r®szes²tik elŖnyben, de a 

hosszabb, egyhetes tart·zkod§ssal j§r· utakon is sz²vesen r®szt vesznek. A nagyon rºvid ®s az 

egy h®tn®l hosszabb utaz§sok azonban kev®sb® vonz·ak. A turist§k megit®l®se szerint az 

®lm®nyszerz®s lehetŖs®ge kiemelkedŖ motiv§l· t®nyezŖ ahhoz, hogy ¼tra keljenek, §m 

kev®sb® tartj§k a v§laszad·k izgalmasnak a belfºldi utaz§sokat, ¼gy v®lik, nem ny¼jt 

sz§mukra akkora ¼jdons§got ®s kev®sb® bŖv²tik a l§t·kºr¿ket.   

Az utaz§sokban a klasszikus fŖszezon, elŖszezon, ut·szezon ®s holtszezon beazonos²that·. Az 

utaz§sok fŖ motiv§ci·i az eg®szs®gturisztikai szolg§ltat§sok ig®nybev®tele, az akt²v idŖtºlt®s, 
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a kultur§lis turizmus, a nagyobb rendezv®ny, fesztiv§l felkeres®se, valamint a csal§d- ®s 

rokonl§togat§s (25,5%). Az utaz§si helysz²n kiv§laszt§s§t legink§bb az ¼tic®l term®szeti 

adotts§gainak, l§tnival·inak kºre, illetve az utaz§s kedvezŖ §ra, alacsony kºlts®ge, kedvezŖ 

§r/®rt®k ar§ny befoly§solta. Az inform§ci·szerz®s csatorn§i kºz¿l kiemelkedik a kor§bbi 

l§togat§sok kedvezŖ tapasztalata, az ismerŖsºk, bar§tok aj§nl§sa ®s az online csatorn§k.  

A megye turisztikai attrakci·i kºz¿l 29 k²n§lati elemet ®rt®keltek a megk®rdezettek aszerint, 

hogy megl§togatt§k-e m§s vagy ismerik-e. A felm®r®s eredm®nyei alapj§n nagyon j·l ismert 

k²n§lati elemek a Tisza-t·, Ab§dszal·k, a J§szber®nyi Ćllat- ®s Nºv®nykert, CserkeszŖlŖ, a 

fel¿d¿lŖhely, a Tiszavir§g Fesztiv§l, Szolnok, valamint a RepT§r, Interakt²v Rep¿lŖm¼zeum, 

Szolnok. Hab§r a turisztikai attrakci·k ismerts®ge a megyei v§laszad·k kºr®ben kedvezŖnek 

²t®lhetŖ, 12 k²n§lati elemet a nem megyei v§laszad·k kevesebb, mint 10%-a l§togatott csak 

meg a felm®r®s idŖpontj§ig, s mindegyik attrakci· eset®ben a v§laszad·k minimum 

egynegyede elutas²t· is egy lehets®ges l§togat§ssal kapcsolatban. 

A megk®rdezetteknek van hajland·s§ga a tov§bb tart·zkod§sra, amit ki lehetne haszn§lni, a 

kritikus 3 ®jszak§r·l 4 ®jszak§ra nºvelni, rºvidebb utaz§si kateg·ri§b·l a hosszabb utaz§si 

kateg·ri§ba l®pni. A belfºldi utaz§sok sor§n a tart·zkod§si idŖ hosszabb²t§s§nak lehetŖs®geit 

a v§laszad·k a megl®vŖ attrakci·k fejleszt®s®ben, a tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark l®tes²t®s®ben, 

valamint a tºbb fesztiv§l ®s kultur§lis rendezv®ny szervez®s®ben l§tja. 

A megk®rdezettek 71,6%-a az ĂAlfºld sz²veò m§rkan®vvel j·l beazonos²tja a megy®t, a rossz 

v§laszok ar§nya elhanyagolhat·, nem ®ri el a 3%-ot. A Ănem tudom/nem v§laszolokò jelºl®s 

ar§nya magas, 25,6%. A m§rkan®v legink§bb a rendezv®nyek sz·r·anyag§n jelenik meg 

(32,0%), innen ismert®k meg a v§laszad·k a nevet ®s a log·t. JelentŖs t§j®koztat§si hat§sa volt 

m®g a honlapnak (31,9%). Kev®sb® ragadta meg a figyelmet az utaz§si bros¼r§kon, 

katal·gusokban (23,4%), valamint a telev²zi·ban, r§di·ban l§tott (17,2%), ismertetett 

m§rkan®v ®s log·. 

A sz§ll§sfoglal§s eset®ben nagyobb ar§nyban ismerik a v§laszad·k ®s a jºvŖben is 

sz§nd®koznak alkalmazni a kºzvet²tŖi fel¿leteket (54,3%) a sz§ll§shely kºzvetlen 

weboldal§n§l (48,6%). A nyitotts§g az online foglal§sokkal szemben is jelentŖs. A 

Ăbizonytalanokò meggyŖz®se jelent a sz§ll§shely-szolg§ltat·k sz§m§ra feladatot, ez a 

potenci§lis vend®gkºr kºzvet²tŖk eset®ben 24,2%-os r®szesed®ssel, a kºzvetlen foglal§s 

eset®ben 24,7%-os r®szesed®ssel b²r, v®lhetŖen ¼j piacot jelentene a szolg§ltat·k sz§m§ra. 
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A kutat§s eredm®nyei al§t§masztj§k a megyei turisztikai fejleszt®sek tov§bbi sz¿ks®gess®g®t, 

mert a tapasztalatok szerint a belfºldi utaz§sok ir§nti nyitotts§g mark§nsan megjelenik. 

Javaslatk®nt mer¿l fel  

- a 2-3 ®jszak§s, sz§llodai tart·zkod§s¼, f¿rdŖz®si lehetŖs®get k²n§l·, de helyi 

attrakci·kat ®lm®nyszerŤen bemutat· garant§lt programokat tartalmaz· csomagok 

kialak²t§sa. A felt§rt, kiel®g²tetlen r®spiaci sz¿ks®gletek is specializ§lt k²n§latt§ 

fejleszthetŖek. 

- esem®nyturizmus fejleszt®se, a telep¿l®si fesztiv§lok szervez®s®nek ºsztºnz®se. Mivel 

a rokon, bar§t- ®s ismerŖsl§togat§s tipikus motiv§ci·k®nt jelenik meg, a vend®gfogad· 

®s a vend®gl§t· sz§m§ra is elŖnyºs lehet annak idŖpontj§t egy helyi, vagy kºzeli 

fesztiv§llal egyezŖ idŖtartamra tervezni. A kellemes program az idŖtºlt®st 

®lm®nyd¼sabb§ teheti, esetlegesen a tart·zkod§si idŖt hosszabb²thatja, 

vend®g®jszak§ban is m®rhetŖv® v§ltoztathatja.  

- a l§tnival·k felsorol§sa helyett 1-2 ·r§s helyi ®lm®nyt¼r§k garant§lt programj§t 

kidolgozni.  

- a kºzleked®st, az el®rhetŖs®get.  

- Az ĂAlfºld sz²veò kifejez®s ugyan mindenben megfelel §ltal§ban a szlogenekkel 

szemben t§masztott kºvetelm®nynek, azonban, ha az utaz·k §ltal elv§rt k®pzeteket, 

potenci§lis ®rz®seket is szeretn®nk a korszerŤ turisztikai kommunik§ci·nak 

megfelelŖen a szlogenbe be®p²teni, c®lszerŤ kieg®sz²teni ®s a turist§ra ir§ny²tani a 

kºzl®s f·kusz§t. Javaslatk®nt fogalmaz·dik meg a megl®vŖ jelmondat aktualiz§l§sa a 

kºvetkezŖk®ppen: ĂJ§sz-Nagykun-Szolnok, az Alfºld sz²ve ï minden dobban§sa egy 

®lm®nyò. 
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1. BEVEZETŕ 

 

1.1. A kutat§s c®lja 

A J§sz-Nagykun-Szolnok megyei Ter¿letfejleszt®si Program 2014-2020 strat®giai ®s operat²v 

c®lkitŤz®seivel ºsszhangban a megye gazdas§ga folyamatos monitoringj§nak alapvetŖ c®lja a 

piac minden szereplŖje sz§m§ra inform§ci·k megszerz®se ®s kºzl®se ad hoc, v®letlenszerŤ ®s 

struktur§lt (tematikusan, §gazatilag) kutat§si mint§kon kereszt¿l. A kutat§sok c®lja a 

vizsg§lati eredm®nyek visszacsatol§sa r®v®n az adott §gazat, tev®kenys®g 

eredm®nyess®g®nek, minŖs®g®nek ®s hat®konys§g§nak jav²t§sa, adott esetben J§sz-Nagykun-

Szolnok megye turizmusa pillanatnyi §llapot§nak lek®pez®se ®s tov§bbi fejleszt®s®t c®lz· 

strat®gi§hoz elŖzetes inform§ci·k szolg§ltat§sa.  Kiemelt jelentŖs®ggel b²r a strat®giai 

program Ter¿let- ®s Telep¿l®sfejleszt®si Operat²v Programhoz (TOP) illeszkedŖ 

r®szdokumentuma, amely a helyi szintŤ fejleszt®si ig®nyek megval·s²t§s§®rt felelŖs. EbbŖl 

pedig k¿lºnºsen a megyei gazdas§gfejleszt®si r®szprogram, melynek ºn§ll· programcsomagja 

a Kºz®p-Tisza-menti turizmusfejleszt®si projektcsomag.  

Fontoss§g§t a dokumentum a kºvetkezŖk®ppen indokolja: 

ĂA megye turisztikai potenci§lja, k¿lºnºsen a Tisza-t· t®rs®ge a turisztikai attrakci·k ®s 

programok, valamint a hozz§juk kapcsol·d· szolg§ltat§sok szŤkºss®ge miatt kev®sb® 

kihaszn§lt, az alacsony l§togat·sz§m erŖs szezonalit§ssal kapcsol·dik. A projektcsomag c®lja 

ez®rt a vend®gfogad§s felt®teleinek jav²t§sa, kieg®sz¿lve attrakci·- ®s szolg§ltat§sfejleszt®ssel, 

ez§ltal hozz§j§rulva a l§togat·sz§m ®s az eltºltºtt idŖ nºveked®s®hez. A projektcsomag 

keret®ben megval·sul a megy®ben tal§lhat· turisztikai potenci§l fejleszt®se ®s 

kºrnyezetrendez®se, ²gy vend®gfogad§sra alkalmass§ v§lnak, ki®p¿lnek a rekre§ci·s ter¿letek 

®s a kºzºss®gi ®let sz²nterei is, melyet az itt lebonyol²tand· rendezv®nyek eg®sz²tenek ki. A 

projektcsomag kialak²t§s§nak c®lja a turizmus szezonalit§s§nak csºkkent®se, a turist§k §ltal 

eltºltºtt tart·zkod§si idŖ nºvel®se, a turizmus jºvedelemtermelŖ k®pess®g®nek jav²t§sa, szŤk 

keresztmetszetek felsz§mol§sa attrakci·- ®s szolg§ltat§sfejleszt®ssel.ò 

Meg kell azonban eml²teni, hogy a turizmus a gazdas§gintegr§l· szerepe miatt m§sodlagos 

hat§ssal a gazdas§gfejlesztŖ ®s gazdas§g®l®nk²tŖ projektcsomagokban is ®rintett, mint a 

hat§sok alanya, vagy gener§l·ja, ²gy az §gazati fejleszt®sek kºlcsºnhat§sa megjelenhet a 

turisztikai teljes²tm®nyben is. 
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A kutat§s konkr®t c®lja felt§rni ®s jellemezni a 2019 nyar§n a megyei turizmus saj§toss§gait, a 

turist§k egyes k®pzeteit, ismereteit, motiv§ci·it, fogyaszt·i szok§sait. A rendelkez®sre §ll· 

tervez®si dokumentumot tekintve lehetŖs®g ny²lik a megyei turisztikai jellemzŖkre vonatkoz· 

§ll²t§sok ®s a tervez®si idŖszak kºzbensŖ idŖpillanat§ban felm®rt turisztikai jellemzŖk 

ºsszevet®s®re. Mint fogad· ®s k¿ldŖ desztin§ci·, ®rdemes figyelembe venni a helyi lakoss§g 

v®lem®ny®t is egyr®szt a vend®gfogad§si attitŤd, m§sr®szt a belfºldi szabadidŖ eltºltŖ attitŤd 

szempontj§b·l. 

A kutat§s c®lja tov§bb§, hogy r§mutasson azokra a t®nyezŖkre, amelyek a megy®ben 

beazonos²that· turisztikai kereslet ®s k²n§lat eset®ben megegyeznek ®s k¿lºnbºznek, m§s 

hangs¼lyt k®pviselnek, alulkommunik§ltak, vagy az utaz§si dºnt®s befoly§sol§sa, a 

turizmusmenedzsment szempontj§b·l m·dos²t§st ig®nyelnek. 

A kutat§s ®rt®kel®se tºrekszik a m®lys®gi, szegmentumonk®nti elemz®sre, illetve a t®nyezŖk 

kºzºtti ºsszef¿gg®sek felt§r§s§ra, c®lul tŤzi ki a turist§k ism®rveinek min®l §rnyaltabb 

jellemz®s®t. Az eredm®nyek ºsszefoglal§sa a megyei turisztikai projektºtletek al§t§maszt§s§ul 

szolg§lhat, hozz§j§rulhat a megye turisztikai adotts§gainak hasznos²t§s§hoz, a turizmus ¼j, 

tematikus ter¿leteinek kialak²t§s§hoz. 

 

1.2. A kutat§s t®m§j§nak szakmai elm®leti megkºzel²t®se 

 A hazai ®s a nemzetkºzi turisztikai fejleszt®sek tervez®s®n®l sz¿ks®ges a turizmus mindk®t 

alrendszer®nek figyelembe v®tele, ezen egyr®szt a turizmus mŤkºd®s®hez n®lk¿lºzhetetlen 

t§rgyi alrendszer, vagyis az erŖforr§sok ®rtendŖk. M§sr®szt vizsg§lni kell a turizmus alanyi 

alrendszer®nek l®nyeges elem®t a turist§t a k®pzeteivel, attitŤdjeivel, ®rz®seivel, ®rt®keivel, 

motiv§ci·j§val ®s fogyaszt·i szok§saival, t§gabban ®rtelmezve fogyaszt·i magatart§s§val, 

amelyek az utaz§si dºnt®s®t, v®geredm®nyben ï az erŖforr§sokkal tal§lkozva- a turizmus 

megval·sul§s§t eredm®nyezik.  

A turisztikai kereslet k¿lºnbºzŖ motiv§ci·k §ltal induk§lt sz¿ks®gleteken alapul. A turist§k fŖ 

utaz§si motiv§ci·i a stresszmentes kikapcsol·d§s, az aktivit§s ir§nti ig®ny, az intenz²v §t®l®s 

®s a kapcsolatteremt®s ir§nti ig®ny k¿lºnbºzŖ ar§nyban ®s priorit§si szinten jelennek meg az 

egy®ni dºnt®sekben. Egyetlen desztin§ci·, ²gy a vizsg§lt J§sz-Nagykun-Szolnok megye sem 

teheti meg, hogy a n®gy fŖ motiv§ci· valamelyik®re nem ad v§laszt, nem ny¼jt k²n§lati 

elemet.  
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A turizmusban potenci§lisan megjelenŖ motiv§ci·k kºzºtt egyr®szt tal§lhat·ak  

- fiziol·giai motiv§ci·k (pihen®s, fizikai regener§l·d§s,  gy·gyul§s, eg®szs®g-

helyre§ll²t§s, sport),  

- pszichikai motiv§ci·k (kitºr®s a mindennapokb·l,  sz·rakoz§s, ®lm®nyv§gy), 

- t§rsadalmi motiv§ci·k (bar§t ®s ismerŖs l§togat§s, vid§ms§g, t§rsas§g, menek¿l®s a 

term®szetbe),  

- kultur§lis motiv§ci·k (m§s szok§sok, hagyom§nyok megismer®se, mŤv®szeti 

®rdeklŖd®s, vall§sgyakorl§s) ®s  

- st§tusz- ®s preszt²zs motiv§ci·k (szem®lyes kibontakoz§s, elismer®s ir§nti v§gy) 

(Kaspar,1998).  

M§sr®szt megk¿lºnbºztethetŖek aktivit§s szerinti motiv§ci·val rendelkezŖ turist§k (pihenŖ, 

vagy ®lm®nyt keresŖ, vagy mozg§st keresŖ, vagy sportol·, vagy kalandot keresŖ, vagy 

tanulni, l§tni v§gy· ¿d¿lŖk), valamint szabadidŖs ®s ®letc®l szerinti motiv§ci·k alapj§n 

csoportos²tott turist§k (akt²v ®lvhajh§szok, tendencia®rz®kenyek, csal§dosak, csak pihenŖk) 

(Kaspar, 1992).  

J§sz-Nagykun-Szolnok megye marad®ktalanul k®pes ny¼jtani a pihen®st, a term®szet 

megtapasztal§s§nak ®lm®ny®t, bizonyos szegmenseknek a h®tkºznapit·l elt®rŖ ®letritmust ®s 

tev®kenys®get, m§s szok§sok, hagyom§nyok megismer®s®t. Ćltal§ban alkalmas egyes sportok 

kipr·b§l§s§ra, a vid§ms§gra, mulatoz§sra. J·l megv§lasztva a desztin§ci·t a mŤv®szeti, 

kultur§lis, vall§si, sz·rakoz§si ®s ®lm®ny-motiv§ci·k §ltal alapozott sz¿ks®gletek is 

kiel®g²thetŖek. Az ºnmegval·s²t§si motiv§ci· az ¿zleti- ®s konferenciaturizmusban a 

r®sztvevŖk utaz§si dºnt®s®t alapozza. Elm®leti csoportos²t§s a motiv§ci·kra vonatkoz·an a 

Ăpushò ®s a Ăpullò t²pusok megk¿lºnbºztet®se (Crompton, 1979).  A Ăpushò jellegŤ 

motiv§ci·k az utaz·t a mindennapokt·l elt§volod§sra k®sztetik, a Ăpullò jellegŤek az 

impulz²vak, a desztin§ci· vonzereje hat a potenci§lis turist§ra.  

A motiv§ci·t a turista attitŤdje, be§ll²t·d§sa befoly§solja, ami pedig a szem®lyis®g ®s 

sz¿ks®gletei §ltal meghat§rozottak (Hofmeister-T·th, 2006). 

A sz¿ks®glet, mint a fogyaszt§s kºzponti kateg·ri§ja motiv§l· funkci·j§t ¼gy tºlti be, hogy 

cselekv®st v§lt ki a hi§ny®rzet megsz¿ntet®s®re (Farkasn®ïMoln§r, 2006). A sz¿ks®glet-

kiel®g²t®s kºzben mutatott fogyaszt·i magatart§s a fogyaszt§si folyamat dºnt®seit ®s a 

fogyaszt·i viselked®s®t foglalja mag§ban (Fodor et al., 2012). Mindk®t fŖ alkot· 
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befoly§solhat·, de sokt®nyezŖs (kºzgazdas§gi, demogr§fiai, pszichol·giai, szociol·giai, 

antropol·giai, fºldrajzi) meghat§rozotts§ga miatt (Lehota, 2001) folyamatos elemz®se 

sz¿ks®ges. Ez®rt az ®rt®kes²t®s hat®konys§ga miatt is fontos a sz¿ks®gletek alapj§ul szolg§l· 

motiv§ci·k vizsg§lata, a fogyaszt·i magatart§s szellemi ®s ®rzelmi folyamatainak vizsg§lata 

(Kiss, 2016) ®s az azoknak megfelelŖ fejleszt®si ir§nyok kialak²t§sa. Ez megjelenhet a 

desztin§ci· komplex fejleszt®s®ben, vagy term®kfejleszt®sben, ami egyfajta szelekt²v 

fejleszt®st jelent (Lengyel, 2004), ami vonatkozhat a turisztikai infrastrukt¼r§ra, vagy a 

szuprastrukt¼r§ra is. Cohen turistakateg·ri§ib·l is (v§ndor, felfedezŖ, egy®ni tºmegturista, 

szervezett tºmegturista) kºvetkeztetni lehet a motiv§ci·kra (Puczk·-R§tz, 2002).  Az eur·pai 

¿d¿lŖt²pusokat Ferner (1994) hat§rozta meg a motiv§ci· egyik alapj§t ad· ®letst²lust 

figyelembe v®ve. ĉgy megk¿lºnbºztetett fiatal ®lvezet¿d¿lŖt, fiatal csal§dot, ·vatos, pihenni 

v§gy· ¿d¿lŖt, ig®nyes ®lm®ny¿d¿lŖt, klasszikus kult¼r¿d¿lŖt. A turist§k tipiz§l§sa a piac 

v§ltoz§s§t is lekºveti (Mester, 2005), vagyis a keresleti ®s k²n§lati trendeket, amelyek kºz¿l 

J§sz-Nagykun-Szolnok megy®t saj§toss§gaib·l kºvetkezŖen ®rintheti az ®lm®nyalap¼ 

utaz§sok elŖt®rbe ker¿l®se, a kult¼ra, mint motiv§ci· elŖt®rbe ker¿l®se, az emberi kapcsolat 

fontoss§ga, a gyakoribb rºvid utaz§sok ®s a kalandkeres®s. Az utaz§si dºnt®s mechanizmusa 

azonban alapjaiban v§ltozatlan a szakaszai (dºnt®s elŖtti ®s alatti, jºvŖbeli dºnt®shozatali, 

ut·lagos ®rt®kel®s f§zisai) ®s a sz¿ks®glet kiel®g²t®s (motiv§ci·, megismer®s, tanul§s) 

tekintet®ben (Mouthino, 1987). A folyamatot tekintve az utaz· a helyrŖl, az utaz§si m·dr·l, a 

sz§ll§sr·l, az idŖtartamr·l, idŖpontr·l ®s a szervez®s m·dj§r·l dºnt (Horner-Swarbrooke, 

2007), amelyekhez figyelembe veszi k²n§lt term®kelemeket, ®lm®nytartalmat. Az utaz§st 

meghat§roz· fŖ t®nyezŖket h§romra (diszkrecion§lis jºvedelem, motiv§ci·, szabadidŖ) 

szŤk²tve ºsszef¿gg®seik a fogyaszt·i magatart§ssal, kºrnyezeti, pszichol·giai, Ăpushò(belsŖ) 

®s Ăpullò(k¿lsŖ)  t®nyezŖkkel modellbe rendezhetŖk (LŖrincz-Sulyok, 2017).  Ezek szerint a 

turist§t vagy az otthonr·l val· elszakad§s, sz¿ks®glet kiel®g²t®s motiv§lja (tolja ï Ăpushò 

t®nyezŖ) vagy pedig az §ltala felfedezni k²v§nt desztin§ci· l§tnival·i, illetve maga utaz§s 

®lm®nye h¼zza vagy vonzza a turizmusban val· r®szv®telre (Ăpullò t®nyezŖ). 

A motiv§ci· turisztikai ®rtelmez®se nem t®r el az §ltal§nos, Ămozgat·erŖò-k®nt val· 

®rtelmez®stŖl, alapja lehet pl. ºsztºn, hi§ny, k®sztet®s, ig®ny, ®rdek, v§gy, olyan hajt·erŖ, ami 

az otthont·l elt§volod§sra ºsztºnºz, az utaz§s teh§t egy belsŖ k®sztet®s (Cooper et al., 1998).  
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1.3. A kutat§s elv§rt eredm®nyei, produktumai 

¶ A kutat§s egyes szakaszai sor§n elv§rt eredm®nyek: 

ï A kutat§s elŖk®sz²t®se, k®rdŖ²v szakmai lektor§l§sa 

ï Az eredm®nyek adatb§zis§nak feldolgozhat·v§ t®tele 

ï Elemz®sek elk®sz²t®se 

ï Kutat§si jelent®s elk®sz²t®se, melyben ºsszegez®sre ker¿l a felm®r®s ®s kutat§s 

c®lja, t§rgya, r®szletesen bemutat§sra ker¿lnek a megval·s²tott kutat§si 

tev®kenys®gek, azok m·dszerei ®s a kutat§s legfontosabb eredm®nyei. 

A kutat§s lez§r§s§t kºvetŖen elv§rt produktumok: 

¶ A lek®rdezŖ szoftver v§laszokra vonatkoz· riportja (automatikus lek®rdez®s) 

¶ A felm®r®s elemz®sre alkalmass§ tett, feldolgozott adatb§zisa a rºgz²tett 

eredm®nyekkel (elektronikus adathordoz·n) 

¶ A kutat§si jelent®s szºveges elemz®ssel, t§bl§zatos ®s grafikonos kºzz®t®tellel 

(nyomtatva ®s elektronikus adathordoz·n) 

 

2. A KUTATĆSI FOLYAMAT BEMUTATĆSA 

 

2.1. A kutat§s m®rfºldkºvei, tev®kenys®gei 

A kutat§si projektgazda a kutat§s szakmai kºzremŤkºdŖivel egyeztetve, az informatikai 

erŖforr§sokat figyelembe v®ve az al§bbi ¿temez®st v®gleges²tett. 

 

A kutat§s m®rfºldkºvei ®s legfontosabb d§tumai 

M®rfºldkŖ Tev®kenys®g kezdete Tev®kenys®g v®ge 

1. ElŖk®sz²t®s  2019.05.20. 2019.06.26. 

2. A lek®rdez®s lebonyol²t§sa 2019.06.27. 2019.08.01. 

3. A lek®rdez®s lez§r§sa, az 

adatfeldolgoz§s elŖk®sz²t®se 
2019.08.01. 2019.08.07. 

4. Elemz®sek  2019.08.05. 2019.08.18. 

5. Kutat§si jelent®s  2019.08.02 2019.08.22. 
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Az elŖk®sz²t®s projektszakasz tev®kenys®gei: kutat§s tervez®se, megbesz®l®s az elemzŖkkel, 

szerzŖd®skºt®s, k®rdŖ²v ºssze§ll²t§s, tesztel®s, v®gleges k®rdŖ²v kialak²t§sa, SURVIO kutat§si 

platform megrendel®s, k®rdezŖbiztosok megb²z§sa. 

A lek®rdez®s lebonyol²t§sa projektszakasz tev®kenys®gei: SURVIO lek®rdez®s ind²t§sa, a 

megk®rdezettek sz§m§nak kºvet®se, k®rdezŖbiztosokt·l inform§ci·k gyŤjt®se 

A lek®rdez®s lez§r§sa, az adatfeldolgoz§s elŖk®sz²t®se projektszakasz tev®kenys®gei: riportok 

®s a v§laszok EXCEL t§bl§j§nak lek®r®se, az ism®rvek k·dol§sa. 

Az elemz®s projektszakasz tev®kenys®gei: a minta ºsszet®tel®nek vizsg§lata, a v§laszok 

k®rd®senk®nti vizsg§lata, jelens®gek felt§r§sa, okok ®s v§rhat· kºvetkezm®nyek keres®se, 

ºsszef¿gg®s vizsg§latok, ºsszehasonl²t§s 

Kutat§si jelent®s elk®sz²t®se projektszakasz tev®kenys®gei: az eredm®nyek megfogalmaz§sa, 

ºsszehasonl²t§sok, fejleszt®si lehetŖs®gek meghat§roz§sa a tov§bbi projektºtletekhez. 

 

2.2. A kutat§s sor§n alkalmazott m·dszerek, elj§r§sok 

Alkalmazott statisztikai m·dszerek kºz¿l a gyakoris§gi elemz®s a v§laszad§sok sz§m§nak 

k¿lºnbºzŖ viszony²t§s¼ megoszl§sait mutatja egyszeres ®s tºbbszºrºs v§laszad§s eset®n is, 

rangsork®pz®sre is alkalmazhat·. A keresztt§bla ®s asszoci§ci·s szoross§g elemz®s elsŖ 

elemei a keresztt§bl§k k®t nem param®teres v§ltoz· ºsszef¿gg®s®nek vizsg§lat§n§l 

alkalmazhat·ak. A t§bl§zat azon cell§i, melyek tartalmazz§k a k®t v§ltoz· (oszlop ®s 

sorv§ltoz·) ®rt®keinek minden kombin§ci·ja eset®n kapott ®rt®keket. A kapott ®rt®kek 

inform§ci·t szolg§ltatnak a k®t v§ltoz· kºzºtti ºsszef¿gg®srŖl. Ezt eg®sz²tik ki az asszoci§ci·s 

szoross§g m®rŖsz§mai (Freedman et al, 2005),  mint a Cramer V mutat·, mely szerint  p<0,05 

eset®n az ºsszef¿gg®s szignifik§nsnak tekinthetŖ (Wagner, 2013). A minta szegmentumainak 

v®lem®nyegyezŖs®g®t a Kendall-f®le W mutat· jelzi. 

J§sz-Nagykun-Szolnok megy®ben is val·sz²nŤs²thetŖen, de legal§bb r®szben 

beazonos²that·ak azok a jelens®gek, amelyeket a Magyar Turisztikai ¦gynºks®g Zrt 2017. ®vi 

jelent®s®ben a belfºldi turizmus alakul§s§r·l ®s a belfºldre utaz·k turisztikai fogyaszt·i 

szok§sair·l rºgz²tett, fŖk®nt a szabadidŖs utaz§sokra vonatkoz·an. Ezek szerint a magyar 

lakoss§g kºzel fele tett legal§bb egynapos belfºldi utaz§st, 39% vett r®szt 1-3 ®jszak§s 

utaz§son, 26% enn®l hosszabb utaz§son. A belfºldi utaz§sokb·l kimarad§s okak®nt az anyagi, 

eg®szs®g¿gyi ®s munkav®gz®si kºtelezetts®geket jelºlt®k meg.  A belfºldi utaz§sok fŖ 
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motiv§ci·inak ragsora v§ltozott az elŖzŖ ®vhez viszony²tva, a rokon- ®s bar§tl§togat§st (VFR) 

megelŖzte a turizmusnak nagyobb bev®telt jelentŖ ¿d¿l®s, sz·rakoz§s ®s pihen®s motiv§ci·, 

majd ezeket a 2016-os rangsornak megfelelŖen kºvette az eg®szs®gmegŖrz®s, a hobbi jellegŤ 

munkav®gz®s (pl. h®tv®gi telkek) kultur§lis rendezv®ny, sportrendezv®ny megl§togat§sa, a 

hivatalos c®l, iskolai tanulm§ny¼t, t§bor motiv§ci· (MT¦, 2018). A felsŖ kvartilis 

§trendezŖd®se az utaz§sokhoz kapcsol·d· kiad§sok nºveked®s®ben is tetten ®rhetŖ. 

Az §tlagos tart·zkod§si idŖ a belfºldi utaz§sok eset®ben 4,1 nap.  A tºbbnapos belfºldi 

utaz§sok legkedveltebb ¼ti c®lja a Balaton r®gi·, a rangsorban a kºvetkezŖ Budapest ®s 

Kºz®p-Dunavid®k r®gi·, majd az £szak-Magyarorsz§gi r®gi· kºvetkezik. A vizsg§lt c®lter¿let 

nem szerepel a turistasz§m, §tlagos tart·zkod§si idŖ ®s kºlt®s rangsorok elej®n. A hazai 

turist§k a belfºldi utaz§st pihentetŖnek tartj§k, j·l kikapcsolja a r®sztvevŖket. A turisztikai 

kºlt®s szorosan ºsszef¿gg az ig®nybe vett sz§ll§st²pussal. A sz§llod§kban megsz§ll·k relat²v 

kºlt®se a legmagasabb.  

 

A belfºldi utaz§sok motiv§ci·it a k¿lfºldiekhez viszony²tva annak differenci§lts§ga nem 

jelenik meg, a v§rosn®z®s ®s a vall§si motiv§ci·, vagy a term®szetj§r§s a gyŤjtŖkateg·ri§k 

fed®s®ben marad. 

¥sszehasonl²t§sk®nt ®rdemes figyelembe venni a M.Ć.S.T. Piac- ®s Kºzv®lem®nykutat· Kft. 

2016-os kutat§s§nak belfºldi utaz§sokra vonatkoz· eredm®nyeit (MT¦, 2017). A motiv§ci·k 

rangsor§t ez alapj§n a felm®r®s alapj§n a rokon, bar§t, ismerŖs megl§togat§sa vezeti, a 

m§sodik helyen a strandol§s, f¿rdŖz®s, ®lm®nyf¿rdŖz®s, aqua park felkeres®se szerepel. Majd 

ezt a nyaral·ban, m§sodik otthonban tºrt®nŖ szabadidŖ eltºlt®s kºveti, ut§na a wellness c®l, 

valamint a v§rosl§togat§s, tºrt®nelmi v§rosr®szek, ®p¿letek, mŤeml®kek, templomok 

felkeres®se tal§lhat· m®g az 5%-os fŖ motiv§ci· eml²t®si gyakoris§gi hat§r felett. A tov§bbi 

megeml²tett motiv§ci· kateg·ri§k ragsorban m®g a gy·gykezel®s, gy·gyf¿rdŖ szolg§ltat§s 

ig®nybe v®tele, az iskolai kir§ndul§son val· r®szv®tel, tanul§s, nyelvtanul§s, term®szetj§r§s, az 

akt²v szabadidŖs tev®kenys®gek, a sz·rakoz§s, t§nc, a fesztiv§lokon r®szv®tel, a horg§szat, 

vad§szat, az ¿zleti utaz§s, a kert®szked®s, az egy®b kultur§lis l§tnival·k megtekint®se, a 

v§rak, kast®lyok, k¼ri§k megtekint®se, az egy®b kultur§lis rendezv®nyeken r®szv®tel, a 

sportrendezv®nyeken r®szv®tel n®zŖk®nt, k²s®rŖk®nt, majd ugyanitt sportol·k®nt, 

versenyzŖk®nt, a gasztron·mia ®lvezete, borospinc®k, pincesorok felkeres®se, bork·stol§s, a 
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v§s§rl§s, valamint a zar§ndoklaton, vall§si turizmusban val· r®szv®tel. Az egyes motiv§ci·kat 

turisztikai term®kekhez sorolva a belfºldi turist§k az eg®szs®gturizmus, a kultur§lis turizmus, 

az akt²v turizmus ®s a fesztiv§l turizmus ir§nt ®rdeklŖdnek. 

A M.Ć.S.T. Piac- ®s Kºzv®lem®nykutat· Kft. 2016-os kutat§s§nak m·dszertan§b·l az 

egynapos ®s tºbbnapos megk¿lºnbºztet®s megfontoland· ®s alkalmazand· a motiv§ci·k 

vizsg§lat§n§l a belfºldi utaz§sokra vonatkoz·an. A hosszabb, ĂfŖutaz§sokò alkalm§val a 

passz²v pihen®s ker¿l elŖt®rbe a strandol§s, f¿rdŖz®s mellett. Az ®rdeklŖd®s felkeltŖ t®nyezŖk 

kºzºtt a rokonok, bar§tok megh²v§sa, a kor§bbi l§togat§sok kedvezŖ tapasztalatai ®s a 

rokonok, ismerŖsºk aj§nl§sa szerepel a rangsor elej®n, ugyanakkor sokan kellŖ garanci§t 

l§tnak ezekben az inform§ci·kban, mert a tºbbnapos belfºldi utaz§sok elŖtt sem inform§l·dik 

a megk®rdezettek 46,5%-a, tudatosan ®s folyamatosan t§j®koz·dik az utaz§s elŖtt ®s alatt is a 

28,6%. 

Mindk®t kutat§sb·l kider¿l, hogy a tart·zkod§si idŖ nºvel®s®nek v®lhetŖen attitŤd jellegŤ 

korl§tjai vannak. A 4 ®jszak§n§l hosszabb belfºldi utaz§sokat nem tekintik kiemelten vonz· 

szabadidŖ eltºlt®si form§nak a megk®rdezettek, vonz§suk van bizonyos szegmensekben, pl. 

megyesz®khelyen lak·, dolgoz· fiatalok. Az ¼tic®l kiv§laszt§s§ban a leggyakrabban 

emlegetett szempontok a kedvezŖ term®szeti adotts§gok ®s l§tnival·k, a kedvezŖ §r-®rt®k 

ar§ny, a kor§bbi kedvezŖ tapasztalatok.  

Az elŖk®sz²t®s projektszakasz m·dszerei, elj§r§sai (k®rdŖ²v-ºssze§ll²t§s, szempontok, 

k®rdŖ²ves fel¿let kialak²t§sa, k®rdezŖbiztos kiv§laszt§sok, felk®r®sek, online 

kutat§smenedzsment, minta tervez®se, adatrºgz²t®s tervez®se) 

A lek®rdez®s lebonyol²t§sa projektszakasz m·dszerei, elj§r§sai (a kock§zatok elker¿l®s®re ®s 

kiv®d®s®re alkalmazott idŖkºzi kontroll a v§laszad·k sz§m§r·l, a k®rdŖ²v kitºltºtts®g®rŖl, a 

r®szbeni kitºltŖkrŖl, a kitºlt®st abbahagy·kr·l) 

A lek®rdez®s lez§r§sa, az adatfeldolgoz§s elŖk®sz²t®se projektszakasz m·dszerei ®s elj§r§sai 

(adatt§bla rendez®se, tiszt²t§sa, dek·dol§sa, statisztikai sz§m²t§sok ®s f¿ggv®nyek futtat§sa) 

Az elemz®s projektszakasz m·dszerei, elj§r§sai (szempontsorok, elemz®si m·dszerek 

meghat§roz§sa k®rd®senk®nt, keresztelemz®sek sz¿ks®gess®g®nek kijelºl®se, kapott mutat·k 

®rtelmez®se) 

Kutat§si jelent®s elk®sz²t®se projektszakasz m·dszerei ®s elj§r§sai (eredm®nyek 

kºzz®t®tel®nek meghat§roz§sa ï szºveges, t§bl§zatos, diagramos, a jelent®sben a kutat§s 
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eredm®nyei olyan form§ban ®s m·don ker¿lnek ºsszegz®sre, hogy az a tov§bbi fejleszt®sekkel 

kapcsolatos projektºtletek elŖk®sz²t®s®re alkalmas legyen). 

A kutat§s tervez®s®nek teh§t l®nyeges szempontja, hogy az alkalmazand· kutat§si m·dszer j·l 

illeszkedjen a kutat§si probl®m§hoz ®s ®rdemben, hat®konyan t§mogassa annak megold§s§t. A 

v§lasztott kvantitat²v kutat§si m·dszerek objekt²ven, sz§mszerŤ inform§ci·k alapj§n 

alak²tanak ki k®pet a fogyaszt·k magatart§s§r·l, v®lem®ny¿krŖl, attitŤdj¿krŖl, ez®rt 

megb²zhat·ak (K·r·di et al, 2011). 

 

2.3. A k®rdŖ²v szerkezete, a k®rd®sek fel®p²t®se 

A k®rdŖ²v a SURVIO platformra programozva k®sz¿lt, 30 k®rd®sbŖl §ll. Mivel 

nyerem®nyj§t®k ºsztºnºzte a kitºlt®st, egy (nem kºtelezŖen kitºltendŖ) k®rd®s a v§laszad· 

el®rhetŖs®g®re vonatkozik, egy pedig szint®n technikai k®rd®s, a k®rdezŖbiztossal tºrt®nŖ 

kitºlt®s eset®n a k®rdezŖbiztos nev®nek megjelºl®s®t k®ri. ¥sszesen h®t k®rd®s vonatkozik 

szociodemogr§fiai azonos²t§sra, a v§laszad· iskolai v®gzetts®g®t, kor§t, munkaerŖpiaci 

st§tusz§t, jºvedelmi helyzet®t, nem®t, §lland· lak·hely®t (2 k®rd®s) k®rve. Az eredm®nyei a 

csoportk®pz®st szolg§lj§k. A marad®k 21 tartalmi k®rd®s h§rom nagy k®rd®scsoportra 

oszthat·, alapvetŖen le²r· statisztik§k k®sz²t®s®re alkalmasak. 

- a belfºldi utaz§si szok§sokra vonatkoz· k®rd®sek (14 k®rd®s, el§gaz§sokkal a 3. 

k®rd®sn®l, k¿lºn a rºvidebb ®s a hosszabb idejŤ utaz§sok jellemzŖire is r§k®rdezve) a 

megval·sult ®s a tervezett utaz§sok jellemzŖit, k¿lºnºsen az attitŤdºket, motiv§ci·kat 

m®ri 

- J§sz-Nagykun-Szolnok megye megl§togatott, vagy ismert, vagy vonz·nak v®lt 

attrakci·i, telep¿l®sei, ¿d¿l®si c®lpontjai (6 k®rd®s), ebbŖl a m§rkan®vre, 

beazonos²t§sra 3 k®rd®s vonatkozik 

- a v§laszad·k foglal§si szok§sai (1 k®rd®s) 

A k®rdŖ²v 21 tartami k®rd®s®bŖl 3 sk§lak®rd®s, egy alternat²v, el§gaztat·s k®rd®s, 4 egyszerŤ, 

egyszeres v§laszt§si lehetŖs®gŤ k®rd®s tal§lhat·. A tºbbszºrºs v§laszt elfogad· k®rd®seknek 

k®t fajt§ja van, 2 k®rd®s korl§tot szab a v§laszok sz§m§nak, 5 k®rd®sben korl§tlan a v§laszok 

bejelºl®se. Az Ăegy®bò v§lasz kifejt®s®re 6 k®rd®sn®l kap a v§laszad· lehetŖs®get. 

£rtelemszerŤen jelenik meg a k®rd®sekn®l a Ănem tudom/nem v§laszolokò v§laszlehetŖs®g is.  
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A v§ltoz·k statisztikai feldolgoz§sa ®s a vizsg§latok Excel 2013 ®s PSPP statisztikai elemzŖ 

programmal tºrt®nt. A teljes k®rdŖ²vet az 5.1. sz§m¼ mell®klet tartalmazza, a kitºltŖ platform 

el®r®si ¼tja: https://www.survio.com/survey/d/J5V7D5P7Z4R9T1S1Y. Az ºnkitºltŖs k®rdŖ²v 

terjeszt®se e-mailen ®s a kºzºss®gi port§lokon linkmegoszt§ssal tºrt®nt. 

 

2.4.  A kutat§sban kºzremŤkºdŖ int®zm®nyek ®s szakemberek 

A TOP 5.1.1.-15-JN1-2016-00001 sz§m¼, ĂFoglalkoztat§si-gazdas§gi egy¿ttmŤkºd®sek 

erŖs²t®se J§sz-Nagykun-Szolnok megy®benò - ĂHelyi term®k- ®s szolg§ltat§sfejleszt®sò c. 

projekthez illeszked®st, a J§sz-Nagykun-Szolnok Megyei ¥nkorm§nyzathoz kapcsol·d§st a 

J§sz-Nagykun-Szolnok Megye Es®ly Szoci§lis Kºzalap²tv§ny r®sz®rŖl Nagyn® Varga Ilona 

biztos²totta, ahogyan a kutat§s megval·s²t§s§t is a Kºzalap²tv§ny munkat§rsa koordin§lta. A 

k®rdezŖbiztosokat a Kºzalap²tv§ny szervezte, list§juk az adatb§zis megfelelŖ oszlop§ban 

nyomon kºvethetŖ. A k®rdŖ²v ºssze§ll²t§s ®s az elemz®s szakmai h§tter®t a Debreceni 

Egyetem Gazdas§gtudom§nyi Kara Szolnok Campus§nak turisztikai szak®rtŖi biztos²tott§k, 

Dr. Mondok Anita kutat§svezetŖ, az elemz®sben, a k®rdŖ²v SURVIO-ra adapt§l§s§ban ®s az 

adatb§zis munk§latokban vett r®szt, Dr. K·r·di M§rta, kutat·, elemzŖ a kutat§si jelent®s 

koordin§l§s§ban tev®kenykedett, Dr. Szab· Attila P®ter, elemzŖ, a szerzŖd®skºt®st is 

menedzselte. 

 

2.5. A kutat§si folyamat kºzben felmer¿lt kock§zatok ®s kezel®s¿k 

Szakmai kock§zatok: a v§laszad·k ºsszet®tele jelentŖsen alulreprezent§lt, vagy t¼lreprezent§lt 

lesz bizonyos szempontok tekintet®ben 

Kºvetkezm®ny: a minta kutat§si szempont¼ megb²zhat·s§ga csºkken. 

Kezel®s: a torz²t· hat§sok jelºl®se az ®rt®kel®sben 

Menedzsment kock§zatok: a vegyes kitºlt®si m·dszertan 

Kºvetkezm®ny: a minta elemsz§ma alacsony lesz 

Kezel®s: a v§laszad§s kontrollja a lek®rdez®si idŖszak kºzben, az ºnkitºlt®s mellett 

k®rdezŖbiztosok megb²z§sa 

Technikai kock§zatok: a k®rdŖ²v terjedelme ®s a k®rd®scsoportonk®nti tov§bbhalad§si korl§t 

Kºvetkezm®ny: a kitºlt®s nem lesz teljes, nem lesz ®rt®kelhetŖ a minta 

Kezel®s: a lek®rdez®si idŖszak kºzbeni kontroll, sz¿ks®g eset®n a korl§t megsz¿ntet®se 

https://www.survio.com/survey/d/J5V7D5P7Z4R9T1S1Y
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3. A KUTATĆS EREDM£NYEI 

 

3.1. A kutat§si minta jellemzŖi, szociodemogr§fiai ºsszet®tel 

A k®rdŖ²v kitºltŖ oldalt 1656 fŖ l§togatta meg, 1037 fŖ fejezte be, ami 62,6%-os befejez®si 

ar§nyt jelent. Az adatb§zis az 1037 v§laszad· §ltal adott v§laszokat tartalmaz· mint§b·l ker¿lt 

kialak²t§sra, egyben ennyi az ®rt®kelhetŖ elemsz§m is. A kitºlt®snek a rendelkez®sre §ll· 36 

nap alatt 3 ciklusa azonos²that· be, 07.02-07.06; 07.10-07.17; 07.22-07.27, ekkor az §tlagos 

kitºlt®si sz§mn§l magasabb sz§m¼ kitºlt®s ker¿lt regisztr§l§sra. A kitºlt®sre val·sz²nŤs²tett 

idŖ kev®snek bizonyult, a kitºltŖk csak kevesebb, mint fele tºltºtte ki 10 percn®l rºvidebb idŖ 

alatt a k®rdŖ²vet, a tºbbs®g enn®l tºbb idŖt haszn§lt fel a kitºlt®sre. A v§laszad·k nagy ar§nya 

J§sz-Nagykun-Szolnok megyei lakos volt (72,0%), ²gy Ŗk hiteles v§laszt a belfºldi utaz§si 

szok§sokra vonatkoz·an tudnak adni, m²g a 26,6%-ot kitevŖ komplementer halmaz kitºltŖi 

(1,4% nem v§laszolt) rangsorban fŖk®nt budapesti (5,9%), B®k®s megyei (5,8%), Pest megyei 

(2,4%), Heves megyei (2,2), Hajd¼-Bihar megyei (2,1%) illetŖs®gŤek voltak. A nem fŖv§rosi 

v§laszad·k 50,3%-a nem megyesz®khely jellegŤ v§rosban ®l, 29,9%-a megyesz®khelyen, 

19,8%-a pedig kºzs®gben, falun.  

A v§laszad§si hajland·s§g magasabb volt a nŖk eset®ben, ²gy fel¿lreprezent§lt a minta a nŖi 

kitºltŖk kºr®ben (75,0%), a f®rfiak csup§n a megk®rdezettek 24,9 %-§t tett®k ki. A kitºltŖk 

0,3%-a nem szolg§ltatott adatott a nem®rŖl. A nŖi t¼lreprezent§lts§g torz²t· hat§s§t m®rs®kli, 

hogy az utaz§si dºnt®sekben a nŖk nagyobb szerepet j§tszanak a hazai h§ztart§sokban.  

A kor szerinti ºsszet®tel is kiegyenl²tett eloszl§s¼. A k®rdŖ²vet legtºbben a 40-49 ®v kºzºtti 

korcsoporthoz tartoz· v§laszad·k tºltºtt®k ki (22,8%), ezt kºvette a 31-39 ®v kºzºtti 

koroszt§ly (19,8%, majd az 50-59 ®v kºzºtti koroszt§ly. A 60 ®v felettiek 16,1%-is ar§ny¼ak 

voltak, a 25-30 ®v kºzºttiek 15,2%-§t tett®k ki a v§laszad·knak. A legkisebb ar§nyt a 18-24 

®v kºzºttiek k®pviseltek, 6,1%-nyi v§laszad· volt ebben a korcsoportban. 

Az utaz§si hajland·s§got jelentŖsen befoly§sol·, de ®rz®kenynek tekinthetŖ jºvedelmi 

k®rd®sre a megk®rdezettek 20,8%-a nem v§laszolt annak ellen®re sem, hogy sk§l§z·s 

technik§val ker¿lt felt®telre. A 821 v§laszad· tºbbs®ge k®t jºvedelemkateg·ri§ba tartoz·nak 

®rzi mag§t, 1-10-es sk§l§n a nagyon szeg®nytŖl a nagyon gazdagig az 5. (27,5%) ®s a 6. (22,5) 

kateg·ri§kba, a sz®lsŖ p·lusok fel® haladva az als·bb kateg·ri§ba tartozik a v§laszad·k 
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22,9%-a, a felsŖbbekbe a 27,1%, nincs jelentŖs eltol·d§s a jºvedelmek megoszl§sa 

tekintet®ben. A jºvedelmi sk§la§tlag 5,5, kºzel norm§l eloszl§s¼ a sokas§g. A munkaerŖ-piaci 

st§tusz alapj§n a v§laszad·k 71,8%-a akt²v dolgoz·, 11,3%-a ºregs®gi nyugd²jas volt, 4,1%-a 

tanul·, 4,0%-a gyesen, gyeden l®vŖ, 2,4%-a rokkantnyugd²jas. Kºzel azonos ar§nyban (1,4-

1,7%) fordultak elŖ h§ztart§sbeli, munkan®lk¿li, egy®b inakt²v v§laszad·k ®s a v§laszt nem 

ad·k. 

Az iskolai v®gzetts®g is szorosan ºsszef¿gg a turizmusban val· r®szv®teli hajland·s§ggal. A 

v§laszad·k §tlagos iskol§zotts§ga j·, 36,8%-uk rendelkezik legal§bb ®retts®givel, 35,5%-uk 

felsŖfok¼ v®gzetts®ggel, 21,2%-uk szakiskolai szakmai v®gzetts®get szerzett, 3,8%-uk 

§ltal§nos iskolai v®gzetts®gŤ. A nem v§laszol·k ar§nya itt 2,7% volt.  

Meg§llap²that·, hogy a minta ºsszet®tel®t tekintve alkalmas a kutat§s c®ljainak 

megval·s²t§s§ra, k¿lºnºsen a fogyaszt·i szok§sok vizsg§lata eset®ben, ugyanakkor a megye 

ismerts®ge tekintet®ben k®t r®szsokas§got kell k®pezni a J§sz-Nagykun-Szolnok megyei ®s 

azon k²v¿li v§laszad·kb·l. 

 

3.2. ElŖzetes k®rd®sek, hipot®zisek 

A bevezetŖben v§zolt kutat§si c®lokhoz illeszkedve, elsŖsorban az al§bbi k®rd®sekre 

kerest¿nk v§laszt a kutat§s sor§n: 

- Milyen utaz§si attitŤdºkkel jellemezhetŖk a belfºldi turizmusban r®sztvevŖk?  

- Milyen elv§r§sai vannak a megye belfºldi utaz§sban r®sztvevŖinek? 

- Milyen ºsszef¿gg®sek azonos²that·ak be az utaz§si jellemzŖk ®s az utaz§si dºnt®st 

hoz·k kºzºtt? 

- Mennyire ismert a megye turisztikai m§rkaneve a belfºldi turist§k kºr®ben? 

- Hogyan lehet befoly§solni a hosszabb tart·zkod§sra a belfºldi utaz·kat? 

- Milyen tipikus egyezŖs®gek ®s elt®r®sek azonos²that·k be az orsz§gos lek®rdez®s 

eredm®nyei ®s a J§sz-Nagykun-Szolnok megyei lek®rdez®s eredm®nyei kºzºtt? 

 

3.3. A kutat§s legfontosabb szakmai meg§llap²t§sai 
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3.3.1. Eredm®nyek a belfºldi utaz§si szok§sok k®rd®scsoportra vonatkoz·an 

A SURVIO kutat§smenedzsment platform v§laszad·i riportj§t az 5.2. mell®klet tartalmazza. 

 

3.3.1.1. Utaz§si attitŤdºk 

Az utaz§si dºnt®s alapjak®nt az ind²ttat§st, az utaz§shoz hozz§§ll§st, az attitŤdºt vizsg§lta a 

k®rdŖ²v elsŖ k®t k®rd®se. Az elsŖ k®rd®s a belfºldi utaz§s idŖtartam§nak preferenci§it 

sk§lak®rd®s form§j§ban, a m§sik az utaz§sb·l sz§rmaz· elŖnyºket ºsszehasonl²t· k®rd®s 

egyszeres v§laszt§ssal k®rt §ll§sfoglal§st. 

Az idŖtartam tekintet®ben n®gy kateg·ria (2-2 a rºvidebbk®nt ï 1-3 nap- ®s hosszabbk®nt 5-7 

nap ®rz®kelt utaz§sokra vonatkoz·an) vonz§si preferenci§i kºzel kiegyenl²tett eredm®nyt 

mutatnak. Kis k¿lºnbs®ggel a hosszabb utaz§sokat v§lasztott§k a megk®rdezettek, 43,0%-os a 

vonz§si param®tere a legal§bb 6 ®jszak§s, 42,8% a legal§bb 4 ®jszak§s utaz§soknak. A 

rºvidebb idŖtartamoknak 38,9% ®s 40,5% a vonzereje. A negat²v preferenci§k kinyilv§n²t§sa 

viszont a leghosszabb ®s a legrºvidebb kateg·ria eset®ben a legmagasabb, 13,6% a legal§bb 6 

®jszak§s utaz§sokn§l ®s 9,2% a m§sik p·lusn§l. A 2 ®s a 4 ®jszak§s utaz§sok kºzºtti negat²v 

preferencia sorrend eset®ben (6,9% ®s 8,1%) a nem v§laszol·k magasabb sz§m§t is 

figyelembe kell venni, ami a rºvidebb kateg·ria prefer§l§s§t t§masztja al§. A preferencia 

§tlagok (a nemleges v§laszol·kt·l tiszt²tottan rendre 3,76; 3,85; 3,84; 3,62;) a 2-3 ®jszak§s 

utaz§sok elŖnybe r®szes²t®s®t mutatj§k, de a minim§lis k¿lºnbs®g jelzi, hogy a kicsit hosszabb 

tart·zkod§sra van hajlama a turist§knak. A turizmusmenedzsment adekv§t form§ja 

(attrakci·menedzsment, kapacit§smenedzsment, term®kmenedzsment, l§togat·menedzsment, 

desztin§ci·menedzsment, ®lm®nymenedzsment) feladatk®nt tŤzheti ki az utaz·k megnyer®s®t 

a negyedik ®jszak§ra kellŖen vonz· programokkal, hiszen a l§tnival·kat m§r v®lhetŖen az 

elŖzŖ napokban megl§togatt§k a turist§k.  

A belfºldi ®s k¿lfºldi utaz§sok ºsszehasonl²t§s§t c®lul kitŤzŖ k®rd®sekre adott v§laszok 

minden meg§llap²t§s§t §ltal§ban mindkettŖre igaznak tekintett®k, legink§bb az ®lm®ny ny¼jt§s 

tekintet®ben. Az egyikre sem jellemzŖ minŖs²t®s a Ătºbb leszek §ltalaò ®s a Ătanulok 

magamr·lò motiv§ci·s t®nyezŖk kapt§k, ami az utaz§sok ºnmegval·s²t§sn§l alacsonyabb 

maslow-i sz¿ks®glet-szintj®t jelzik. Ink§bb a belfºldi turizmusra jellemzŖnek tartj§k az 

Ăelm®ly²ti a bar§ti, csal§di kapcsolatokatò jellemzŖt ®s a Ăkikapcsol, pihentet, feltºltò 

motiv§ci·s t®nyezŖt, ink§bb a k¿lfºldi utaz§sra tartj§k jellemzŖnek a Ătanulok a vil§gr·lò, 
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Ăpreszt²zse vanò, izgalmasò ®s bŖv²ti a l§t·kºrºmò t®nyezŖket. Egy®rtelmŤen kider¿l a 

v§laszokb·l, hogy az ®lm®nyszerz®s lehetŖs®ge kiemelkedŖ motiv§l· t®nyezŖ (86,0% mindk®t 

utaz§si ter¿let eset®ben), ez®rt a kiaj§nlott belfºldi ®lm®ny²g®retek vizsg§lat sz¿ks®ges, a 

tart·zkod§s alatt pedig az ®lm®nymenedzsment m·dszereinek alkalmaz§sa, a belfºldi 

utaz§sok ®lm®nytartalm§nak tov§bbi nºvel®se. Ezt t§masztja al§, hogy kev®sb® tartj§k a 

v§laszad·k izgalmasnak a belfºldi utaz§sokat, nem ny¼jt sz§mukra akkora ¼jdons§got ®s ¼gy 

v®lik, hogy kev®sb® bŖv²tik a l§t·kºr¿ket. Az orsz§gos mint§val csaknem egyezŖek a megyei 

eredm®nyek, az ut·bbiban az ®lm®nyv§gy nagyobb szerepet kap. Ezek a v®lem®nyek is a 

belfºldi kommunik§ci· ®s a term®kfejleszt®s hat®konys§ga jav²t§s§nak sz¿ks®gess®g®t teszik 

indokoltt§. 

 

3.3.1.2. Utaz§si hajland·s§g ®s megval·sult utaz§sok 

A k®rd®scsoporthoz tartozik a k®rdŖ²v 3., 10., ®s 11. k®rd®se. EldºntendŖ k®rd®ssel bonthat· 

r®szsokas§gra a minta az elm¼lt 12 h·napban a felm®rt h§ztart§sok turisztikai c®l¼, egy vagy 

tºbbnapos utaz§son r®szv®tel®t illetve alternat²v§j§t illetŖen. A v§laszad·k tºbbs®ge (63,9%) 

egy ®ven bel¿l utazott. Mivel a megk®rdez®s a szezon kºzep®n zajlott, val·sz²nŤs²thetŖ, hogy 

12 h·napon t¼l, de m®g a ny§ron tºbb v§laszad· is le fog bonyol²tani belfºldi fŖutaz§st. A 

k®rd®snek a szelekci·s c®lja mellett a k®rdŖ²v valid§l§s§ban is szerepe van, a magas r®szv®teli 

ar§ny a v§laszol hiteless®g®t, a gazdag tapasztalatokat is al§t§masztja. legal§bb egy 

vend®g®jszak§s utaz§son r®szt nem vevŖkºn (34,4%) bel¿l 14,3% csak egy napra m®gis 

utazott, de nem tºltºtt vend®g®jszak§t, 1% ¿d¿lŖhelyen lakik. Az ®rdemi ®s m®rhetŖ 

meghi¼sul§s okak®nt legnagyobb ar§nyban az anyagi okokat eml²tett®k, Ŗk a tiszt²tott 

r®szsokas§g 28,7%-§t tett®k ki. Munkahelyi, illetve otthoni kºtelezetts®gekbŖl ®s egy®b 

elfoglalts§gb·l ad·d· idŖhi§nyra hivatkozott az adekv§t v§laszad·k 17,6%-a, eg®szs®g¿gyi ok 

volt az akad§ly 11,1%-n§l, a csal§di okokkal indokolt a 9,5%, ®s csaknem ugyanilyen 

ar§nyban (9,3%) okk®nt azt jelºlt®k meg, hogy nincs kivel menni. Kºzel azonos 6,9% ®s 6,7% 

a kºvetkezŖ k®t hasonl· oknak az elŖfordul§sa, vagyis m§skor sem szoktak utazni, illetve nem 

sz²vesen alszanak m§shol. Csak a tºbbnapos utaz§sokra mond nemet 4,6%, ®s az ®letkor§val 

indokolta az utaz§s elmarad§s§t 4,0%. Az egy®b okot v§laszt·l ®s azt r®szletezŖk egyr®szt 

alacsony ar§nyt k®pviseltek, mindºssze 1,3%-ot, de tºbb esetben megjelenik a kutyatart§s, 

kis§llattart§s, mint korl§toz· t®nyezŖ. Ez ut·bbi esetben, illetve az egyed¿l utaz§s, mint 
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h§tr§ltat· §llapot eset®ben a turizmus szervezŖi megfelelŖ term®kkel k®pesek lehetn®nek 

kiel®g²teni a keresletet. 

 

3.3.1.3. A belfºldi utaz§sok jellemzŖi 

A k®rd®scsoportban az utaz§sok prefer§lt idŖpontjai, a motiv§ci·k, az ¼tic®l kiv§laszt§s§nak 

oka ®s az ®rdeklŖd®s felkelt®s®nek eszkºzei szerepeltek., vagyis a 4. ï 9. k®rd®sek, amelyeket 

csak t®nylegesen utaz·knak kellett kitºlteni¿k. V§laszaik alapj§n a belfºldi utaz§sok rendre 

j¼liusban, j¼niusban ®s augusztusban ker¿lnek megszervez®sre, a kºvetkezŖ kedvelt idŖszak a 

m§jus, §prilis ®s a szeptember. Az utaz§si preferenci§kat z§r· h·napok elŖtt (febru§r, 

november, janu§r) m®g szerepel a rangsorban az okt·ber, m§rcius ®s a december. A 

v§laszokb·l a klasszikus fŖszezon, elŖszezon, ut·szezon ®s holtszezon beazonos²that·, illetve 

az a fogyaszt·i magatart§s, hogy az elŖszezoni utaz§si hajland·s§g meghaladja az ut·szezonit. 

Mivel ritk§n induk§l utaz§s egyetlen motiv§ci·, a tºbbszºrºs v§laszad§si lehetŖs®g a 

kºvetkezŖ motiv§ci· rangsort eredm®nyezte. Az ºsszes v§lasz 44,2%-a az eg®szs®gturisztikai 

szolg§ltat§sok ig®nybev®tel®nek mot²vum§t (gy·gyf¿rdŖ, term§lf¿rdŖ, wellness, selfness) 

jelºli, ezt kºveti az akt²v idŖtºlt®s, mint pl. a ker®kp§roz§s, horg§szat, t¼r§z§s, vad§szat, stb. 

36,8%-kal. JelentŖs ar§nyt k®pviselt (29,3%) a kultur§lis turizmus, az ºrºks®gi helysz²nek 

megl§togat§sa, a desztin§ci·k l§tnival·inak, kast®lyainak, v§rainak felfedez®se, n®pi 

hagyom§nyainak, kultur§lis ºrºks®g®nek megismer®se ®s a szint®n potenci§lisan kultur§lis 

jelleggel is b²r· nagyobb rendezv®ny, fesztiv§l, koncert, ki§ll²t§s, sportrendezv®ny (29,0%), 

valamint a csal§d-®s rokonl§togat§s (25,5%). A kºvetkezŖ elŖfordul§si csoportba szint®n 

hasonl· jellegŤ motiv§ci·k tartoznak, mint az ºkoturizmus, melynek jellemzŖje, hogy a 

pihen®s kºz®ppontj§ban a term®szet k²n§lta kikapcsol·d§s §ll, pl. a term®szetv®delmi t§j 

felfedez®se, mad§rles, cs·nakt¼ra, v²zi tanºsv®ny (19,2%), a falusi turizmus, a ny¿zsgŖ v§ros 

zaj§t·l t§vol esŖ nyugodt, csendesebb pihen®s (17,3%), illetve a helyi term®kek, helyi 

k¿lºnlegess®gek felfedez®se, bele®rtve a gasztron·mi§t, a helyi ®teleket, borokat (16,0%). Az 

¿zleti turizmus eml²t®se az ºsszes v§laszb·l csak 6,9%-ot tett ki. A jellemzŖ motiv§ci·k 

ar§nya az orsz§gos felm®r®shez hasonl· annak ellen®re is, hogy a vonzerŖk tekintet®ben a 

megye adotts§gainak ar§nya k¿lºnbºzŖ. Ez a kohorszok kºzel azonos k®pzeteivel 

indokolhat·. 
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Az utaz§si helysz²n kiv§laszt§s§t 20, tºbbszºrºsen v§laszthat· okkal lehetett indokolniuk a 

v§laszad·knak. Kimagasl· az eml²t®ssz§ma az ¼tic®l term®szeti adotts§gainak, l§tnival·inak, 

ez majdnem minden m§sodik v§laszad· bejelºlte (44,5%). Az utaz·k §r®rz®kenys®ge m§r a 

m§sodik leggyakoribb v§laszk®nt megjelenik (az utaz§s kedvezŖ §ra, alacsony kºlts®ge, 

kedvezŖ §r/®rt®k ar§ny ï 30,6%). Ezt kºvetŖen kºzel azonos h§rom ok elŖfordul§sa, Ăott 

voltak minket ®rdeklŖ programok, ott ny²lt lehetŖs®g minket ®rdeklŖ tev®kenys®greò (29,4%), 

Ăkor§bbi kedvezŖ tapasztalatò (27,5%) ®s az Ă¼tic®l kultur§lis l§tnival·iò (27,3%). 

Emocion§lis okk®nt jelºlt®k be 23,1%-os ar§nyban a Ăk¿lºnleges, egyed¿l§ll· hangulata van a 

helynekò v§laszlehetŖs®get. M®g a h¼sz sz§zal®k feletti z·n§ba tartoznak a Ărokonok, bar§tok, 

ismerŖsºk megh²vtakò (22,6%) ®s a Ăm®g sosem j§rtunk ott ®s ¼j helyet akartunk 

megismerniò okok eml²t®si ar§nya. £rdekes, hogy a divat a rangsor v®g®n elhelyezkedve nem 

j§tszott jelentŖs szerepet a dºnt®sekben (4,8%), ®s a nosztalgia jellegŤ helysz²n felkeres®s is 

eleny®szŖ (2,1%) volt. Az egy®b v§laszok r®szletes kifejt®s®ben a tematikus utaz§sok konkr®t 

motiv§ci·i jelennek meg, pl. hit®let, fesztiv§l, illetve a nagy- ®s tºbbgener§ci·s csal§di 

utaz§sn§l megjelent a sz§mos csal§dtag k¿lºnbºzŖ ig®ny®nek kiel®g²thetŖs®ge szerinti 

v§laszt§s. 

Az inform§ci·szerz®s csatorn§ira tºbbszºrºs v§laszt§ssal 9 v§laszlehetŖs®g kºz¿l 

m®rlegelhettek a megk®rdezettek. Az ºsszes v§laszb·l 43,0% sz§m§ra meggyŖzŖ volt a 

kor§bbi l§togat§sok kedvezŖ tapasztalata, v®lhetŖen az egy¿tt utaz·k kºz¿l legal§bb egy fŖ 

m§r j§rt a megl§togatott helyen. A megk®rdezettek ugyanakkor b²ztak az ismerŖsºk, bar§tok 

aj§nl§s§ban is, vagy elfogadt§k a megh²v§st (41,8%). A rangsorban harmadik helyen tal§lhat· 

az online csatorn§n olvasottak, aj§nlottak ®rdeklŖd®st felkeltŖ ®s meggyŖzŖ ereje (28,5%). 

Enn®l j·val kev®sb® ºsztºnzŖek a kedvezm®nyek, kuponok, akci·k (18,4%), ami ellentmond 

az elŖzŖekben meg§llap²tott §r®rz®kenys®gnek. A turisztikai t®m§j¼ rekl§mok, hirdet®sek a 

v§laszok 17,6%-§ban keltettek ®rdeklŖd®st, a t®v® ®s r§di· 10,0%-ban. A legkev®sb® volt 

hat®kony az utaz§si irodai prom·ci· (4,4%). Egy®b v§laszlehetŖs®gek kºzºtt szerepel a saj§t 

elhat§roz§s, egyfajta Ăbakancslist§sò helysz²nv§laszt§s ®s a munkahelyi kedvezm®nyes 

¿d¿ltet®s is eml²t®sre ker¿lt. Az orsz§gos mint§hoz viszony²tva a jelenleg megk®rdezettek a 

k®t legfontosabb inform§ci·s csatorn§t megegyezŖen, de ford²tott sorrendben hat§rozt§k meg. 
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3.3.1.4. Utaz§si attitŤdºk, tervezett utaz§sok 

Gyakorlatias t®m§j¼ a tizenkettes k®rd®s, a rºvidebb utaz§sok idej®nek hosszabb²t§si 

lehetŖs®geire vonatkozik. A tºbbszºrºs v§laszad§si lehetŖs®get ny¼jt· k®rd®sbŖl kider¿l, 

hogy keresleti ®s k²n§lati jellemzŖk is befoly§solj§k az idŖtartamr·l a dºnt®st. M®gis 

leggyakrabban (28,4%) a Ătºbb program, l§tnival·ò ker¿lt eml²t®sre, ami a turisztikai 

term®kfejlesztŖk el® tŤz ki feladatot. Ezt a k®t fŖ keresleti t®nyezŖ a Ătºbb szabadidŖò (27,5%) 

®s a Ăjobb anyagi kºr¿lm®nyekò (25,7%) kºveti. A rangsor kºvetkezŖ k®t tagja ism®t a 

fejleszt®si ir§nyok szempontj§b·l hasznos, Ămagas sz²nvonal¼, de el®rhetŖ §r¼ szolg§ltat§sok 

kºr®nek bŖv¿l®seò (22,9%), ®s Ăkev®ss® ismert, de ®rdekes helysz²nek ismertet®se, 

rekl§moz§saò (18,8%). A megkºzel²thetŖs®get tekinti korl§toz· t®nyezŖnek a sorban 

kºvetkezŖ elem (16,9%). A tov§bbi t®nyezŖk a minŖs®ggel, a szem®lyes szolg§ltat§sokkal, 

inform§ci·val kapcsolatosak a kºrnyezettŖl a sz§ll§shelyeken §t a vend®gl§t§sig. 

Meg§llap²that·, hogy van hajland·s§ga a megk®rdezetteknek a tov§bbtart·zkod§sra, amit ki 

lehetne haszn§lni, a kritikus 3 ®jszak§r·l 4 ®jszak§ra nºvelni, rºvidebb utaz§si kateg·ri§b·l a 

hosszabb utaz§si kateg·ri§ba l®pni. Az Ăegy®bò v§laszokban korl§tk®nt ism®t megjelennek az 

otthon marad· §llatok, a kisgyermekek, az eg®szs®gi §llapot, illetve a tart·zkod§s az otthonr·l 

hosszas t§voll®ttŖl.  

 

3.3.2. Utaz§sok J§sz-Nagykun-Szolnok megy®ben, a megyei attrakci·k ismerts®ge 

A J§sz-Nagykun-Szolnok megye felkeres®si gyakoris§g§t vizsg§l· k®rd®s elk¿lºn²ti a helyi 

lakosokat (68,5%). A marad®k 327 fŖ 42,2%-a saj§t bevall§sa szerint rendszeresen visszat®rŖ 

vend®g, 23,2% 1-3 alkalommal j§rt a megy®ben, 16,8%-nyi v§laszad· 3-5 alkalommal j§rt ott, 

4,9% egyszer m§r volt ott, 6,1 % m®g nem j§rt, 1,5% eddig ugyan m®g nem j§rt, de tervez oda 

¿d¿l®st, pihen®st.  

A lek®rdez®s legºsszetettebb k®rd®se a megye 29 kiemelt vonzerŖt®nyezŖire, 

l§tnival·csoportjaira vonatkoz· ismerts®gi ®s ®rdeklŖd®si sk§lak®rd®s. £rdemes az ºsszes 

v§laszt, mint §tlagos meg²t®l®st, ®s a megyei-nem megyei lakosok v§laszait is k¿lºn elemezni. 

Az 1-4-es sk§l§n adott v§laszok (4-es ®rt®ket kapott a Ăj§rtam ott, kipr·b§ltamò 

v§laszlehetŖs®g) a sk§la®rt®kek elŖfordul§ssal s¼lyozott §tlaga alapj§n ker¿lt kialak²t§sra az 

ismerts®gi rangsor, az §tlagos ismerts®g (2,72). Ezek alapj§n 14 attrakci·, telep¿l®s, ¿d¿l®si 

c®lpont helyezkedik el az §tlag felett, 15 az §tlag alatt, a v§laszok n®mileg eltol·dtak a 
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kev®sb® ismerts®g fel®. Majd az §tlaghoz viszony²tott 5 kateg·ria ker¿lt meghat§roz§sra: 

nagyon j·l ismert k²n§lati elem (3,16-3,31 sk§la§tlag), j·l ismert k²n§lati elem (2,89-3,08 

sk§la§tlag), §tlagosan ismert k²n§lati elem (2,69-2,81 sk§la§tlag), §tlag alatt ismert k²n§lati 

elem (2,41-2,66 sk§la§tlag) ®s nem elterjedten ismert k²n§lati elem (2,03-2,37 sk§la§tlag). A 

kateg·ri§kba rangsorban a kºvetkezŖ telep¿l®sek, attrakci·k, ¿d¿l®si c®lpontok tartoznak. 

Nagyon j·l ismert k²n§lati elemek (5 db): Tisza-t·, Ab§dszal·k; J§szber®nyi Ćllat- ®s 

Nºv®nykert; CserkeszŖlŖ, a fel¿d¿lŖhely; Tiszavir§g Fesztiv§l, Szolnok; RepT§r, Interakt²v 

Rep¿lŖm¼zeum, Szolnok. 

J·l ismert k²n§lati elem (5 db): Berekf¿rdŖ; Gasztron·miai csemeg®k, egyedi 

k¿lºnlegess®gek: szolnoki habos isler, tiszai hal§szl®, karcagi vagy kevi birkapºrkºlt, karcagi 

ferdin§nd; T¼rkevei Term§lf¿rdŖ; MartfŤi Term§l SPA; NagykºrŤ, haz§nk csereszny®skertje. 

Ćtlagosan ismert k²n§lati elem (6 db): Kevi Juh§szfesztiv§l, T¼rkeve; East Fest, MezŖt¼r; 

Sºr§rium- Interakt²v Sºrm¼zeum, Szolnok; Tiszaf¿redi Halas napok; Tiszak¿rti Arbor®tum ®s 

Kalandp§lya; Cs·nakt¼ra, v²zit¼ra a Tisz§n/Tisza-tavon. 

Ćtlag alatt ismert k²n§lati elem (7 db): Lehel-k¿rt - J§sz M¼zeum, J§szber®ny; Karcagi 

BirkafŖzŖ Fesztiv§l, Karcag; Kum§nia Gy·gy- ®s strandf¿rdŖ, ill.  hotel, Kis¼jsz§ll§s; 

Macim¼zeum, R§k·czifalva; Cs§ng· Fesztiv§l, J§szber®ny; Gourmet ®tterem, Pl.: 

Hercegasszony Birtok, MezŖt¼r, Nimr·d Bio®tterem, Karcag, Park £tterem Berekf¿rdŖ; 

Tiszator-Bºll®rfesztiv§l, Ab§dszal·k.  

Nem elterjedten ismert k²n§lati elem (6 db) Term®szet Operah§za, Tisza-tavi Fesztiv§l; 

Tiszazugi Fºldrajzi M¼zeum, Tiszafºldv§r; kunh²mz®s, kuncsom·, kun Miaty§nk, kun 

ºrºks®g ï Karcag, Gyºrffy Istv§n Nagykun M¼zeum ®s Nagykun L§togat·kºzpont; 

Lombkorona s®t§ny tanºsv®ny, Karcag; J§szkun kapit§nyok nyom§ban tematikus t¼ra¼tvonal 

§llom§sai; Mancsos Pancsol· ï Kelet-Magyarorsz§g elsŖ kutyabar§t f¿rdŖhelye a Tisza-t·n§l, 

Tiszaf¿reden.   

A kev®sb® ismert k²n§lati elemek kºzºtt sz®p sz§mmal szerepelnek olyanok, amelyek az 

ismert elem mellett a telep¿l®s m§sodlagos vonzerŖt®nyezŖi, azonban a tart·zkod§si idŖ 

hosszabb²t§s§ban, vagy a visszat®r®sben lehet az ismerts®g nºvel®s®vel szerep¿k. 

A k®rd®scsoport harmadik k®rd®se r§ is k®rdez a tart·zkod§si idŖ hosszabb²t§s§nak 

lehetŖs®g®re. A tºbbszºrºs v§laszad§s eredm®nyek®nt a rangsor elsŖ h§rom hely®n rendre a 

megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se (37,8%), tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark l®tes²t®se (36,8%), tºbb 
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fesztiv§l ®s kultur§lis rendezv®ny szervez®se (35,7%) szerepel. Ezeket a javaslatokat 

v®lhetŖen legal§bb minden harmadik v§laszad· megjelºlte. Az akt²v turisztikai lehetŖs®gek 

bŖv¿l®s®nek ·haja (¼j ker®kp§rutak, megl®vŖk karbantart§sa, v²zi sportol§si lehetŖs®gek) a 

v§laszok 31,5%-§ban mer¿lt fel, ºrvendetes, hogy a megk®rdezettek kºr®nek k®pzete kºveti a 

hazai trendeket. A term®kfejleszt®s ir§ny§t is meghat§rozhatja a tºbb ®rdekes tematikus ¼t 

kialak²t§s§nak javaslata (25,7%), az ¼j kalandparkok (18,4%) ®s az ¼j l§togat·kºzpontok 

l®tes²t®s®nek (16,8%) prefer§l§sa. A rangsor utols· elemeinek magas ar§nya az ®lm®nyv§gyat 

igazolja, c®lszerŤ lenne az ®lm®nymenedzsment m·dszereit alkalmazni a megl®vŖ attrakci·k 

eset®ben is. Az Ăegy®bò v§laszokn§l visszat®rŖ javaslat a kºzleked®si korl§tok, ¼thib§k, 

¼tminŖs®g jav²t§sa, a Tisza szabadstrandjainak kialak²t§sa, a kuty§s probl®ma megold§sa, de a 

tºbb rekl§mtev®kenys®get k²v§n· javaslatot is ®rdemes megfontolni. 

Az ismerts®ghez szorosan kapcsol·dik a beazonos²t§s, vagyis J§sz-Nagykun-Szolnok megye 

turisztikai m§rkanev®nek ismerete. A megk®rdezettek 71,6%-a az ĂAlfºld sz²veò m§rkan®vvel 

j·l beazonos²tja a megy®t, a rossz v§laszok ar§nya elhanyagolhat·, nem ®ri el a 3%-ot. A 

Ănem tudom/nem v§laszolokò jelºl®s ar§nya magas, 25,6%. A m§rkan®v az ismerts®gi 

megoszl§s alapj§n bev§lt, j·l beazonos²that·, asszoci§ci·s hat§sa j·. £rdemes a megyei ®s a 

nem megyei lakosok szerinti differenci§l§st is vizsg§lni, amely 3.4.5.2. alpontban ker¿l 

kifejt®sre. 

A t§j®koz·d§st m®rik fel a 20-21. k®rd®sek. A m§rkan®v legink§bb a rendezv®nyek 

sz·r·anyag§n jelenik meg (32,0%), innen ismert®k meg a v§laszad·k a nevet ®s a log·t. 

JelentŖs t§j®koztat§si hat§sa volt m®g a honlapnak (31,9%). Kev®sb® ragadta meg a figyelmet 

az utaz§si bros¼r§kon, katal·gusokban (23,4%), valamint a telev²zi·ban, r§di·ban l§tott 

(17,2%), ismertetett m§rkan®v ®s log·. Az Ăegy®bò v§laszokban megeml²tett csatorn§k: ¼js§g, 

iskolai tanulm§nyok, kºzºss®gi m®dia fel¿leteken. Tºbben jelezt®k, hogy egy elŖzetes 

k®rd®sben a m§rkan®v szerepelt, de a log· beazonos²t§sa ekkor is feladat volt a v§laszad·k 

sz§m§ra. V®lhetŖen nem a pontos el®rhetŖs®g alapj§n v§lasztottak helyes v§laszt a 

megk®rdezettek. 

 

3.3.3. Sz§ll§sfoglal§si szok§sok 

Egy tºbbszºrºs m§trix jellegŤ k®rd®s vonatkozott a sz§ll§sfoglal§si szok§sokra a k®t fŖ 

csatorn§t, a kºzvet²tŖi fel¿letek haszn§lat§t (booking.com, szallodak.hu, hrs.com, szallas.hu) 
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®s a sz§llodai kºzvetlen webes foglal§st ºsszehasonl²tva. A v§laszad·k kºzel 8 sz§zal®ka nem 

tudta meg²t®lni egyik esetet sem, mert nem ismeri a lehetŖs®geket. Nagyobb ar§nyban ismerik 

®s a jºvŖben is sz§nd®koznak alkalmazni a kºzvet²tŖi fel¿leteket (54,3%) a sz§ll§shely 

kºzvetlen weboldal§n§l (48,6%). A nyitotts§g az online foglal§sokkal szemben is jelentŖs, itt 

a kºzvetlen fel¿let ir§nt nagyobb a bizalom (21,6%) a kºzvet²tŖivel szemben (18,6%). 

Eleny®szŖ ®s kºzel azonos a kedvezŖtlen tapasztalat, egy sz§zal®k kºr¿li ®rt®k. A 

Ăbizonytalanokò meggyŖz®se jelent a sz§ll§shely-szolg§ltat·k sz§m§ra feladatot, ez a 

potenci§lis vend®gkºr kºzvet²tŖk eset®ben 24,2%-os r®szesed®ssel, a kºzvetlen foglal§s 

eset®ben 24,7%-os r®szesed®ssel b²r, v®lhetŖen ¼j piacot jelentene a szolg§ltat·k sz§m§ra. 

 

3.4. A v§ltoz·k kºzºtti kapcsolat 

A kutat§s kit¿ntetett c®lja annak vizsg§lata volt, hogy van-e kimutathat· ºsszef¿gg®s a 

mint§ba bevont szem®lyek demogr§fiai jellemzŖi ®s a megy®be ir§nyul· utaz§saik kºzºtt. A 

szociodemogr§fiai saj§toss§gok m®lyebb megismer®se seg²ti a turisztikai strat®gia fejleszt®s®t, 

a szolg§ltat·k sz§m§ra a term®kfejleszt®st valamint a hat®konyabb marketingkommunik§ci·t.  

 

3.4.1. Utaz§si attitŤdºk ºsszef¿gg®s-vizsg§lata 

A mint§ba vont v§laszad·k alapvetŖ utaz§si attitŤdjei ®s szociodemogr§fiai jellemzŖi kºzºtt 

§ltal§nos ®rv®nyŤ, szoros kapcsolat nem §ll fenn. A kontingencia-vizsg§lat legfŖbb 

meg§llap²t§sai az al§bbiak. 

 

3.4.1.1. Az utaz§s hossza (1. k®rd®s) 

- A hosszabb tart·zkod§s a magasabb iskolai v®gzetts®ggel rendelkezŖk sz§m§ra 

vonz·bb, igaz ez a jºvedelmi st§tusz eset®ben is (ahol a Cramer-mutat· ®rt®ke 0,24, 

gyenge pozit²v kapcsolatot jelezve). 

- Az egynapos tart·zkod§s¼ utaz§sok a 18-24 ®ves ®s a 60 ®v ®s afeletti korcsoport 

sz§m§ra a legkedveltebbek, m²g a hossz¼ h®tv®ge jellegŤ, 2-3 ®jszak§s utaz§sokat 

elsŖsorban a 25-30 ®ves koroszt§ly prefer§lja. 

- A 31-39 ®s 40-49 ®ves koroszt§ly meg²t®l®se az utaz§s hossz§val kapcsolatban 

heterog®n, ezen k®t ®letkori csoport v§laszainak a legmagasabb a sz·r§sa. 
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- A minimum hat ®jszak§s tart·zkod§st kev®sb® tartj§k vonz·nak a 25-30, 31-39 ®s 40-

49 ®v korcsoportjait alkot· v§laszad·k. 

- A foglalkoztatotti st§tuszt vizsg§lva meg§llap²that·, hogy az egynapos tart·zkod§ssal 

j§r· utaz§sok a form§lis keretek kºzºtt nem dolgoz· v§laszad·knak vonz·bb, m²g a 

foglalkoztatottak a 2-3, valamint a 4-5 ®jszak§s tart·zkod§st prefer§lj§k a legink§bb.  

- A nemek szerinti k¿lºnbs®g csak az egynapos tart·zkod§s eset®n szignifik§ns (a nŖk 

jobban kedvelik, mint a f®rfiak), a tºbbi utaz§si hossz tekintet®ben a f®rfiak ®s nŖk 

v®lem®nye kºzºtt nincs jelentŖs elt®r®s. 

- A fŖv§rosban ®lŖk viszonyulnak a legpozit²vabban az utaz§sokhoz - f¿ggetlen¿l azok 

hossz§t·l -, sz§mukra minden utaz§s ink§bb vagy nagyobb vonz· az esetek tºbb, mint 

75%-ban.  

- A 2-3 ®s 4-5 ®jszak§s tart·zkod§s a megyesz®khelyeken ®s egy®b v§rosokban ®lŖk 

sz§m§ra vonz·bb, mint az enn®l hosszabb utaz§sok, a kisebb telep¿l®sen ®lŖk 

viszonya az utaz§shoz azonban heterog®n.  

 

3.4.1.2. Az utaz§s §ltal el®rhetŖ hat§sok (2. k®rd®s) 

- Az alacsonyabb jºvedelmi kateg·ri§ba tartoz· ®s a kisebb telep¿l®sen ®lŖk 

megk®rdezettek magasabb ar§nyban v®lik a belfºldi utaz§sok saj§toss§g§nak a 

felejthetetlen ®lm®ny ny¼jt§s§t, mint a magasabb jºvedelmi kateg·ri§t jelºlŖ 

v§laszad·k, akik szerint az ®lm®ny mind a belfºldi, mint a k¿lfºldi utaz§sok alatt 

azonos szinten gener§l·dik. Ennek val·sz²nŤ oka az, hogy az alacsonyabb jºvedelmi 

kateg·ri§ban tartoz· v§laszad·knak elsŖsorban belfºldi utaz§si tapasztalataik vannak. 

A szakiskolai v®gzetts®ggel rendelkezŖk, valamint a f®rfiak gondolj§k a legnagyobb 

ar§nyban, hogy ink§bb a k¿lfºldi utaz§s ad feledhetetlen ®lm®nyt, hasonl·an a 18-24 

®ves korcsoporthoz. 

- Jºvedelmi kateg·ri§t·l f¿ggetlen¿l a bar§ti, csal§di kapcsolatok elm®ly²t®s®re a 

megk®rdezettek a csak belfºldi utaz§st is alkalmasnak tal§lj§k, ennek ar§nya 

kiemelkedŖ a kºzs®gben, falun ®lŖk kºr®ben (21%). A legtºbb jelºl®s ugyan a 

mindkettŖ v§laszlehetŖs®gre ®rkezett, de jelentŖs ar§ny-elt®r®s tapasztalhat· a belfºldi 

utaz§sok jav§ra az ®lm®nygener§l§s szempontra adott v§laszokhoz k®pest. Igaz ez a 

meg§llap²t§s a diplom§val rendelkezŖk ®s a 40 ®v vagy ann§l idŖsebben v®lem®ny®re 
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is, m²g a szakiskolai v®gzetts®gŤek v®lik a legnagyobb ar§nyban ¼gy, hogy a bar§ti, 

rokoni kapcsolat®p²t®sre az utaz§sok nem adnak m·dot. 

- A legmagasabb jºvedelmi st§tusz¼ v§laszad·k szinte kiz§r·lag a k¿lfºldi utaz§st 

tartj§k sz·rakoztat·nak. Az ®retts®gin®l alacsonyabb legmagasabb iskolai 

v®gzetts®gŤek, az 50 ®v vagy afelettiek ®s a kºzs®gben vagy falun ®lŖk v®lik 

legnagyobb ar§nyban, hogy a csak belfºldi utaz§s is lehet sz·rakoztat·. 

- A l§t·kºr-bŖv²t®s, mint egy utaz§s el®rhetŖ eredm®nye a legnagyobb ar§nyban az 

®retts®gin®l alacsonyabb v®gzetts®gŤek szerint lehet ak§r csak a belfºldi, vagy csak a 

k¿lfºldi utaz§s eredm®nye is. Ezzel ellent®tben a l§t·kºr-bŖv²t®s ï hasonl· ar§nyban, 

ahogy az elŖzŖ v§ltoz· eset®ben a belfºldi utaz§sokn§l tapasztalhat· volt ï a k¿lfºldi 

utaz§sok saj§toss§g§nak v®lt jellemzŖ minden jºvedelmi csoportban. A l§t·kºr-

bŖv²t®st a 40-49 ®v ®s 60 ®v ®s afeletti v§laszad·k kapcsolt§k jelentŖsebb ar§nyban 

(12% ®s 13%) a csak k¿lfºldi utaz§sokhoz. 

- A magasabb jºvedelmi st§tusz¼ v§laszad·k nagyobb ar§nyban tartj§k a k¿lfºldi 

utaz§st izgalmasnak, mint az alacsonyabb jºvedelmi szinten ®lŖk. Ez a meg§llap²t§s a 

fŖiskolai, egyetemi diplom§val rendelkezŖk csoportj§ra is igaz. A 60 ®v ®s afeletti 

®letkor¼ak csoportj§ban is a v§laszad§s 25%-ben a csak k¿lfºldi utak jelºl®st 

tartalmazta erre a v§ltoz·ra vonatkoz·an. 

- A kºzepes jºvedelmi st§tusz¼ v§laszad·k nagyobb ar§nyban v®lik a belfºldi 

utaz§sokat alkalmasnak arra, hogy kikapcsol·djanak, pihenjenek, feltºltŖdjenek, mint 

m§s jºvedelmi st§tusz¼ megk®rdezettek. Ezt a c®lt a legalacsonyabb iskolai 

v®gzetts®gŤek csoportja is nagy ar§nyban (31%) tal§lja meg belfºldºn ï hasonl·an a 

nem v§rosi lakosokhoz -, m²g a legmagasabban kvalifik§ltak sz§m§ra mind a csak 

belfºldi, csak k¿lfºldi vagy mink®t utaz§s saj§toss§ga is lehet. £rdekess®g, hogy ezt a 

c®lt a 18-24 ®ves koroszt§ly 25%-ban csak k¿lfºldºn tal§lja meg, m²g a csak belfºldi 

utaz§sokra nem ®rkezett v§lasz ebben az ®letkori kateg·ri§ban. 

- Egy utaz§s sz§mos ¼jdons§got tartogathat a r®sztvevŖ sz§m§ra vagy tºbbnek ®rezheti 

mag§t utaz§s§t kºvetŖen, ezt a legalacsonyabb iskolai v®gzetts®ggel rendelkezŖk 

gondolj§k a legnagyobb ar§nyban a belfºldi utaz§ssal ºsszekapcsolt eredm®nynek. A 

magasabb jºvedelmi szinten ®lŖk a csak belfºldi utaz§sokat nem tartj§k alkalmasnak 

arra, hogy ¼jdons§got k²n§ljanak sz§mukra vagy tºbbnek ®rezz®k magukat §ltala (a 
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10-es sk§l§n 7 vagy efºlºtti jºvedelmi st§tuszt jelºlŖktŖl a csak belfºldi utaz§sra nem 

®rkezett v§lasz, Cramer-mutat· ®rt®ke az ut·bbi eset®ben 0,26, gyenge kapcsolatot 

mutatva). £letkor tekintet®ben a 18-24 ®vesek sz§m§ra a csak belfºldi utaz§s 

egy§ltal§n nem jelent ¼jdons§got, m²g a f®rfiak 24%-a szerint csak a k¿lfºldi 

utaz§snak van ¼jdons§gereje. A 25-49 ®vesek kºr®bŖl 20%-ot meghalad·an ®rkezett 

jelºl®s arra, hogy az utaz§s sz§mukra olyan tev®kenys®g, amelytŖl nem ®rzik tºbbnek 

magukat. 

- Az utaz§s sor§n az utaz· ºnmag§r·l is tanul ï ezt az §ll²t§st ®rt®kelik a v§laszad·k a 

legheterog®nebben: mind a csak belfºldi, csak k¿lfºldi ®s mindkettŖ vagy egyik sem 

v§laszlehetŖs®g szinte minden jºvedelmi szintet k®pviselŖ megk®rdezettektŖl kapott 

jelºl®st. Az ®retts®gizettek 16%-a szerint ez az §ll²t§s egyik utaz§sra sem igaz, 

hasonl·an a 25-59 ®vesekre (10% vagy afelett a jelºl®si ar§ny). Ezzel szemben a 

vil§gr·l val· tanul§s a k¿lfºldi vagy mindk®t ter¿letre ir§nyul· utaz§sok 

jellemzŖjek®nt ker¿lt beazonos²t§sra minden jºvedelmi kateg·ri§ban, valamint a 

megyesz®khelyen ®lŖk kºr®ben. MegjegyzendŖ, hogy a legnagyobb ar§nyban (13%) a 

legalacsonyabb v®gzetts®ggel rendelkezŖk ®s a 60 ®v vagy afelettiek (7%) szerint lehet 

a vil§gr·l a csak belfºldi utaz§sok kºzben is tanulni. 

- A kºzepes jºvedelmi st§tusz¼ v§laszad·k gondolj§k a legnagyobb ar§nyban, hogy 

csak a k¿lfºldi utaz§snak van preszt²zse (24%), m²g a legmagasabb v®gzetts®ggel 

rendelkezŖk eset®ben ez az ar§ny m§r 35% (12,3% a teljes mint§n bel¿l), s a 

fŖv§rosiak kºr®ben is 34%. A 60 ®v ®s afelettiek kºr®bŖl ®rkezett a legtºbb jelºl®s a 

csak belfºldi utaz§sokra vonatkoz·an (10%). Ugyanakkor ezen koroszt§ly 14%-a, 

valamint a megyesz®khelyen ®s egy®b v§rosokban ®lŖk 10-10%-a nem tartja ¼gy, 

hogy az utaz§snak preszt²zse lenne.  

- Foglalkoztatotti st§tusz szerint nincsenek vizsg§lhat· elt®r®sek a v§ltoz·k tekintet®ben 

az egyes foglalkoz§scsoportok kºzºtt. 

- A nemek kºzºtti elt®r®sek is minim§lisak, a jelentŖsebb k¿lºnbs®gek a fentiekben 

kiemel®sre ker¿ltek. 
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3.4.2. Utaz§si hajland·s§g ®s megval·sult utaz§sok (3. ®s 10. k®rd®s) 

Az elm¼lt egy ®vben a megk®rdezettek §ltal megval·s²tott belfºldi utaz§sok ®s a v§laszad·k 

szociodemogr§fiai jellemzŖi kºzºtt az al§bbi ºsszef¿gg®sek §llnak fenn. 

- A jºvedelmi st§tusz ®s a belfºldi utaz§sok kºzºtt m®rs®kelten erŖs kapcsolat van 

(Cramer-mutat· = 0,34), vagyis a magasabb jºvedelmi st§tusz¼ v§laszad·k nagyobb 

gyakoris§ggal vettek r®szt belfºldi utaz§sokon. 

- Az iskolai v®gzetts®g ®s a belfºldi utaz§sok eset®ben is m®rs®kelten erŖs kapcsolat 

§llap²that· meg (Cramer V=0,27), ami azt jelenti, hogy az iskolai v®gzetts®gi szint 

nºveked®s®vel nºvekszik az utaz§sokon val· r®szv®tel intenzit§sa is. 

- A megval·sult belfºldi utaz§sok tekintet®ben az ®letkor elŖrehaladt§val a belfºldi 

utaz§si kedv nºvekszik, erre utal a gyenge pozit²v kapcsolat a k®t v§ltoz· kºzºtt 

(Cramer V=0,21).  

- A szoci§lisan s®r¿l®keny foglalkoztatotti st§tusz¼ megk®rdezettek nagyobb ar§nyban 

maradtak ki a belfºldi utaz§sokb·l, ezt a Cramer-mutat· m®rs®kelten erŖs, 0,29-es 

®rt®ke is al§t§masztja.  

- A fŖv§rosiak utaz§si r®szv®tele szignifik§nsan magasabb a m§s telep¿l®st²pusukon 

®lŖkkel szemben. Am²g a fŖv§rosi v§laszad·k 7%-a nem vett r®szt belfºldi utaz§son, 

addig a tºbbi telep¿l®st²puson ®lŖ megk®rdezett min. 24%-a, sŖt, az egy®b v§rosban 

®lŖk 43%-a (Cramer V=0,18). 

- A belfºldi utaz§sb·l kimarad·k tekintet®ben az egyes okok jelºl®se az al§bbiak szerint 

tºrt®nt: 

o a jºvedelmi ok m®rs®kelten erŖs kapcsolatban §ll a jºvedelmi st§tusszal 

(Cramer V=0,29). A kºzepes jºvedelmi szinten ®lŖk v§laszolt§k a legnagyobb 

ar§nyban, hogy munkahelyi/otthoni elfoglalts§gaik vagy csal§di okok miatt 

nem vettek r®szt az elm¼lt egy ®vben belfºldi turisztikai c®l¼ utaz§son. Az 

alacsony ®s kºzepes jºvedelmi st§tusz¼ v§laszad·k nagyobb ar§nyban jelºlt®k 

a kimarad§s ok§nak az is, hogy jellemzŖen csak egy napra utaznak (Cramer 

V=0,22, gyenge kapcsolat).  

o az iskolai v®gzetts®g ®s a jºvedelmi ok gyenge kapcsolatban §ll egym§ssal 

(Cramer mutat· ®rt®ke 0,21), vagyis az alacsonyabb v®gzetts®ggel rendelkezŖk 
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nagyobb ar§nyban v§lasztott§k ezt a lehetŖs®get az utaz§sb·l val· kimarad§s 

okak®nt.  

o jºvedelmi okb·l legnagyobb ar§nyban az 50-59 ®ves korcsoport marad ki a 

belfºldi utaz§sokb·l (az adott ®letkori kateg·ria v§laszad·inak 22%-a).  

o az eg®szs®g¿gyi okb·l t§vol marad§s az utaz§st·l az ®letkor elŖrehaladt§val 

v§lik gyakoribb jelºlt v§lassz§, a k®t v§ltoz· kºzºtti kapcsolat ugyan 

gyeng®nek tekinthetŖ (Cramer V=0,17), de megfelel az §tlagos 

szociodemogr§fiai saj§toss§goknak.  

o az ®letkor, mint ok az utaz§st·l t§vol marad§sra csak a 60 ®v vagy afeletti 

v§laszad·k eset®ben szignifik§ns. 

o fŖk®ppen a 31-39 ®ves korcsoport sz§m§ra ok az utaz§st·l t§vol marad§sra az, 

hogy nincs kivel utaznia, a megk®rdezett, adott korcsoportba tartoz· 

v§laszad·k 10%-a jelºlte e v§laszlehetŖs®get. 

o zºm®ben a 25-39 ®vesek jelºlt®k a hosszabb utaz§sb·l kimarad§s ok§nak, hogy 

csak fŖk®ppen egynapos utaz§sokon vesznek r®szt (a korcsoport v§laszad·inak 

12%-a). 

o a munkan®lk¿liek 45%-a jelºlte anyagi kºr¿lm®nyeit a belfºldi utaz§sokb·l 

val· kimarad§sa ok§nak. 

o az ºregs®gi vagy rokkants§gi nyugd²jban r®szes¿lŖk 16%-a eg®szs®gi §llapota 

miatt nem vett r®szt az elm¼lt ®vben belfºldi utaz§son. 

o a legnagyobb ar§nyban a h§ztart§sbeliek ®s az inakt²vak nem szeretnek m§shol 

aludni, s ez®rt nem vettek r®szt belfºldi utaz§son a megk®rdez®st megelŖzŖ 12 

h·napban. 

o a munkan®lk¿liek ®s a h§ztart§sbeli v§laszad·k 11%-a Ăegy®bk®nt sem szokott 

utazniò ®s Ănincs kivel utazniaò ï adta okk®nt az utaz§sb·l val· kimarad§s§ra. 

o a gyes/gyed ell§t§sban r®szes¿lŖk 12%-a csak egynapos kir§ndul§sokon vett 

r®szt, a hosszabb utaz§sokb·l kimaradt az elm¼lt ®vben. 

o az anyagi kºr¿lm®nyek, mint utaz§sb·l kimarad§s ok§nak jelºl®se a 

megk®rdezett lakhelye nagys§g§nak csºkken®s®vel ar§nyban nºvekszik 

(kºzepesen erŖs kapcsolat, Cramer V=0,46). Ez az ºsszef¿gg®s az idŖhi§ny, 

otthoni kºtelezetts®gek v§laszlehetŖs®g eset®ben is fenn§ll. 
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o az egy®b v§rosban lak·k utaznak legnagyobb ar§nyban (12%) csak egy napra, 

ez®rt nem vettek r®szt ®jszakai tart·zkod§ssal j§r· utaz§son. 

- a nemek v§laszai kºzºtt ®rt®kelhetŖ k¿lºnbs®g nem §ll fenn.  

 

3.4.3. Belfºldi utaz§sok jellemzŖi 

Az elm¼lt egy ®vben belfºldi turisztikai c®l¼ utaz§son r®szt vevŖ megk®rdezettek (N=663 fŖ) 

utaz§si saj§toss§gai ®s szociodemogr§fiai jellemzŖi kºzºtti kapcsolat felt§r§s§ra ker¿l sor 

jelen alpontban.  

 

3.4.3.1. Az utaz§sok ideje (4. k®rd®s) 

Az utaz§sok idej®re vonatkoz·an az egyes szociodemogr§fiai v§ltoz·k tekintet®ben a 

kºvetkezŖ §br§k adnak inform§ci·t. Az §br§kon a sz§zal®kos megoszl§s azt mutatja, hogy az 

adott h·napot a v§laszad·k mekkora ar§nya megjelºlte meg az®rt, mert abban a h·napban - az 

elm¼lt 12 h·nap viszonylat§ban - belfºldi utaz§son vett r®szt. 

 

A felsŖfok¼ v®gzetts®ggel rendelkezŖk magasabb utaz§si hajland·s§ga eg®sz ®vben 

megmutatkozik, m²g a legkisebb intenzit§ssal a szakiskolai v®gzetts®ggel rendelkezŖk 

utaznak belfºldºn. A belfºldi utaz§sok szabadidŖs turizmust jellemzŖ ny§ri szezon§lis 

keresletugr§sa a kapott eredm®nyeken is j·l nyomon kºvethetŖ, §m emellett ®rdemes 

megfigyelni az okt·beri keresletnºveked®st a felsŖfok¼ v®gzetts®gŤek kºr®ben, amely 

v®lhetŖen az okt·ber 23-i hossz¼ h®tv®g®bŖl fakad (1. §bra). 
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1. §bra: A belfºldi utaz§sok havonk®nti megoszl§sa a megk®rdezettek kºr®ben a legmagasabb iskolai v®gzetts®g 

szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§ban) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

Az ®letkori csoportok szerinti v§laszok a szezon§lis ingadoz§s mellett az mutatj§k, hogy a 25-

30 ®v kºzºttiek §ltal§nos utaz§si hajland·s§ga az ®v legtºbb h·napj§ban alacsonyabb a tºbbi 

korcsoport®n§l. Ezzel szemben a 40-49 ®v kºzºttiek haszn§lj§k ki legink§bb belfºldi 

utaz§sokra a rendelkez®sre §ll· szabadidej¿ket, eset¿kben az §prilisi ®s okt·beri hossz¼ 

h®tv®g®k, valamint a ny§ri ®s ®v v®gi szabads§gol§si idŖszakok a gºrbe kics¼csosod§sainak 

pontjai (2. §bra). 

 

2. §bra: A belfºldi utaz§sok havonk®nti megoszl§sa a megk®rdezettek kºr®ben az ®letkori csoportok szerint (a 

v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§ban) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
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A foglalkoztatotti st§tusz tekintet®ben a legalacsonyabb utaz§si intenzit§ssal a 

munkan®lk¿liek ®s h§ztart§sbeliek csoportja jellemezhetŖ, amely gazdas§gi okokra vezethetŖ 

vissza. A nyugd²jasok eset®ben az elny¼jtott keresletgºrbe az mutatja, hogy sz²vesen utaznak 

a szabadidŖs turizmus szezonidŖszak§t·l elt®rŖ h·napokban is. A tanul·k belfºldi utaz§sainak 

mint§zata j·l mutatja a szorgalmi idŖszakok/vizsgaidŖszakok ®s tan²t§s n®lk¿li idŖszakok 

h§rmas§t (3. §bra). 

 

3. §bra: A belfºldi utaz§sok havonk®nti megoszl§sa a megk®rdezettek kºr®ben a foglalkoztatotti st§tusz szerint (a 

v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§ban) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

A jºvedelmi st§tusz szerint vizsg§lva a belfºldi utaz§sokat meg§llap²that·, hogy az alacsony 

jºvedelmi kateg·ri§ba tartoz· v§laszad·k szinte kiz§r·lag a szabadidŖs turizmus 

fŖszezonj§ban vettek r®szt turisztikai programon, m²g a kºzepes jºvedelmŤek kihaszn§lt§k a 

hossz¼ h®tv®g®k, ¿nnepnapok k²n§lta hossz¼ h®tv®g®ket §prilis ®s okt·ber h·napokban. A 

magas jºvedelmi oszt§lyok eset®n a szezonidŖszakoknak j·r®szt nincs utaz§s-befoly§sol· 

hat§sa (4. §bra). 
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4. §bra: A belfºldi utaz§sok havonk®nti megoszl§sa a megk®rdezettek kºr®ben a jºvedelmi st§tusz szerint (a 

v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§ban) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

A nemek kºzti k¿lºnbs®gek ugyan nem jelentŖsek, de a hossz¼ h®tv®g®k tekintet®ben a nŖk 

magasabb utaz§si aktivit§ssal jellemezhetŖk, mint a f®rfiak (5. §bra). 

 

5. §bra: A belfºldi utaz§sok havonk®nti megoszl§sa a megk®rdezettek kºr®ben nemek szerint (a v§laszt ad· 

szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§ban) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

A lak·hely t²pusa tekintet®ben a fŖv§rosiak belfºldi utaz§si hajland·s§ga eg®sz ®v 

viszonylat§ban erŖteljesebb, mint m§s telep¿l®st²puson lak·k®. A kºzs®gben, falun ®lŖk 
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eset®ben figyelhetŖ meg a legerŖsebb keresletnºveked®s a hossz¼ h®tv®g®t mag§ba foglal· 

§prilis ®s okt·ber h·napokban (6. §bra). 

 

6. §bra: A belfºldi utaz§sok havonk®nti megoszl§sa a megk®rdezettek kºr®ben a lak·hely t²pusa szerint (a 

v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§ban) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

3.4.3.2. A fŖ utaz§si motiv§ci·k (5. k®rd®s) 

J§sz-Nagykun-Szolnok megy®be l§togat·, az elm¼lt ®vben belfºldi turisztikai c®l¼ utaz§son 

r®szt vevŖ megk®rdezettek fŖ utaz§si motiv§ci·inak vizsg§lat§ra ker¿l sor a 

szociodemogr§fiai v§ltoz·k alapj§n 

Vizsg§latra ®rdemes egyes szociodemogr§fiai-csoportokba sorolt v§laszad·k v®lem®ny®nek 

egyezŖs®g®nek vagy k¿lºnbºzŖs®g®nek erŖss®ge. Ha kettŖn®l tºbb b²r§l·, illetve dºnt®shoz· 

(m>2) §llap²t meg egy adott ®rt®kel®si t®nyezŖ-kºrre rangsort, akkor a Kendall-f®le 

konkordancia-mutat· seg²t megv§laszolni azt a k®rd®st, hogy milyen az ºsszhang az egyes 

b²r§l·k v®lem®nye kºzºtt. Ha a b²r§l·k sz§m§t m-mel jelºlj¿k, akik n darab ®rt®kel®si 

t®nyezŖt rangsorolnak, akkor az egys®gek v®gsŖ rangsora kialak²that· ¼gy, hogy ºsszeadjuk 

az m b²r§l· adott egys®gre vonatkoz· rangsz§m§t, ®s ezen ºsszegek alapj§n rangsoroljuk az 

egys®geket. Ez a met·dus abban az esetben c®lravezetŖ, amennyiben nagy az ºsszhang a 

b²r§l·k kºzºtt.  

Jelen esetben az egyes motiv§ci·s t®nyezŖk szerint elt®r®s mutatkozik, ez®rt a dºnt®shoz·k 

v®lem®nyegyez®se a W-mutat·val jellemezhetŖ. 
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,  

ahol m=b²r§l·k sz§ma, n=®rt®kel®si t®nyezŖk sz§ma. 

 

A Kendall-f®le konkordancia-mutat· ®rt®ke teljes egyet®rt®s eset®n 1-et, teljes egyet nem 

®rt®s eset®n pedig null§t vesz fel. R®szleges egyet®rt®s eset®ben a mutat· nulla ®s egy kºzºtti 

®rt®kŤ, s min®l kºzelebb esik az egyhez, ann§l nagyobb az egyet®rt®s a szociodemogr§fiai 

kateg·ri§kba tartoz· v§laszad·k kºzºtt. 

 

1. Legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerinti vizsg§lat 

A v§laszt ad· turist§k §ltal legkeresettebb turisztikai attrakci·k az eg®szs®gturizmushoz, az 

akt²v turizmushoz, valamint a rendezv®ny- ®s kultur§lis turizmushoz kºtŖdnek. 

A jelºlt turizmusfajt§k a fent taglalt m·dszertant haszn§lva sorrendbe §ll²that·k, mely 

megmutatja, hogy milyen m®rt®kben ®rdeklŖdnek az egyes szociodemogr§fiai csoportok az 

adott turisztikai ®lm®ny, attrakci· ir§nt. A rangsorokat az 1. t§bl§zat tartalmazza, amely az 

egyes csoportok §ltal jelºl®sek ar§ny§n alapul. A v§laszad·k ï f¿ggetlen¿l legmagasabb 

v®gzetts®g¿ktŖl ï legnagyobb ar§nyban az eg®szs®gturisztikai attrakci·kat jelºlt®k meg, 

amely miatt az elm¼lt ®vben ¼tra keltek. A nyolc §ltal§nos iskolai v®gzetts®ggel rendelkezŖk 

sz§m§ra magas motiv§ci·s ®rt®kkel b²r az ºkoturizmus, m²g kev®sb® motiv§l· sz§mukra az, 

hogy akt²v turisztikai ®lm®nyt szerezzenek. Ezen a csoportnak t®r el a tºbbi v§laszad·t·l a 

leg®lesebben a belfºldi utaz§sok motiv§l· t®nyezŖinek rangsora. 

  



36 

 

turizmusfajta \legmagasabb iskolai v®gzetts®g 8 §ltal§nos szakiskola ®retts®gi felsŖfok¼ 

eg®szs®gturizmus 1 1 1 1 

csal§d- ®s rokonl§togat§s 3 3 5 5 

¿zleti turizmus 8 9 9 9 

akt²v turizmus 6 2 3 2 

falusi turizmus 6 5 8 7 

kultur§lis turizmus 3 7 4 3 

ºkoturizmus 2 8 6 6 

rendezv®nyturizmus 5 4 2 4 

helyi term®kek, gasztron·mia 8 5 7 8 

1. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· turizmusfajt§k rangsora a megk®rdezettek kºr®ben a legmagasabb 

iskolai v®gzetts®g szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

A motiv§ci·s t®nyezŖk rangsor®rt®keinek legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerinti 

vizsg§latakor a Kendall-f®le W-mutat· ®rt®ke 0,71, amely azt jelenti, hogy az egyes 

megk®rdezettek legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerinti kateg·ri§i a vizsg§lt 9 turizmusfajta 

viszonylat§ban 71%-os v®lem®nyegyezŖs®ggel jellemezhetŖek.  

 

2. £letkor szerinti vizsg§lata 

Az egyes ®letkori csoportok turizmusfajta-preferenci§i kºzºtt m®rs®kelten erŖs kapcsolat 

azonos²that· az eg®szs®gturizmus (az ®letkor elŖrehaladt§val a turizmusfajta v§laszt§si 

gyakoris§ga nŖ, Cramer V=0,16), az ¿zleti turizmus (25-39 ®ves koroszt§ly §ltali magasabb 

r®szv®tellel, Cramer V=0,16), valamint a rendezv®ny turizmus (min®l fiatalabb a koroszt§ly, a 

r®szv®teli intenzit§s ann§l nagyobb, Cramer V=0,2) eset®ben. Az egyes ®letkori csoportok 

belfºldi turisztikai preferenci§inak rangsor§t a 2. t§bl§zat szeml®lteti.  

Az egyes ®letkori csoportok sz§m§ra homog®n m·don kev®sb® vonz· helyi term®kek, 

gasztron·mia megismer®se c®lj§b·l utazni belfºldºn.  
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turizmusfajta \®letkor 18-24 ®v 25-30 ®v 31-39 ®v 40-49 ®v 50-59 ®v 60 ®v ®s afelett 

eg®szs®gturizmus 4 3 2 1 1 1 

csal§d- ®s rokonl§togat§s 4 4 3 4 6 4 

¿zleti turizmus 9 8 9 9 9 9 

akt²v turizmus 1 2 1 2 3 2 

falusi turizmus 8 7 6 7 5 8 

kultur§lis turizmus 1 4 5 4 2 3 

ºkoturizmus 6 6 8 6 6 5 

rendezv®nyturizmus 1 1 4 3 4 7 

helyi term®kek, 

gasztron·mia 

7 8 7 8 8 6 

2. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· turizmusfajt§k rangsora a megk®rdezettek kºr®ben az ®letkor szerint 

(a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

A Kendall-f®le W-mutat· ®rt®ke 0,84, amely alapj§n az egyes megk®rdezettek ®letkor szerinti 

kateg·ri§i a vizsg§lt 9 turizmusfajta viszonylat§ban 84%-os v®lem®nyegyezŖs®ggel 

jellemezhetŖek. A legnagyobb sz·r§ssal, legheterog®nebben meg²t®lt, ekk®ppen a legink§bb 

®letkor-f¿ggŖ utaz§si motiv§ci· ï a kor§bban kiemelt ï rendezv®nyturizmus ®s 

eg®szs®gturizmus. 

 

3. Foglalkoztatotti st§tusz szerinti vizsg§lat 

A foglalkoz§si st§tuszok szerinti utaz§si motiv§ci·-vizsg§lat eredm®nyei al§t§masztj§k az 

adott szociodemogr§fiai csoport elv§rhat· eredm®nyeket: az ¿zleti turisztikai utaz§si c®l 

kiz§r·lag a dolgoz·k ®s a tanul·k jelºlt®k meg, valamint a tanul·k sz§m§ra a legerŖsebb 

utaz§si motiv§ci· a rendezv®nyen, fesztiv§lon val· r®szv®tel, m²g egyik legkev®sb® erŖs az 

eg®szs®gturisztikai attrakci·k felkeres®se. £rdekes eredm®ny, hogy az akt²v turisztikai 

motiv§ci·t minden munkan®lk¿li v§laszad· megjelºlte. Szint®n erŖs az ig®ny az akt²v 

turisztikai ®lm®nyekre a gyes/gyed ell§tottak r®sz®rŖl, akik emellett magas sz§mban 

®rdeklŖdnek a kultur§lis turisztikai k²n§lat ir§nt is (3. t§bl§zat).  
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turizmusfajta \foglal- 

koztatotti st§tusz 

dolgoz· gyes/gyed 

ell§tott 

ºregs®gi 

nyugd²jas 

rokkant 

nyugd²jas 

munka-

n®lk¿li 

h§ztart§s-

beli 

tanul· egy®b 

inakt²v 

eg®szs®gturizmus 1 4 1 2 2 1 7 1 

csal§d- ®s 

rokonl§togat§s 

5 3 5 1 4 2 4 2 

¿zleti turizmus 9 9 9 9 9 9 9 9 

akt²v turizmus 2 2 2 4 1 4 3 4 

falusi turizmus 7 8 8 4 3 4 8 2 

kultur§lis turizmus 4 1 2 2 6 2 2 4 

ºkoturizmus 6 6 4 4 6 4 4 2 

rendezv®nyturizmus 3 5 6 7 4 2 1 4 

helyi term®kek, 

gasztron·mia 

8 6 6 8 6 8 6 8 

3. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· turizmusfajt§k rangsora a megk®rdezettek kºr®ben a 

foglalkoztatotti st§tusz szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

A Kendall-f®le W-mutat· ®rt®ke 0,66, amely azt jelenti, hogy az egyes megk®rdezettek 

foglalkoztatotti st§tusz szerinti kateg·ri§i a vizsg§lt 9 turizmusfajta viszonylat§ban 66%-os 

v®lem®nyegyezŖs®ggel jellemezhetŖek, amely j·l mutatja a foglalkoz§si st§tuszok szerinti 

preferencia-elt®r®st. A legheterog®nebben meg²t®lt turizmusfajt§k a falusi turizmus, az 

eg®szs®gturizmus ®s a kultur§lis turizmus.  

 

4. Jºvedelmi kateg·ri§k szerinti vizsg§lat 

A v§laszad·k §ltal 1-10 sk§l§n jelºlt jºvedelmi szintet h§rom fŖ kateg·ri§ba sorolva (alacsony 

(1-3), kºzepes (4-7) ®s magas (8-10)) az al§bbi meg§llap²t§sok tehetŖk a belfºldi turisztikai 

motiv§ci· tekintet®ben. Az eg®szs®gturizmus a kºzepes ®s magas jºvedelmi st§tusz¼ 

megk®rdezettek sz§m§ra a legerŖsebb utaz§si motiv§ci·. Az alacsony jºvedelmŤek ï ezzel 

szemben ï az olcs·bb, el®rhetŖbb akt²v turizmust tartj§k a legvonz·bbnak, amelyet a 

rendezv®nyturizmus kºvet (sz§mos rendezv®ny l§togathat· ingyenesen is). A magas 

jºvedelmŤek sz§m§ra az akt²v turizmusban val· r®szv®tel kºzepesen motiv§l·, ez 

visszavezethetŖ arra az okra is, hogy eset¿kben gyakran otthonukban is rendelkez®sre §llnak 

sporteszkºzºk, pl. quad, haj·, fitness eszkºzºk. A magas jºvedelmŤek ®rdeklŖdnek 

legkev®sb® a term®szeti, vid®ki ®rt®kek ir§nt (ºkoturizmus, falusi turizmus) (4. t§bl§zat).  
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turizmusfajta \jºvedelmi st§tusz  alacsony 

jºvedelem 

kºzepes 

jºvedelem 

magas 

jºvedelem 

eg®szs®gturizmus 3 1 1 

csal§d- ®s rokonl§togat§s 4 5 2 

¿zleti turizmus 9 9 7 

akt²v turizmus 1 2 5 

falusi turizmus 5 7 9 

kultur§lis turizmus 6 3 4 

ºkoturizmus 7 6 8 

rendezv®nyturizmus 2 4 3 

helyi term®kek, gasztron·mia 8 7 6 

4. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· turizmusfajt§k rangsora a megk®rdezettek kºr®ben a jºvedelmi 

st§tusz szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

A Kendall-f®le W-mutat· ®rt®ke 0,75, amely alapj§n az egyes megk®rdezettek jºvedelmi 

st§tusz szerinti kateg·ri§i a vizsg§lt 9 turizmusfajta viszonylat§ban 75%-os 

v®lem®nyegyezŖs®ggel jellemezhetŖek. 

 

5. Nemek szerinti elt®r®sek vizsg§lata 

A nemek preferenci§i kºzºtt csak minim§lis elt®r®s mutathat· ki, mindºssze a kultur§lis 

turizmus ®s a csal§d- ®s rokonl§togat§s, mint utaz§si c®l meg²t®l®s®ben van p§rban vett csere 

(5. t§bl§zat). A nemek szerinti vizsg§lat szerint a legvonz·bbak az eg®szs®gturizmus, az akt²v 

turizmus, a csal§d- ®s rokonl§togat§s, a kultur§lis turizmus, valamint a rendezv®nyturizmus 

k²n§lati elemei belfºldi utaz§sokon val· r®szv®telhez. A term®szethez, vid®ki ®lethez kºtŖdŖ 

turizmusfajt§k ï ºkoturizmus, falusi turizmus ®s helyi term®kek ï ism®t a legkev®sb® 

motiv§l· t®nyezŖk®nt ker¿ltek meg²t®l®sre.  
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 turizmusfajta \v§laszad· neme f®rfi nŖ 

eg®szs®gturizmus 1 1 

csal§d- ®s rokonl§togat§s 3 5 

¿zleti turizmus 9 9 

akt²v turizmus 2 2 

falusi turizmus 7 7 

kultur§lis turizmus 5 3 

ºkoturizmus 6 6 

rendezv®nyturizmus 4 4 

helyi term®kek, gasztron·mia 8 8 

5. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· turizmusfajt§k rangsora a megk®rdezettek kºr®ben nemek szerint (a 

v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
 

A Kendall-f®le W-mutat· ®rt®ke 0,97, amely alapj§n a nemek szerinti szociodemogr§fiai 

kateg·ri§k a vizsg§lt 9 turizmusfajta viszonylat§ban 97%-os, a legmagasabb 

v®lem®nyegyezŖs®ggel jellemezhetŖek. 

6. Lak·hely t²pusa szerinti vizsg§lat 

A lak·hely szerinti belfºldi utaz§si preferenci§k is sz§mos tekintetben mutattak erŖs 

elt®r®seket. Az ¿zleti turizmus ®s az akt²v turizmus eset®ben is min®l nagyobb a telep¿l®s 

m®rete, ann§l nagyobb motiv§ci·s erŖt k®pvisel belfºldi turisztikai utaz§son val· r®szv®telre 

(mindk®t esetben Cramer V=0,15). A fŖv§rosiak sz§m§ra az eg®szs®gturisztikai utaz§son val· 

r®szv®tel csak moder§lt motiv§ci·s erŖvel b²r, ennek oka v®lhetŖen az, hogy Budapest 

eg®szs®gturisztikai k²n§lata igen sz®les, vagyis telep¿l®sen bel¿l rendelkez®sre §llnak 

ig®nybev®tel®nek felt®telei. A csal§d- ®s rokonl§togat§s, mint m§sodik legjellemzŖbb utaz§si 

motiv§ci· az erŖs fŖv§rosi migr§ci·t j·l p®ld§zza. A kultur§lis turizmus, mint utaz§si 

motiv§ci· a telep¿l®st²pusok jellemzŖ kultur§lis k²n§lat§b·l fakad·an szint®n erŖsen elt®rŖ, a 

fŖv§rosban, ahol sz§mos k²n§lati elem ig®nybev®tel®re van lehetŖs®g, kev®ss® jelenik meg, 

m²g a kºzs®gekben, falvakban ®lŖknek a m§sodik legjelentŖsebb utaz§si motiv§ci·. £rdekes 

eredm®ny, hogy a fŖv§rosiak milyen kev®ss® ®rdeklŖdnek a helyi term®kek, lok§lis 

gasztron·miai hagyom§nyok ir§nt (6. t§bl§zat).  
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turizmusfajta \lak·hely t²pusa fŖv§ros megyei jog¼ v§ros egy®b v§ros kºzs®g, falu 

eg®szs®gturizmus 4 1 1 1 

csal§d- ®s rokonl§togat§s 2 5 5 5 

¿zleti turizmus 7 9 9 9 

akt²v turizmus 1 2 2 3 

falusi turizmus 6 8 7 8 

kultur§lis turizmus 5 3 4 2 

ºkoturizmus 7 6 6 7 

rendezv®nyturizmus 3 4 3 4 

helyi term®kek, gasztron·mia 9 6 8 6 

6. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· turizmusfajt§k rangsora a megk®rdezettek kºr®ben a lak·hely t²pusa 

szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
 

A Kendall-f®le W-mutat· ®rt®ke 0,82, amely alapj§n az egyes megk®rdezettek lak·hely t²pusa 

szerinti kateg·ri§i a vizsg§lt 9 turizmusfajta viszonylat§ban 82%-os v®lem®nyegyezŖs®ggel 

jellemezhetŖek. 

 

A hat szempontot ºsszevetve a kutat§sba bevont v§laszad·k utaz§si preferenci§i legnagyobb 

m®rt®kben a foglalkoz§si st§tuszt·l, illetve az ezzel ºsszef¿ggŖ jºvedelmi st§tuszt·l ®s az 

iskolai v®gzetts®gtŖl f¿ggenek legink§bb, az ®letkori ®s lakhely-t²pus v§ltoz·k eset®ben egyes 

csoportok mint§zata mutat jelentŖsebb elt®r®st, m²g a nemek szerint minim§lis elt®r®s 

mutathat· csak ki.  

3.4.3.3. A c®lter¿let v§laszt§s§nak oka (6. k®rd®s) 

A belfºldi utaz§sok c®lter¿letek®nt v§lasztott desztin§ci·t az utaz·k sz§mos egy®ni, saj§tos ok 

miatt kereshett®k fel. A szociodemogr§fiai v§ltoz·kat a 6. k®rd®sre adott v§laszaik 

viszonylat§ban vizsg§lja jelen pont. Ez esetben is a 3. k®rd®sre igennel v§laszol· 663 fŖ 

v®lem®nye ker¿l g·rcsŖ al§. Az egyes szociodemogr§fiai csoportokba tartoz· megk®rdezettek 

egyes v§ltoz·kra (v§laszlehetŖs®gekre) adott v§laszainak sz§zal®kos ar§nya (h§ny %-ban 

jelºlt®k az adott opci·t) alapj§n kateg·ri§k fel§ll²t§s§ra ker¿lt sor az al§bbiak szerint: 

0-10%-nyi jelºl®s: egy§ltal§n nem fontos az utaz§s helysz²n®nek kiv§laszt§sakor (1) 

11-20%-nyi jelºl®s: ink§bb nem fontos az utaz§s helysz²n®nek kiv§laszt§sakor (2) 

21-30%-nyi jelºl®s: semleges (fontos is meg nem is) utaz§s helysz²n®nek kiv§laszt§sakor (3) 

31-40%-nyi jelºl®s: ink§bb fontos az utaz§s helysz²n®nek kiv§laszt§sakor (4) 

41% vagy afºlºtt kapott jelºl®s: nagyon fontos az utaz§s helysz²n®nek kiv§laszt§sakor (5). 
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Turizmusmarketing szempontb·l a 4-es ®s 5-ºs fontoss§gi szinttel jelºlt kiv§laszt§si 

mot²vumokat ®rdemes figyelembe venni. 

 

1. Legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerinti vizsg§lat 

A c®lter¿let-v§laszt§s szempontj§b·l jelentŖsnek tekinthetŖ t®nyezŖk a kultur§lis ®s term®szeti 

adotts§gok, a kedvezŖ §r/®rt®k ar§ny, valamint a programk²n§lat a desztin§ci·ban. J·l 

megfigyelhetŖ, hogy a v®gzetts®gi szint nºveked®s®vel a c®lter¿let-v§laszt§si ism®rvek 

bŖv¿lnek, vagyis tºbb szempont egyidejŤleg v§lik fontoss§. Szint®n kiemelendŖ, hogy a 

magasabb v®gzetts®gi szinttel rendelkezŖ v§laszad·k tartj§k fontos szempontnak a kedvezŖ 

§r-®rt®k ar§nyt, vagyis ezen szociodemogr§fiai csoportok nyomon kºvetik a piaci k²n§latot ®s 

a sz§mukra legkedvezŖbb aj§nlat megtal§l§s§ra hajland·ak idŖt sz§nni. A nyolc §ltal§nos 

iskolai v®gzetts®ggel rendelkezŖk sz§m§ra fontos inform§ci· a bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa, 

c®lter¿let-v§laszt§sukat erŖsen befoly§solja (7. t§bl§zat). A v§laszt§si lehetŖs®gk®nt felk²n§lt 

szempontok kºzel fele irrelev§ns a c®lter¿let-v§laszt§s szempontj§b·l, a kºnnyŤ 

megkºzel²thetŖs®g. MegjegyzendŖ, hogy az el®rhetŖs®g nem szerepel a kiv§laszt§si okok 

kºzºtt.  
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v§laszt§s oka\legmagasabb iskolai v®gzetts®g nyolc §ltal§nos szakiskola ®retts®gi felsŖfok¼ 

kultur§lis adotts§gok 3 4 3 4 

term®szeti l§tnival·k 3 3 5 5 

programok 5 3 3 3 

kedvezŖ §r/®rt®k ar§ny 3 3 4 4 

divatos hely 1 1 1 1 

vonz· k®p ®l r·la 3 3 2 2 

k¿lºnleges, egyed¿l§ll· 1 3 3 3 

kor§bbi kedvezŖ tapasztalat 3 3 3 4 

bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa 5 3 3 3 

kºzel tal§lhat·, kºnnyŤ el®rni 1 2 2 1 

tart·san ott dolgoz·, tanul· rokon megh²v§sa 2 1 1 1 

kor§bban ott tanult, dolgozott 1 1 1 1 

mindig oda utazik 1 2 1 1 

m®g sohasem j§rt ott 2 2 3 3 

konkr®t aj§nlat 1 2 1 1 

m§s, mint a h®tkºznap megszokott 1 2 1 1 

saj§t nyaral· 1 1 1 1 

a helysz²nrŖl nem az utaz· dºntºtt 1 1 1 1 

egy®b 1 1 1 1 

7. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· okok ®rt®kel®se a megk®rdezettek kºr®ben a legmagasabb iskolai 

v®gzetts®g szerint  

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
 

2. £letkori kateg·ri§k szerinti vizsg§lat 

Az ®letkori csoportok szerint vizsg§lva a v§laszokat szembeºtlŖ a term®szeti l§tnival·k 

jelentŖs®ge a c®lter¿let-v§laszt§sban, amely minden ®letkor eset®ben nagyon fontos 

t®nyezŖk®nt ®rt®kelhetŖ. A 18-24 ®vesek emellett fontosnak tekintik m®g a kultur§lis ®s 

programk²n§latot. A Z gener§ci· sz§m§ra fontos a bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa is ï a 

kapcsolati h§l·zatokb·l sz§rmaz· inform§ci·kat ki is k²v§nj§k haszn§lni a 

desztin§ci·v§laszt§s sor§n. A 40-59 ®vesek sz§m§ra a kedvezŖ §r-®rt®k ar§ny is jelentŖs®ggel 

b²r, amely tudatos utaz·i magatart§sra utal. A 60 ®v felettiek sz§m§ra csak a term®szeti 

l§tnival·k fontosak, eset¿kben a tºbbi ok semleges vagy nem b²r jelentŖs®ggel (8. t§bl§zat).  
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 v§laszt§s oka\®letkor 18-24 ®v 25-30 ®v 31-39 ®v 40-49 ®v 50-59 ®v 60 ®v ®s 

afelett 

kultur§lis adotts§gok 4 3 3 3 3 3 

term®szeti l§tnival·k 5 4 5 5 5 5 

programok 5 3 3 4 3 3 

kedvezŖ §r/®rt®k ar§ny 3 3 3 4 4 3 

divatos hely 1 2 1 1 1 1 

vonz· k®p ®l r·la 3 3 2 1 2 2 

k¿lºnleges, egyed¿l§ll· 2 3 3 3 3 3 

kor§bbi kedvezŖ tapasztalat 3 3 3 3 3 3 

bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa 4 3 3 2 3 3 

kºzel tal§lhat·, kºnnyŤ el®rni 2 2 2 2 2 2 

tart·san ott dolgoz·, tanul· rokon 

megh²v§sa 

1 1 1 1 1 1 

kor§bban ott tanult, dolgozott 1 1 1 1 1 1 

mindig oda utazik 1 2 2 1 1 1 

m®g sohasem j§rt ott 2 2 2 2 3 3 

konkr®t aj§nlat 1 1 1 1 2 1 

m§s, mint a h®tkºznap megszokott 2 2 2 1 2 2 

saj§t nyaral· 1 1 1 1 1 1 

a helysz²nrŖl nem az utaz· dºntºtt 1 1 1 1 1 1 

egy®b 1 1 1 1 1 1 

7. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· okok ®rt®kel®se a megk®rdezettek kºr®ben az ®letkor szerint  

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
 

3. Foglalkoztatotti st§tusz szerinti vizsg§lat 

A foglalkoztatotti st§tusz szerinti vizsg§lat §rnyalt eredm®nyt hozott az egyes csoportok 

sz§m§ra fontos t®nyezŖk megismer®se tekintet®ben. A jºvedelmi szempontb·l vesz®lyeztetett 

csoportok (rokkantnyugd²jas, munkan®lk¿li, egy®b inakt²v) fontos t®nyezŖ a kedvezŖ §r/®rt®k 

ar§ny. Ezt a dolgoz·k is fontos szempontnak tartj§k, §m emellett mindºssze a term®szeti 

l§tnival·kra f·kusz§lnak. A legtºbb t®nyezŖt figyelembe vevŖ foglalkoztatotti st§tusz-

csoportok a rokkantnyugd²jas, valamint a munkan®lk¿li. A tanul·knak ï ahogyan az ®letkori 

kateg·ri§kn§l is meg§llap²t§sra ker¿lt ï a bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa befoly§sol· erŖvel b²r a 

belfºldi utaz§sok c®lter¿let®nek kiv§laszt§s§n§l (8. t§bl§zat). 
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 v§laszt§s oka\foglalkoztatotti 

st§tusz 

dolgoz· gyes/gyed 

ell§tott 

ºregs®gi 

nyugd²jas 

rokkant - 

nyugd²jas 

munka-

n®lk¿li 

h§ztar-

t§sbeli 

tanul· egy®b 

inakt²v 

kultur§lis adotts§gok 3 4 3 4 2 2 5 2 

term®szeti l§tnival·k 5 3 5 5 5 2 5 2 

programok 3 3 3 3 4 4 4 2 

kedvezŖ §r/®rt®k ar§ny 4 3 3 4 5 2 3 5 

divatos hely 1 2 1 1 1 1 1 1 

vonz· k®p ®l r·la 2 1 2 2 5 2 2 3 

k¿lºnleges, egyed¿l§ll· 3 3 3 4 3 2 3 1 

kor§bbi kedvezŖ tapasztalat 3 1 4 4 5 2 3 3 

bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa 3 3 3 3 2 2 4 2 

kºzel tal§lhat·, kºnnyŤ el®rni 2 2 2 1 3 2 2 3 

tart·san ott dolgoz·, tanul· 

rokon megh²v§sa 

1 1 1 1 2 2 1 1 

kor§bban ott tanult, 

dolgozott 

1 1 1 1 1 1 1 1 

mindig oda utazik 1 2 1 1 1 3 2 3 

m®g sohasem j§rt ott 3 3 3 2 1 3 2 3 

konkr®t aj§nlat 1 1 1 1 2 2 1 2 

m§s, mint a h®tkºznap 

megszokott 

1 2 1 2 2 1 2 1 

saj§t nyaral· 1 1 1 1 1 1 1 1 

a helysz²nrŖl nem az utaz· 

dºntºtt 

1 1 1 1 1 1 1 1 

egy®b 1 1 1 1 1 1 1 1 

8. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· okok ®rt®kel®se a megk®rdezettek kºr®ben a foglalkoztatotti st§tusz 

szerint  

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
 

4. Jºvedelmi st§tusz szerinti vizsg§lat 

A jºvedelmi st§tusz-csoportok vizsg§lat§nak eredm®nyek®nt meg§llap²that·, hogy az 

alacsony jºvedelemmel rendelkezŖk belfºldi utaz§suk sor§n mindent egyszerre szeretn®nek 

el®rni: a c®lter¿let bŖvelkedjen term®szeti ®s kultur§lis ®s programk²n§latban, emellett 

megfelelŖ legyen az §r/®rt®k ar§nya. A magas jºvedelmi st§tusz¼ v§laszad·k sz§m§ra a 

term®szeti ®s kultur§lis adotts§gok mellett fontos, hogy a desztin§ci· k¿lºnleges legyen (9. 

t§bl§zat).  

  



46 

 

 v§laszt§s oka\jºvedelmi st§tusz alacsony kºzepes magas 

kultur§lis adotts§gok 4 3 5 

term®szeti l§tnival·k 4 5 4 

programok 5 3 3 

kedvezŖ §r/®rt®k ar§ny 4 4 3 

divatos hely 1 1 2 

vonz· k®p ®l r·la 2 2 2 

k¿lºnleges, egyed¿l§ll· 1 3 4 

kor§bbi kedvezŖ tapasztalat 3 3 3 

bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa 2 3 2 

kºzel tal§lhat·, kºnnyŤ el®rni 3 2 1 

tart·san ott dolgoz·, tanul· rokon megh²v§sa 1 1 1 

kor§bban ott tanult, dolgozott 1 1 1 

mindig oda utazik 1 1 2 

m®g sohasem j§rt ott 2 3 2 

konkr®t aj§nlat 2 1 1 

m§s, mint a h®tkºznap megszokott 2 1 1 

saj§t nyaral· 1 1 1 

a helysz²nrŖl nem az utaz· dºntºtt 1 1 1 

egy®b 1 1 1 

9. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· okok ®rt®kel®se a megk®rdezettek kºr®ben a jºvedelmi st§tusz szerint  

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
 

5. Nemek szerinti elt®r®sek vizsg§lata 

Hab§r a nemek tekintet®ben nincs jelentŖs elt®r®s a belfºldi utaz§sok c®lter¿let®nek 

v§laszt§s§t befoly§sol· t®nyezŖkben, kiemelendŖ, hogy a nŖk sz§m§ra fontos a kedvezŖ §r-

®rt®k ar§ny, m²g a f®rfiak a kor§bbi kedvezŖ tapasztalatot is figyelembe veszik dºnt®seikn®l 

(10. t§bl§zat).  
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 v§laszt§s oka\v§laszad· neme f®rfi nŖ 

kultur§lis adotts§gok 3 3 

term®szeti l§tnival·k 5 5 

programok 3 3 

kedvezŖ §r/®rt®k ar§ny 3 4 

divatos hely 1 1 

vonz· k®p ®l r·la 2 2 

k¿lºnleges, egyed¿l§ll· 2 3 

kor§bbi kedvezŖ tapasztalat 4 3 

bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa 3 3 

kºzel tal§lhat·, kºnnyŤ el®rni 1 2 

tart·san ott dolgoz·, tanul· rokon megh²v§sa 1 1 

kor§bban ott tanult, dolgozott 1 1 

mindig oda utazik 2 1 

m®g sohasem j§rt ott 2 3 

konkr®t aj§nlat 1 1 

m§s, mint a h®tkºznap megszokott 1 2 

saj§t nyaral· 1 1 

a helysz²nrŖl nem az utaz· dºntºtt 1 1 

egy®b 1 1 

10. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· okok ®rt®kel®se a megk®rdezettek kºr®ben a v§laszad· neme szerint  

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
 

6. Lak·hely t²pusa szerinti vizsg§lat 

A lak·hely t²pusa, mint vizsg§lati szempont tekintet®ben a fŖv§rosi utaz·k c®lter¿let-

v§laszt§sa j·l elk¿lºn²thetŖ a tºbbi telep¿l®st²puson ®lŖ v§laszad· §ltal megjelºlt t®nyezŖktŖl. 

A kultur§lis ®s term®szeti k²n§lati elemek mellett figyelmet ford²tanak a bar§tok, ismerŖsºk 

aj§nl§s§ra is. Ezzel szemben a tºbbi v§laszad· sz§m§ra legink§bb a term®szeti l§tnival·k, a 

programok ®s kedvezŖ §r-®rt®k ar§ny a fontos (11. t§bl§zat). 
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  v§laszt§s oka\lak·hely t²pusa fŖv§ros megyei jog¼ 

v§ros 

egy®b 

v§ros 

kºzs®g, 

falu 

kultur§lis adotts§gok 4 3 3 3 

term®szeti l§tnival·k 5 5 5 5 

programok 3 3 4 4 

kedvezŖ §r/®rt®k ar§ny 3 4 4 4 

divatos hely 1 1 1 1 

vonz· k®p ®l r·la 2 2 2 2 

k¿lºnleges, egyed¿l§ll· 2 3 3 3 

kor§bbi kedvezŖ tapasztalat 3 3 3 3 

bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa 4 2 3 3 

kºzel tal§lhat·, kºnnyŤ el®rni 1 2 2 2 

tart·san ott dolgoz·, tanul· rokon megh²v§sa 1 1 1 1 

kor§bban ott tanult, dolgozott 1 1 1 1 

mindig oda utazik 1 1 2 1 

m®g sohasem j§rt ott 2 3 2 3 

konkr®t aj§nlat 1 1 1 1 

m§s, mint a h®tkºznap megszokott 1 1 1 2 

saj§t nyaral· 2 1 1 2 

a helysz²nrŖl nem az utaz· dºntºtt 1 1 1 1 

egy®b 1 1 1 1 

11. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sokra motiv§l· okok ®rt®kel®se a megk®rdezettek kºr®ben a lak·hely t²pusa szerint  

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
 

3.4.3.4. A tºbbnapos belfºldi utaz§sokra figyelmet ir§ny²t· t®nyezŖk (8. k®rd®s) 

Az utaz§s c®lter¿let®re ir§nyul· dºnt®st megelŖzi az inform§ci·gyŤjt®s, amelynek k¿lºnbºzŖ 

forr§sait, csatorn§it haszn§lhatja az utaz·. A jelen alpontban a szociodemogr§fiai jellemzŖk ®s 

az inform§ci·szerz®s forr§sai ker¿lnek vizsg§latra. A szociodemogr§fiai csoportok v§laszad·i 

§ltal jelºlt ºt legfontosabb inform§ci·s csatorna beazonos²t§sa tºrt®nik a 3. k®rd®sben igen 

v§laszt ad·k kºr®ben (N=663 fŖ). 

Alkalmazott rºvid²t®sek: 

AJĆNLĆS - Rokonok, bar§tok, ismerŖsºk megh²v§sa, aj§nl§sa 

ONLINE - Online csatorn§n aj§nlott§k 

TV/RĆDIč - TV-ben, r§di·ban hallott r·la 

FILM - Adott helyen forgatott filmek, j§t®kok 

AKCIč - Kedvezm®nyek, kuponok, akci·k 

TAPASZTALAT - Kor§bbi l§togat§sok kedvezŖ tapasztalatai 
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REKLĆM ï Turisztikai t®m§j¼ rekl§mok, hirdet®sek 

UTAZĆSI I. ï Utaz§si iroda aj§nl§sa 

EGY£B ï Egy®b inform§ci·forr§s 

 

1. Legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerinti vizsg§lat 

A legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerint a 8 §ltal§nos iskolai v®gzetts®ggel rendelkezŖk 

inform§ci·szerz®si forr§sai mutatnak jelentŖs elt®r®st a tºbbi csoport®t·l. Sz§munkra a 

bar§tok, ismerŖsºk a legfontosabb h²rforr§s, ahogyan a TV-ben, r§di·ban sug§rzott 

inform§ci·kat is figyelemmel k²s®rik. Emellett az utaz§si irod§k, mint inform§ci·forr§s is 

megjelent e csoport v§laszaiban az ºtºdik legfontosabb csatornak®nt (12. t§bl§zat). A tºbbi 

szociodemogr§fiai csoport top5 inform§ci·s forr§sa megegyezik, a saj§t tapasztalatok mellett 

m§sok aj§nl§sa, online forr§sok, turisztikai hirdet®sek ®s akci·s aj§nlatok ker¿ltek e kºrbe. 

Top5 inform§ci·s 

forr§s\legmagasabb 

iskolai v®gzetts®g 

8 §ltal§nos szakiskola ®retts®gi felsŖfok¼ 

1. AJĆNLĆS TAPASZTALAT TAPASZTALAT TAPASZTALAT 

2. TAPASZTALAT AJĆNLĆS AJĆNLĆS AJĆNLĆS 

3. TV/RĆDIč AKCIč ONLINE ONLINE 

4. REKLĆM REKLĆM REKLĆM AKCIč 

5.  UTAZĆSI I. ONLINE AKCIč REKLĆM 

12. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok TOP5 inform§ci·forr§sa a megk®rdezettek kºr®ben a legmagasabb iskolai 

v®gzetts®g szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

2. £letkori csoportok szerinti vizsg§lat 

Az ®letkori csoportok inform§ci·szerz®si saj§toss§gaik alapj§n j·l elk¿lºn¿lŖ halmazokat 

alkotnak. A 25-30 ®s 31-39 ®vesek (Y-gener§ci·), emellett a 40-49 ®s 50-59 ®vesek X-

gener§ci·) ï ®s minim§lis elt®r®ssel a 60 ®vesek ®s afelettiek is ï egy-egy alcsoportot 

alkotnak. A harmadik halmazba a 18-24 ®vesek (Z-gener§ci·) tartoznak, eset¿kben ®rdekes 

eredm®ny, hogy a sug§rzott m®diumokat akt²van haszn§lj§k inform§ci· gyŤjt®sre (13. 

t§bl§zat). Szint®n kiemelendŖ, hogy a Ăbaby boomerò-gener§ci· is akt²van haszn§lja az online 

csatorn§kat inform§ci·gyŤjt®sre turisztikai c®l¼ utaz§saikhoz. 
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Top5 

inform§ci·s 

forr§s\®letkor 

18-24 ®v 25-30 ®v 31-39 ®v 40-49 ®v 50-59 ®v 60 ®v ®s 

afelett 

1. AJĆNLĆS AJĆNLĆS AJĆNLĆS TAPASZ-

TALAT  
TAPASZ-

TALAT  
TAPASZ-

TALAT  
2. TAPASZ-

TALAT  

ONLINE ONLINE AJĆNLĆS AJĆNLĆS AJĆNLĆS 

3. ONLINE TAPASZ-

TALAT  
TAPASZ-

TALAT  

ONLINE ONLINE ONLINE 

4. REKLĆM AKCIč AKCIč AKCIč AKCIč REKLĆM 

5.  TV/RĆDIč REKLĆM REKLĆM REKLĆM REKLĆM AKCIč 

13. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok TOP5 inform§ci·forr§sa a megk®rdezettek kºr®ben az ®letkor szerint (a v§laszt 

ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

3. Foglalkoztatotti st§tusz szerinti vizsg§lat 

A foglalkoztatotti st§tusz szerint vizsg§lva az inform§ci·gyŤjt®shez haszn§lt csatorn§kat a 

dolgoz·k, az ºregs®gi nyugd²jasok ®s a munkan®lk¿liek forr§sai a mint§ban nagy 

hasonl·s§got mutatnak. Elt®rŖ csoportk®nt az egy®b inakt²vak emelhetŖk ki, eset¿kben az 

ismerŖsºk, bar§tok aj§nl§sai nem jelentenek relev§ns inform§ci·t (egy jelºl®st sem kapott), 

valamint e csoport a leg§r®rz®kenyebb, mi§ltal a legfontosabb inform§ci·forr§s sz§mukra a 

kedvezm®nyek, kuponok, akci·k egy adott belfºldi utaz§sra vonatkoz·an (14. t§bl§zat). 

Top5 

inform§ci·s 

forr§s\foglal-

koztatotti 

st§tusz 

dolgoz· gyes/gyed 

ell§tott 

ºregs®gi 

nyugd²jas 

rokkant 

nyugd²jas 

munka-

n®lk¿li 

h§ztar-

t§sbeli 

tanul· egy®b 

inakt²v 

1. TAPASZ-

TALAT  

AJĆNLĆS TAPASZ-

TALAT  

AJĆNLĆS TAPASZ-

TALAT  

AJĆNLĆS TAPASZ-

TALAT  

AKCIč 

2. AJĆNLĆS ONLINE AJĆNLĆS TAPASZ-

TALAT  

AJĆNLĆS REKLĆM AJĆNLĆS ONLINE 

3. ONLINE TAPASZ-

TALAT  

REKLĆM TV/RĆDIč AKCIč AKCIč AKCIč TAPASZ-

TALAT  

4. REKLĆM AKCIč AKCIč AKCIč ONLINE TAPASZ-

TALAT  

REKLĆM TV/RĆDIč 

5.  AKCIč REKLĆM ONLINE ONLINE REKLĆM ONLINE TV/RĆDIč REKLĆM 

14. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok TOP5 inform§ci·forr§sa a megk®rdezettek kºr®ben a foglalkoztatotti st§tusz 

szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

4. Jºvedelmi st§tusz szerinti vizsg§lat 

Az ºsszevont jºvedelmi kateg·ri§k tekintet®ben a kor§bban is legjellemzŖbb 

inform§ci·forr§sok mellett ï saj§t kor§bbi tapasztalat, bar§tok, ismerŖsºk aj§nl§sa, online 

csatorn§k, akci·k ®s turisztikai rekl§mok ï az alacsony jºvedelmi st§tusz¼ v§laszad·k az 
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utaz§si irodai dolgoz·k aj§nl§s§t is figyelembe veszik belfºldi utaz§saik kiv§laszt§s§n§l (15. 

t§bl§zat). 

Top5 inform§ci·s 

forr§s\jºvedelmi st§tusz 

alacsony kºzepes magas 

1. AJĆNLĆS TAPASZTALAT  AJĆNLĆS 

2. TAPASZTALAT AJĆNLĆS  ONLINE 

3. AKCIč ONLINE TAPASZTALAT 

4. REKLĆM AKCIč REKLĆM  

5.  UTAZĆSI I. REKLĆM AKCIč 

15. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok TOP5 inform§ci·forr§sa a megk®rdezettek kºr®ben a jºvedelmi st§tusz szerint 

(a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

5. A v§laszad· neme szerinti vizsg§lat 

Az inform§ci·forr§sok nem szerinti vizsg§lata csak preferencia-sorrend elt®r®st mutat, az 

egyes v§laszad·k ï nemtŖl f¿ggetlen¿l ï ugyanazon leggyakoribb inform§ci·s csatorn§kat 

haszn§lj§k belfºldi utaz§s§r·l val· dºnt®s¿k meghozatal§hoz (16. t§bl§zat).  

Top5 inform§ci·s 

forr§s\v§laszad· neme 

f®rfi nŖ 

1. AJĆNLĆS TAPASZTALAT  

2. TAPASZTALAT AJĆNLĆS  

3. ONLINE ONLINE 

4. REKLĆM AKCIč 

5.  AKCIč REKLĆM 

16. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok TOP5 inform§ci·forr§sa a megk®rdezettek kºr®ben a v§laszad· neme szerint (a 

v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

6. Lak·hely t²pusa szerinti vizsg§lat 

Hab§r a lak·hely t²pusa kev®ss® befoly§sol· a belfºldi utaz§sokkal kapcsolatos dºnt®sekhez 

sz¿ks®ges inform§ci·k beszerz®s®nek csatorn§i tekintet®ben, §m kiemelendŖ a fŖv§rosi 

v§laszad·k (tºbb mint 54%-nyi jelºl®ssel) erŖs hagyatkoz§sa az ismerŖsºk, bar§tok 

aj§nl§saira, valamint az online csatorn§kra (46%-nyi jelºl®s). A tºbbi telep¿l®st²pus 

tekintet®ben mindºssze p§ronk®nti elt®r®sek tapasztalhat·k csup§n (17. t§bl§zat).  
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Top5 inform§ci·s 

forr§s\lak·hely 

t²pusa 

fŖv§ros megyei jog¼ v§ros egy®b v§ros kºzs®g, falu 

1. AJĆNLĆS TAPASZTALAT AJĆNLĆS TAPASZTALAT 

2. ONLINE  AJĆNLĆS TAPASZTALAT AJĆNLĆS 

3. TAPASZTALAT ONLINE ONLINE ONLINE 

4. AKCIč AKCIč REKLĆM REKLĆM 

5.  REKLĆM REKLĆM AKCIč AKCIč 

17. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok TOP5 inform§ci·forr§sa a megk®rdezettek kºr®ben a lak·hely t²pusa szerint (a 

v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

3.4.4. Utaz§si attitŤdºkºn v§ltoztat· t®nyezŖk (12. k®rd®s) 

A 12. k®rd®sben azon t®nyezŖk felt§r§s§ra ker¿l sor a szociodemogr§fiai v§ltoz·k 

tekintet®ben, amelyek seg²ten®nek abban, hogy az utaz·k belfºldi utaz§saik hossz§t nºvelj®k. 

A k®rd®sre azon v§laszad·kt·l nem v§rt a k®rdŖ²v jelºl®st, akik h§rom ®jszak§n§l hosszabb 

tart·zkod§ssal jellemezhetŖ utaz§son vettek r®szt belfºldºn az elm¼lt 12 h·napban. Ennek 

megfelelŖen a k®rd®sre a minta csak egy szŤkebb kºre, 941 fŖ v§laszolt.  

Az egyes szociodemogr§fiai csoportokon bel¿l az egyes t®nyezŖkre vonatkoz· jelºl®seket 

ºsszes²tve az kapott eredm®nyek jelentŖs sz·r§st mutattak. Annak ®rdek®ben, hogy egys®ges, 

kºnnyen §ttekinthetŖ, informat²v m·don ker¿ljenek az eredm®nyek bemutat§sra, az al§bbi 

jelºl®st haszn§lva k®sz¿ltek a kºvetkezŖ keresztt§bl§k. 

10-17%-nyi jelºl®s: m®rs®kelten fontos t®nyezŖ a belfºldi utaz§sok hossz§nak nºvel®s®re (*)  

18-25%-nyi jelºl®s: kºzepesen fontos t®nyezŖ a belfºldi utaz§sok hossz§nak nºvel®s®re (**)  

21-30%-nyi jelºl®s: nagyon fontos t®nyezŖ a belfºldi utaz§sok hossz§nak nºvel®s®re (***).  

 

3.4.4.1. Legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerinti vizsg§lat 

A minimum ®retts®gizett v§laszad·k v®lem®nye j·l kºzel²t egym§shoz, a magasabb minŖs®gŤ 

szolg§ltat§sok mellett tºbb k²n§lati elemet v§rnak el a c®lter¿lettŖl ahhoz, hogy utaz§sukat 

meghosszabb²ts§k (18. t§bl§zat). A k²n§lat bŖv²t®se minden v®gzetts®gi szint eset®ben fontos 

szempont, ahogyan a jobb megkºzel²thetŖs®get is elv§rj§k a v§laszad·k annak ellen®re, hogy 

azt a 6. k®rd®sben nem tekintett®k jelentŖs elv§r§snak a c®lter¿let kiv§laszt§s§hoz. Ugyan a 

tºbb szabadidŖ ®s jobb anyagi kºr¿lm®nyek nem teljes²thetŖk a k²n§lati oldal r®sz®rŖl, 
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azonban a term®kfejleszt®s sor§n szempontk®nt vehetŖ figyelembe (pl. f®lhetes csomagaj§nlat 

vagy Ăfapadosò csomagaj§nlat). 

T®nyezŖk\legmagasabb iskolai 

v®gzetts®g 

8 §ltal§nos szakiskola ®retts®gi felsŖfok¼ 

1. vend®gl§t·helyek v§laszt®k- ®s 

minŖs®gjavul§sa 

*     

2. ¼tic®lok jobb megkºzel²thetŖs®ge **  *  **  *  

3. magas sz²nvonal¼, de el®rhetŖ 

§r¼ szolg§ltat§sok 

 *  **  ***  

4. tºbb program, l§tnival· **  ***  ***  ***  

5. magyar vend®gek jobb 

megbecs¿l®se 

 **    

6. kev®sbe ismert helysz²nek 

rekl§moz§sa 

*   **  **  

7. jobb anyagi kºr¿lm®nyek ***  ***  **  **  

8. tºbb szabadidŖ ***  ***  ***  ***  

18. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hossz§nak nºvel®s®re legink§bb hat· t®nyezŖk a megk®rdezettek kºr®ben a 

legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

3.4.4.2. £letkori csoportok szerinti vizsg§lat 

A hat vizsg§lt ®letkori csoport ï v§laszaik hasonl·s§ga alapj§n ï n®gy nagyobb halmazba 

rendezhetŖ: 18-30 ®vesek, 31-39 ®vesek, 40-59 ®vesek, valamint a 60 ®vesek ®s idŖsebbek. A 

magas sz²nvonal¼, de el®rhetŖ §r¼ szolg§ltat§sok, illetve a tºbb program, l§tnival· minden 

®letkori csoport sz§m§ra fejlesztendŖ t®nyezŖ, §m emellett megjelenik az §ltal§nos ig®ny a 

kiterjedtebb turisztikai inform§ci·s tev®kenys®gre (19. t§bl§zat). A fiatalok ®rzik legink§bb 

¼gy, hogy szabadidŖ szŤk®ben vannak, m²g az idŖsebbek kev®sb®, ezt a Cramer V-mutat· 

0,27-es ®rt®ke is mutatja (m®rs®kelten erŖs kapcsolat).  

T®nyezŖk\®letkor 18-24 

®v 

25-30 

®v 

31-39 

®v 

40-49 

®v 

50-59 

®v 

60 ®v ®s 

afelett 

1. vend®gl§t·helyek v§laszt®k- ®s minŖs®gjavul§sa      *  

2. ¼tic®lok jobb megkºzel²thetŖs®ge **  ***   *  *  *  

3. magas sz²nvonal¼, de el®rhetŖ §r¼ 

szolg§ltat§sok 

***  **  **  **  **  **  

4. tºbb program, l§tnival· ***  ***  ***  ***  **  **  

5. magyar vend®gek jobb megbecs¿l®se   **     

6. kev®sbe ismert helysz²nek rekl§moz§sa *  **  **  **  **  **  

7. jobb anyagi kºr¿lm®nyek ***  ***  **  **  **  **  

8. tºbb szabadidŖ ***  ***  ***  **  **   

19. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hossz§nak nºvel®s®re legink§bb hat· t®nyezŖk a megk®rdezettek kºr®ben az 

®letkor szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
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3.4.4.3. Foglalkoztatotti st§tusz szerinti vizsg§lat 

A foglalkoztatotti st§tusz szerint a legnagyobb ar§nyban jelºlt t®nyezŖktŖl elt®rŖ v®lem®nnyel 

a h§ztart§sbeliek voltak. A tanul·k sz§mos t®nyezŖ tekintet®ben nyilv§n²tottak egyºntetŤ 

v®lem®nyt, a szabadidŖre vonatkoz· tºbbletig®nyt p®ld§ul a szociodemogr§fiai csoport 60%-a 

megjelºlte. A legerŖteljesebb inform§ci· ir§nti ig®nyt ï rekl§m ®s turisztikai adotts§gokr·l 

t§j®koztat§s ï a gyes vagy gyed t²pus¼ ell§t§sban r®szes¿lŖk fogalmaztak meg (20. t§bl§zat). 

T®nyezŖk\foglalkoztatotti st§tusz dol-

goz· 

gyes/ 

gyed  

ºregs®gi 

nyugd. 

rokkant 

nyugd. 

munka-

n®lk¿li 

h§ztar-

t§sbeli 

tanul· egy®b 

inakt²v 

1. sz§ll§shelyek minŖs®g®nek ®s k²n§lat§nak 

javul§sa 

     **   **  

2. vend®gl§t·helyek v§laszt®k- ®s 

minŖs®gjavul§sa 

   *   **    

3. ¼tic®lok jobb megkºzel²thetŖs®ge *  *  *  *  *  ***  **  ***  

4. magas sz²nvonal¼, de el®rhetŖ §r¼ 

szolg§ltat§sok 

**  **  **  *  *   ***  ***  

5. tºbb program, l§tnival· ***  ***  **  **  *  ***  ***  *  

6. magyar vend®gek jobb megbecs¿l®se      ***    

7. kev®sbe ismert helysz²nek rekl§moz§sa **  ***  **   *   *   

8. tºbb turisztikai inform§ci·  **        

9. jobb anyagi kºr¿lm®nyek ***   ***  ***  ***  *  ***  **  

10. tºbb szabadidŖ ***  ***  *  *  *   ***  **  

20. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hossz§nak nºvel®s®re legink§bb hat· t®nyezŖk a megk®rdezettek kºr®ben a 

foglalkoztatotti st§tusz szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

3.4.4.4. Jºvedelmi st§tusz szerinti vizsg§lat 

Jºvedelmi st§tusz tekintet®ben az elv§r§sok a hosszabb belfºldi tart·zkod§s ®rdek®ben a 

jºvedelmi szinttel emelkednek. A magas jºvedelmi szinten ®lŖ v§laszad·knak erŖs ig®ny¿k 

van a jobb minŖs®gŤ sz§ll§shelyekre, szolg§ltat§sokra ®s tºbb turisztikai k²n§lati elemet, 

valamint rendezettebb kºrnyezetet is elv§rnak a c®lter¿lettŖl (21. t§bl§zat).  
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T®nyezŖk\jºvedelmi st§tusz alacsony kºzepes magas 

1. sz§ll§shelyek minŖs®g®nek ®s k²n§lat§nak javul§sa *   ***  

2. ¼tic®lok jobb megkºzel²thetŖs®ge *  *  **  

3. magas sz²nvonal¼, de el®rhetŖ §r¼ szolg§ltat§sok *  ***  ***  

4. tºbb program, l§tnival· **  ***  ***  

5. kev®sbe ismert helysz²nek rekl§moz§sa  **   

6. rendezettebb kºrnyezet   **  

7. jobb anyagi kºr¿lm®nyek ***  ***   

8. tºbb szabadidŖ **  ***  ***  

21. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hossz§nak nºvel®s®re legink§bb hat· t®nyezŖk a megk®rdezettek kºr®ben a 

jºvedelmi st§tusz szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

3.4.4.5. A v§laszad· neme szerinti vizsg§lat 

A v§laszad·k neme szerint nem mutathat· ki ®rt®kelhetŖ elt®r®s, az egyes t®nyezŖk 

meg²t®l®s®re vonatkoz· v§laszok legfeljebb 2%-ponttal t®rnek el csak egym§st·l.  

 

3.4.4.6. Lak·hely t²pusa szerinti vizsg§lat 

A lak·hely t²pus§t vizsg§lva a fŖv§rosban ®s a kºzs®gben, falun ®lŖ v§laszad·k v®lem®nye 

kºzel²t egym§shoz, m²g a megyei jog¼ v§rosban ®s egy®b v§rosban lak·k egy-egy t®nyezŖ 

tekintet®ben m§s-m§s v®lem®nyen vannak ugyan, de a tºbbi ºt t®nyezŖben ®s azok s¼ly§ban 

megegyeznek. Mindegyik lak·hely-t²pusn§l ig®nyk®nt jelenik meg a leggyakrabban jelºlt 

magas sz²nvonal¼, de el®rhetŖ §r¼ szolg§ltat§sok ®s tºbb program, l§tnival·k mellett a 

kev®sb® ismert helysz²nek rekl§moz§sa is (22. t§bl§zat). 

T®nyezŖk\legmagasabb iskolai v®gzetts®g fŖv§ros megyei jog¼ 

v§ros 

egy®b 

v§ros 

kºzs®g, 

falu 

1. vend®gl§t·helyek v§laszt®k- ®s 

minŖs®gjavul§sa 

 **    

2. ¼tic®lok jobb megkºzel²thetŖs®ge *    **  

3. magas sz²nvonal¼, de el®rhetŖ §r¼ 

szolg§ltat§sok 

**  ***  ***  **  

4. tºbb program, l§tnival· ***  ***  ***  ***  

5. magyar vend®gek jobb megbecs¿l®se   *   

6. kev®sbe ismert helysz²nek rekl§moz§sa **  **  **  *  

7. jobb anyagi kºr¿lm®nyek ***  **  **  ***  

8. tºbb szabadidŖ **  ***  ***  **  

22. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hossz§nak nºvel®s®re legink§bb hat· t®nyezŖk a megk®rdezettek kºr®ben a 

lak·hely t²pusa szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
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3.4.5. Utaz§sok J§sz-Nagykun-Szolnok megy®ben, a megyei attrakci·k ismerts®ge 

3.4.5.1. A megy®be ir§nyul· utaz§sok 

A megye l§togatotts§g§ra vonatkoz· ºsszef¿gg®s-vizsg§lat a legmagasabb iskolai v®gzetts®g, 

az ®letkor, a foglalkoztatotti st§tusz, a v§laszad·k neme ®s a jºvedelmi kateg·ri§k 

tekintet®ben nem hozott ®rt®kelhetŖ eredm®nyt. Mindºssze gyenge kapcsolat §ll fenn a 

rendszeres, visszat®rŖ vend®gk®nt megy®be l§togat· vend®gek kºre ®s a jºvedelmi st§tusz 

kºzºtt, amely a magas jºvedelmŤek ir§ny§ba mutat emelked®st.  

Ezzel szemben a telep¿l®st²pust vizsg§lva m®rs®kelten erŖs kapcsolat (Cramer V=0,24) 

mutathat· ki, a fŖv§rosiak ®s a nagyobb telep¿l®seken ®lŖ utaz·k nagyobb gyakoris§ggal 

l§togatnak a megy®be.  

A v§laszad·k lak·hely®nek megy®j®t figyelembe v®ve ï kiemelve a 72%-nyi J§sz-Nagykun-

Szolnok megyei lakost ï eleny®szŖ azon utaz·k ar§nya, akik m®g nem j§rtak a megy®ben. A 

megye turisztikai szolg§ltat·i sz§m§ra fontosak az ism®telt l§togat§sok, ez®rt az egy utaz§sn§l 

tºbb, de maximum 5 utaz§si alkalommal a J§sz-Nagykun-Szolnok megy®ben megfordult 

v§laszad·k ker¿ltek g·rcsŖ al§. A v§laszad·k lak·hely®nek megy®j®t figyelembe v®ve a 

legtºbben azok a turist§k tettek m§r ism®telt l§togat§st a megy®be, akik Budapesten, B®k®s ®s 

Heves megy®ben ®lnek. A tºbbi kºrnyezŖ megye eset®ben m®rs®keltebb volt a v§laszad·k 

utaz§si kedve a megy®be, m²g a t§volabbi megy®ket tekintve a v§laszad·k nem tekinthetŖk 

visszat®rŖ turist§knak J§sz-Nagykun-Szolnok megye szempontj§b·l (7. §bra).  

 

7. §bra: A megy®be ir§nyul· ism®telt utaz§ssal jellemezhetŖ v§laszad·k sz§ma (fŖ) a v§laszad· lakhely®nek 

megy®je szerint 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
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A loj§lis, rendszeresen visszat®rŖ, kutat§sba bevont vend®gek (vagyis az 5 l§togat§si 

alkalomn§l tºbbel jellemezhetŖ utasok) az al§bbi megy®kbŖl ®rkeztek (8. §bra). 

 

8. §bra: A megy®be rendszeresen visszat®rŖ v§laszad·k sz§ma (fŖ) a v§laszad· lakhely®nek megy®je szerint 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

A budapesti ®s b®k®s megyei v§laszad·k dominanci§ja mellett a pest megyeiek is 

rendszeresen t®rnek vissza a megy®be. Hab§r a megy®be ir§nyul· gyakori utaz§sok 

tekintet®ben a szomsz®dos megy®ben ®lŖk nagyobb sz§mmal jelennek meg a mint§ban, az 

®szaki megy®k lakosai kisebb m®rt®kben v§ltak Ătºrzsvend®gg®ò az ism®telt utaz§saikat 

kºvetŖen. A kºz®p- ®s d®l-dun§nt¼li t®rs®gbŖl sajnos a megy®be rendszeres utaz§st tevŖ 

v§laszad·kkal a kutat§s kapcs§n nem siker¿lt kapcsolatba ker¿lni.  

 

3.4.5.2. A J§sz-Nagykun-Szolnok megyei l§tnival·k ismerts®ge az utaz·k kºr®ben (15. 

k®rd®s) 

1. A megyei l§tnival·k ismerts®ge a J§sz-Nagykun-Szolnok megyei v§laszad·k kºr®ben 

A megyei v§laszad·k §ltal szem®lyes tapasztalat form§j§ban ismert k²n§lati elemeinek 

rangsor§t a 23. t§bl§zat tartalmazza. A t§bl§zatban az egyes attrakci·k m§sodlagosan az 

ismerts®gre, majd a tervezett utaz§sokra rendezettek. A v§laszad·k fele §ltal m§r 

megl§togatott, kipr·b§lt k²n§latai elemek t²pusa igen elt®rŖ, term®szeti, kultur§lis ®s vegyes 

vonzerŖk is beker¿ltek ebbe a csoportba, amely ºt attrakci·t jelent. A lista utols· hely®re 

ker¿lt J§szkun kapit§nyok nyom§ban tematikus ¼t poz²ci·ja az®rt is sajn§latos, mert a m§r 
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nyolc ®ve kialak²tott k²n§lati elem egyik §llom§sa ®ppen a megyesz®khelyen, Szolnokon, a 

Damjanich J§nos M¼zeum ®s Gal®ri§ban tal§lhat·. A Mancsos Pancsol· k²n§lati elem r®spiaci 

jellege ®s egy ®ve tºrt®nt nyit§sa ellen®re is tºbb l§togat·t fogadott a megk®rdezett megyei 

utaz·k kºr®bŖl, mint a tematikus ¼t valamely §llom§sa.  

A megyei v§laszad·k legal§bb egynegyede elutas²tja a kºvetkezŖ k²n§lati elemek 

megl§togat§s§t: a kun ºrºks®geket, a Mancsos Pancsol·t ®s a J§szkun kapit§nyok nyom§ban 

tematikus utat. 

 K²n§lati elemek\ismeret szintje j§rt ott, 

kipr·b§lta 

hallott 

r·la 

nem j§rt ott, 

de tervezi 

nem j§rt ott ®s 

nem is tervezi 

1. J§szber®nyi Ćllat- ®s Nºv®nykert  61% 25% 11% 4% 

2. Tiszavir§g Fesztiv§l, Szolnok  57% 24% 13% 3% 

3. Tisza-t·, Ab§dszal·k 55% 30% 12% 3% 

4. CserkeszŖlŖ   52% 31% 11% 5% 

5. RepT§r Interakt²v Rep¿lŖm¼zeum, Szolnok  51% 28% 16% 3% 

6. Berekf¿rdŖ  43% 34% 16% 6% 

7. Gasztron·miai csemeg®k 43% 33% 12% 9% 

8. T¼rkevei term§lf¿rdŖ  40% 35% 11% 11% 

9. NagykºrŤ  38% 34% 16% 11% 

10. MartfŤ Term§l Spa 37% 31% 19% 9% 

11. Kevi Juh§szfesztiv§l, T¼rkeve 36% 36% 12% 13% 

12. East Fest, MezŖt¼r  34% 35% 9% 20% 

13. Sºr§rium- Interakt²v Sºrm¼zeum, Szolnok  32% 38% 15% 12% 

14. J§sz M¼zeum, J§szber®ny  26% 35% 18% 17% 

15. Tiszak¿rti Arbor®tum ®s Kalandp§lya  25% 38% 23% 11% 

16. Cs·nakt¼ra, v²zit¼ra a Tisz§n/Tisza-tavon  25% 33% 20% 16% 

17. Tiszaf¿redi Halas Napok 24% 42% 18% 13% 

18. Kum§nia Gy·gy- ®s strandf¿rdŖ ®s hotel, 

Kis¼jsz§ll§s  

23% 39% 24% 12% 

19. Macim¼zeum, R§k·czifalva  22% 40% 19% 15% 

20. Karcagi BirkafŖzŖ Fesztiv§l, Karcag 21% 43% 19% 14% 

21. Cs§ng· Fesztiv§l, J§szber®ny  20% 40% 17% 17% 

22. Gourmet ®ttermek 16% 40% 19% 20% 

23. Tiszator-Bºll®rfesztiv§l, Ab§dszal·k 13% 43% 18% 20% 

24. Tiszazugi Fºldrajzi M¼zeum, Tiszafºldv§r  12% 37% 20% 24% 

25. kun ºrºks®g 12% 34% 18% 26% 

26. Term®szet Operah§za, Tisza-tavi Fesztiv§l 10% 41% 22% 21% 

27. Lombkorona s®t§ny tanºsv®ny, Karcag 9% 36% 25% 23% 

28. Mancsos Pancsol·  7% 27% 19% 36% 

29. J§szkun kapit§nyok nyom§ban  5% 37% 21% 26% 

23. t§bl§zat: A megyei turisztikai k²n§lati elemek ismerts®ge a J§sz-Nagykun-Szolnok megyei v§laszad·k 

kºr®ben (a szem®lyes tapasztalatot elsŖdleges rendez®si alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

2. A megyei l§tnival·k ismerts®ge a nem J§sz-Nagykun-Szolnok megy®ben lak· v§laszad·k 

kºr®ben 

A nem megyei, kutat§sba bevont lakosok §ltal megl§togatott, kipr·b§lt k²n§lati elemek 

jelºl®si ar§nya jelentette a 24. t§bl§zatban szereplŖ attrakci·k rendez®si alapj§t. A 
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l§togatotts§gi ar§ny jelentŖsen alacsonyabb a szociodemogr§fiai csoporton bel¿l, mint a 

megyei lakosok eset®ben ï mindºssze ºt k²n§lati elem eset®ben tºrt®nt szem®lyes 

tapasztalatgyŤjt®s a megk®rdezett nem megyei lakosok minimum egynegyede kºr®ben. 

CserkeszŖlŖ resort ®ppen 10%ponttal magasabb l§togatotts§gi szinttel b²r, mint Berekf¿rdŖ 

(hasonl·an a megyei lakosok preferenci§j§hoz).  

12 k²n§lati elemet a nem megyei v§laszad·k kevesebb, mint 10%-a l§togatott csak meg a 

felm®r®s idŖpontj§ig, s mindegyik attrakci· eset®ben a v§laszad·k minimum egynegyede 

elutas²t· is egy lehets®ges l§togat§ssal kapcsolatban. A lista utols· hely®re ism®t a J§szkun 

kapit§nyok nyom§ban tematikus ¼t ker¿lt, amelyet a nem megyei v§laszad·k mindºssze 1%-a 

l§togatott csak meg, s a tervezett utaz§sok sz§ma is az egyik legalacsonyabb az elemek kºzºtt.     

 K²n§lati elemek\ismeret szintje j§rt ott, 

kipr·b§lta 

hallott 

r·la 

nem j§rt 

ott, de 

tervezi 

nem j§rt ott 

®s nem is 

tervezi 

1. Tisza-t·, Ab§dszal·k 44% 29% 16% 7% 

2. CserkeszŖlŖ   37% 32% 13% 12% 

3. Berekf¿rdŖ  27% 40% 13% 13% 

4. Tiszavir§g Fesztiv§l, Szolnok  25% 36% 16% 13% 

5. RepT§r Interakt²v Rep¿lŖm¼zeum, Szolnok  25% 34% 19% 13% 

6. J§szber®nyi Ćllat- ®s Nºv®nykert  24% 34% 14% 20% 

7. East Fest, MezŖt¼r  23% 31% 8% 23% 

8. Gasztron·miai csemeg®k 21% 33% 13% 16% 

9. Cs·nakt¼ra, v²zit¼ra a Tisz§n/Tisza-tavon  21% 27% 21% 18% 

10. MartfŤ Term§l Spa 16% 40% 15% 15% 

11. Tiszaf¿redi Halas Napok 16% 33% 16% 19% 

12. NagykºrŤ, haz§nk csereszny®skertje  16% 33% 12% 21% 

13. Tiszak¿rti Arbor®tum ®s Kalandp§lya  15% 29% 21% 21% 

14. J§sz M¼zeum, J§szber®ny  14% 31% 9% 26% 

15. T¼rkevei Term§lf¿rdŖ  13% 34% 15% 21% 

16. Kevi Juh§szfesztiv§l, T¼rkeve 12% 29% 9% 30% 

17. Sºr§rium- Interakt²v Sºrm¼zeum, Szolnok  11% 25% 24% 23% 

18. Karcagi BirkafŖzŖ Fesztiv§l, Karcag 9% 40% 10% 26% 

19. Kum§nia Gy·gy- ®s strandf¿rdŖ ®s hotel, 

Kis¼jsz§ll§s  

7% 33% 17% 26% 

20. Macim¼zeum, R§k·czifalva  7% 27% 13% 29% 

21. Gourmet ®ttermek 7% 26% 17% 26% 

22. Tiszazugi Fºldrajzi M¼zeum, Tiszafºldv§r  7% 24% 12% 32% 

23. Tiszator-Bºll®rfesztiv§l, Ab§dszal·k 5% 28% 11% 33% 

24. kun ºrºks®g 5% 24% 10% 32% 

25. Cs§ng· Fesztiv§l, J§szber®ny  4% 33% 11% 27% 

26. Term®szet Operah§za, Tisza-tavi Fesztiv§l 4% 32% 13% 26% 

27. Mancsos Pancsol·  4% 21% 12% 33% 

28. Lombkorona s®t§ny tanºsv®ny, Karcag 3% 25% 19% 27% 

29.  J§szkun kapit§nyok nyom§ban  1% 21% 9% 38% 

24. t§bl§zat: A megyei turisztikai k²n§lati elemek ismerts®ge a nem J§sz-Nagykun-Szolnok megyei v§laszad·k 

kºr®ben (a szem®lyes tapasztalatot elsŖdleges rendez®si alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
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3. A megyei ®s megy®n k²v¿l ®lŖ v§laszad·k v®lem®nye kºzºtti k¿lºnbs®g 

A megyei ®s megy®n k²v¿li lak·hellyel rendelkezŖ v§laszt·k k²n§lati elemekre vonatkoz· 

szem®lyes tapasztalata szerint fel§ll²tott rangsor rangsz§mait a 25. t§bl§zat hasonl²tja ºssze. A 

lista utols· nyolc hely®n szereplŖ elem tekintet®ben a l§togat§s szerinti preferenci§k nem 

t®rnek el a megyei ®s nem megyei lakosok tekintet®ben. Az East Fest fesztiv§l jelentŖsen 

ismertebb saj§t tapasztalat alapj§n a nem megyei lakosok kºr®ben, hasonl·an a Tiszaf¿redi 

Halas Napokhoz. Ezzel szemben fŖk®ppen a megyei lakosok l§togatj§k a J§szber®nyi Ćllat- ®s 

Nºv®nykertet ®s a T¼rkevei term§lf¿rdŖt, kºszºnhetŖen a hasonl· k²n§lati elemek jelentŖs 

sz§m§hoz a kºrnyezŖ megy®kben. A cs·nakt¼ra, v²zit¼ra a Tisz§n vagy a Tisza-tavon k²n§lati 

elem a nem megyei lakosoknak jelent olyan vonzerŖt, amit sz²vesen ki is pr·b§ltak m§r.  

 K²n§lati elemek\v§laszad·k lakhelye megyei lakos nem megyei lakos 

J§szber®nyi Ćllat- ®s Nºv®nykert  1. 6. 

Tiszavir§g Fesztiv§l, Szolnok  2. 4. 

Tisza-t·, Ab§dszal·k 3. 1. 

CserkeszŖlŖ   4. 2. 

RepT§r Interakt²v Rep¿lŖm¼zeum, Szolnok  5. 5. 

Berekf¿rdŖ  6. 3. 

Gasztron·miai csemeg®k 7. 8. 

T¼rkevei term§lf¿rdŖ  8. 15. 

NagykºrŤ  9. 12. 

MartfŤ Term§l Spa 10. 10. 

Kevi Juh§szfesztiv§l, T¼rkeve 11. 16. 

East Fest, MezŖt¼r  12. 7. 

Sºr§rium- Interakt²v Sºrm¼zeum, Szolnok  13. 17. 

J§sz M¼zeum, J§szber®ny  14. 14. 

Tiszak¿rti Arbor®tum ®s Kalandp§lya  15. 13. 

Cs·nakt¼ra, v²zit¼ra a Tisz§n/Tisza-tavon  16. 9. 

Tiszaf¿redi Halas Napok 17. 11. 

Kum§nia Gy·gy- ®s strandf¿rdŖ ®s hotel, Kis¼jsz§ll§s  18. 19. 

Macim¼zeum, R§k·czifalva  19. 20. 

Karcagi BirkafŖzŖ Fesztiv§l, Karcag 20. 18. 

Cs§ng· Fesztiv§l, J§szber®ny  21. 25. 

Gourmet ®ttermek 22. 21. 

Tiszator-Bºll®rfesztiv§l, Ab§dszal·k 23. 23. 

Tiszazugi Fºldrajzi M¼zeum, Tiszafºldv§r  24. 22. 

kun ºrºks®g 25. 24. 

Term®szet Operah§za, Tisza-tavi Fesztiv§l 26. 26. 

Lombkorona s®t§ny tanºsv®ny, Karcag 27. 28. 

Mancsos Pancsol·  28. 27. 

J§szkun kapit§nyok nyom§ban  29. 29. 

25. t§bl§zat: A megyei turisztikai k²n§lati elemek ismerts®g®nek rangsora a J§sz-Nagykun-Szolnok megyei ®s 

nem megyei lak·hellyel rendelkezŖ v§laszad·k kºr®ben (a szem®lyes tapasztalatot elsŖdleges rendez®si alapul 

v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
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A megyei ®s nem megyei lakosok szociodemogr§fiai jellemzŖi viszonylat§ban nem 

mutatkozott ®rt®kelhetŖ k¿lºnbs®g a v§laszok kºzºtt.  

 

3.4.5.3. Az utaz§s hosszabbod§s§t okoz· lehets®ges fejleszt®sek (16. k®rd®s) 

Az utaz·k preferenci§inak megismer®s®t kºvetŖen az elv§rt fejleszt®si ir§nyokra is 

vonatkozott k®rd®s. A 16. k®rd®s arra kereste a v§laszt, hogy a megk®rdezettek milyen 

fejleszt®seket v§rn§nak el annak ®rdek®ben, hogy belfºldi utaz§saik hossza ï ak§r a J§sz-

Nagykun-Szolnok megy®be ir§nyul·an ï nºvekedj®k. Az egyes szociodemogr§fiai csoportok 

§ltal adott v§laszlehetŖs®gek ºsszes²t®s®t kºvetŖen az adott csoport jelºl®si ar§ny§t alapul 

v®ve preferencia-sorrend kialak²t§s§ra ker¿lt sor. A rangsz§mok bemutatj§k, hogy a v§laszok 

alapj§n mely fejleszt®si javaslatot t§mogatj§k a legtºbben ï vagyis mely fejleszt®si opci· 

milyen fontos az egyes csoport tagjai sz§m§ra. 

 

1. Legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerinti vizsg§lat 

 A legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerint nem azonos²that· jelent®s elt®r®s a megk®rdezettek 

v®lem®nye kºzºtt a turisztikai utaz§sok hosszabbod§s§hoz vezetŖ fejleszt®si lehetŖs®gekrŖl 

(26. t§bl§zat). Mindezt al§t§masztja a Kendall W-mutat· ®rt®ke is, amely 0,9, azaz az egyes 

szociodemogr§fiai csoportok v®lem®nye 90%-ban megegyezik egym§ssal. 

Fejleszt®si javaslatok\legmagasabb iskolai v®gzetts®g 8 §ltal§nos szakiskola ®retts®gi felsŖfok¼ 

1. ¼j kalandparkok l®tes²t®se 5. 7. 6. 6. 

2. tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark 1. 3. 1. 1. 

3. ¼j l§togat·kºzpontok l®tes²t®se 6. 5. 7. 7. 

4. tºbb ®rdekes tematikus ¼t 7. 6. 5. 5. 

5. tºbb fesztiv§l, kultur§lis rendezv®ny 2. 2. 3. 4. 

6. a megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se 3. 1. 2. 1. 

7. akt²v turisztikai lehetŖs®gek bŖv¿l®se 4. 4. 4. 3. 

26. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hosszabbod§s§t okoz· t®nyezŖk rangsora a megk®rdezettek kºr®ben a 

legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

2. £letkori csoportok szerinti vizsg§lat 

Az ®letkori csoportok szerint vizsg§lva a fejleszt®si lehetŖs®geket az eredm®nyek erŖs sz·r§st 

mutatnak. A legheterog®nebben meg²t®lt javaslatok a tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark, a tºbb 
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tematikus ¼t, valamint a megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se (27. t§bl§zat). A 25-39 ®vesek, a 40-

59 ®vesek, illetve a 18-24 ®vesek ®s a 60 ®v ®s afeletti ®letkor¼ak v§laszaiban elt®rŖ 

hangs¼lyok jelennek meg a fejleszt®sek k²v§nt ir§nyvonal§t tekintve, amelyet a Kendall 

W=0,75 ®rt®k is al§t§maszt (a v§laszad·i csoportok v®lem®nye 75%-ban mutat egyezŖs®get). 

A v§laszad·k egys®gesen tartj§k sz¿ks®gtelennek ¼jabb l§togat·kºzpontok l®tes²t®s®t az 

utaz§s hosszabbod§s§nak ®rdek®ben.  

Fejleszt®si javaslatok \®letkor 18-24 

®v 

25-30 

®v 

31-39 

®v 

40-49 

®v 

50-59 

®v 

60 ®v ®s 

afelett 

1. ¼j kalandparkok l®tes²t®se 5. 6. 6. 6. 6. 7. 

2. tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark 2. 4. 4. 1. 1. 3. 

3. ¼j l§togat·kºzpontok l®tes²t®se 6. 6. 7. 6. 7. 6. 

4. tºbb ®rdekes tematikus ¼t 7. 5. 4. 5. 3. 4. 

5. tºbb fesztiv§l, kultur§lis rendezv®ny 1. 2. 2. 2. 2. 1. 

6. a megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se 3. 1. 1. 3. 4. 1. 

7. akt²v turisztikai lehetŖs®gek bŖv¿l®se 4. 3. 2. 3. 4. 5. 

27. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hosszabbod§s§t okoz· t®nyezŖk rangsora a megk®rdezettek kºr®ben az ®letkor 

szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

3. Foglalkoztatotti st§tusz szerinti vizsg§lat 

A foglalkoztatotti st§tuszokat vizsg§lati alapul v®ve szinte minden fejleszt®si javaslat eset®ben 

jelentŖs sz·r§s tapasztalhat· (Kendall W=0,6, a st§tuszcsoportok v®lem®nye 60%-ban egyezik 

csak meg). A legkisebb sz·r§ssal megjelenŖ fejleszt®si ir§nyvonal a fesztiv§lok, 

rendezv®nyek k²n§lat§nak fejleszt®se, mint utaz§shosszabb²t· t®nyezŖ (28. t§bl§zat). A 

dolgoz·k §ltal adott jelºl®sek a legnagyobb m®rt®kben az ºregs®gi nyugell§t§sban r®szes¿lŖk 

v®lem®ny®vel egyezik meg, eset¿kben a f¿rdŖfejleszt®s ®s a megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se a 

legink§bb k²v§natos. A tanul·k ®s a h§ztart§sbeliek v®lem®nye is j·l kºzel²t egym§shoz, ezen 

szociodemogr§fiai csoportok a fesztiv§lok, kultur§lis rendezv®nyek fejleszt®s®ben l§tj§k az 

utaz§sok hossza nºvel®s®nek lehetŖs®g®t.  
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Fejleszt®si javaslatok \foglalkoztatotti 

st§tusz 

dolgoz· gyes/gyed 

ell§tott 

ºregs®gi 

nyugd²jas 

rokkant - 

nyugd²jas 

munka-

n®lk¿li 

h§ztar-

t§sbeli 

tanul· egy®b 

inakt²v 

1. ¼j kalandparkok l®tes²t®se 6. 4. 7. 6. 7. 4. 5. 5. 

2. tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark 1. 4. 1. 1. 2. 3. 3. 2. 

3. ¼j l§togat·kºzpontok l®tes²t®se 7. 7. 6. 3. 2. 6. 6. 6. 

4. tºbb ®rdekes tematikus ¼t 5. 6. 4. 5. 6. 4. 7. 6. 

5. tºbb fesztiv§l, kultur§lis 

rendezv®ny 

3. 3. 3. 2. 1. 1. 1. 3. 

6. a megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se 1. 1. 1. 3. 5. 2. 2. 1. 

7. akt²v turisztikai lehetŖs®gek 

bŖv¿l®se 

4. 2. 5. 6. 4. 6. 4. 3. 

28. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hosszabbod§s§t okoz· t®nyezŖk rangsora a megk®rdezettek kºr®ben a 

foglalkoztatotti st§tusz szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

4. Jºvedelmi st§tusz szerinti vizsg§lat 

A jºvedelmi st§tuszok alapj§n az alacsony ®s kºzepes jºvedelmi szinten ®lŖk csoportj§nak 

v®lem®nye a fejleszt®si javaslatokra vonatkoz·an magasfok¼ hasonl·s§got mutat, fontosnak 

tartva a f¿rdŖz®si lehetŖs®gek fejleszt®s®t, illetve tºbb fesztiv§l, kultur§lis rendezv®ny 

k²n§lat§t. A magas jºvedelmi st§tusz¼ v§laszad·k v®lem®nye szerint a legfontosabb lenne a 

megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se, s ezt kºvetŖen sz¿ks®ges a k²n§lati elemek fejleszt®se az adott 

c®lter¿leten a tart·zkod§si idŖ nºvel®se ®rdek®ben (29. t§bl§zat). A h§rom jºvedelmi 

st§tuszcsoport v®lem®nye 86%-os egyezŖs®get mutat (Kendall W=0,86).  

Fejleszt®si javaslatok \jºvedelmi st§tusz alacsony kºzepes magas 

1. ¼j kalandparkok l®tes²t®se 6. 6. 7. 

2. tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark 2. 1. 3. 

3. ¼j l§togat·kºzpontok l®tes²t®se 7. 7. 5. 

4. tºbb ®rdekes tematikus ¼t 5. 5. 6. 

5. tºbb fesztiv§l, kultur§lis rendezv®ny 1. 2. 2. 

6. a megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se 4. 3. 1. 

7. akt²v turisztikai lehetŖs®gek bŖv¿l®se 3. 4. 4. 

29. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hosszabbod§s§t okoz· t®nyezŖk rangsora a megk®rdezettek kºr®ben a 

jºvedelmi st§tusz szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

5. A v§laszad· neme szerinti vizsg§lat 

 A v§laszad·k neme szerint is preferencia-k¿lºnbs®gek mutatkoznak. A nŖk sz§m§ra 

legfontosabb lenne a f¿rd®si lehetŖs®gek k²n§latbŖv¿l®se, m²g a f®rfiak ink§bb a megl®vŖ 

attrakci·k fejleszt®s®t tartj§k k²v§natosnak. A fesztiv§lok, kultur§lis rendezv®nyek sz§m§nak 
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bŖv²t®se is a nŖi v§laszad·knak kedvezne (30. t§bl§zat). A nemek kºzºtti v®lem®nyegyezŖs®g 

m®rt®ke 89% (Kendall W=0,89). 

Fejleszt®si javaslatok \v§laszad· neme f®rfi nŖ 

1. ¼j kalandparkok l®tes²t®se 7. 6. 

2. tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark 2. 1. 

3. ¼j l§togat·kºzpontok l®tes²t®se 6. 7. 

4. tºbb ®rdekes tematikus ¼t 5. 5. 

5. tºbb fesztiv§l, kultur§lis rendezv®ny 4. 2. 

6. a megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se 1. 3. 

7. akt²v turisztikai lehetŖs®gek bŖv¿l®se 3. 4. 

30. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hosszabbod§s§t okoz· t®nyezŖk rangsora a megk®rdezettek kºr®ben a v§laszad· 

neme szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

6. Lak·hely t²pusa szerinti vizsg§lat 

A lak·hely t²pusa szerinti vizsg§lat eredm®nye alapj§n meg§llap²that·, hogy a fŖv§rosiak ®s 

az egy®b v§rosok lakosai v®lekednek hasonl· m·don a belfºldi utaz§sok hosszabbod§s§ra 

legink§bb hat· t®nyezŖkrŖl. Eme k®t szociodemogr§fiai csoportot az ºsztºnºzn® hosszabb 

belfºldi utaz§sra, ha tºbb fesztiv§lt, kultur§lis rendezv®nyt k²n§lna a c®lter¿let vagy a 

megl®vŖ attrakci·kat fejleszten®k, illetve az akt²v turisztikai lehetŖs®geket bŖv²ten®k. Ezzel 

szemben a megyei jog¼ v§rosok lakosai ®s a kºzs®gekben, falvakban ®lŖk a f¿rd®si 

lehetŖs®gek bŖv¿l®s®t tartj§k a legfontosabbnak (31. t§bl§zat). A n®gy szociodemogr§fiai 

csoport v®lem®ny®bŖl fel§ll²tott rangsor 82%-os egyezŖs®get mutat (Kendall W=0,82). 

Fejleszt®si javaslatok \lak·hely t²pusa fŖv§ros megyei 

jog¼ v§ros 

egy®b 

v§ros 

kºzs®g, 

falu 

1. ¼j kalandparkok l®tes²t®se 6. 6. 7. 6. 

2. tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark 4. 1. 4. 1. 

3. ¼j l§togat·kºzpontok l®tes²t®se 7. 7. 6. 7. 

4. tºbb ®rdekes tematikus ¼t 5. 5. 5. 4. 

5. tºbb fesztiv§l, kultur§lis rendezv®ny 2. 2. 2. 2. 

6. a megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se 1. 4. 1. 3. 

7. akt²v turisztikai lehetŖs®gek bŖv¿l®se 3. 2. 3. 5. 

31. t§bl§zat: A belfºldi utaz§sok hosszabbod§s§t okoz· t®nyezŖk rangsora a megk®rdezettek kºr®ben a lak·hely 

t²pusa szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
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3.4.5.4. J§sz-Nagykun-Szolnok megye turisztikai m§rkanev®nek ismerts®ge (19. k®rd®s) 

A megyei m§rkan®v ismerts®g®t vizsg§l· k®rd®s megv§laszol§s§t tagadta meg a legtºbb 

kutat§sba bevont szem®ly, 265 fŖ, kiemelkedŖen magas volt az ar§ny a nyolc §ltal§nos iskolai 

v®gzetts®gŤek ®s a tanul·k kºzºtt. A v§laszt ad·k szociodemogr§fiai jellemzŖinek vizsg§lata 

nem hozott mark§ns eredm®nyt, mindºssze gyenge kapcsolat §ll fenn a legmagasabb iskolai 

v®gzetts®g (Cramer V=0,16) ®s az ®letkor eset®ben (Cramer V=0,18). Az iskolai v®gzetts®g 

nºveked®s®vel nŖ a m§rk§t helyesen beazonos²t·k ar§nya, az ®letkor eset®ben pedig az ®letkor 

emelked®se a jobb m§rkaismerettel j§r egy¿tt.  

 

3.4.5.5. A megye turisztikai m§rkanev®nek inform§ci·forr§sa (20. k®rd®s) 

A megye turisztikai m§rkanev®nek ismerts®g®re vonatkoz· k®rd®st kºvetŖen fontos 

megismerni azt is, hogy a v§laszad·k milyen forr§sb·l tudt§k azt ï f¿ggetlen¿l a v§lasz 

helyess®g®tŖl -, mert ez utal a v§laszad· m®diafogyaszt§si szok§saira. Az egyes 

szociodemogr§fiai csoportok §ltal adott v§laszok aszerint ker¿ltek rangsorol§sra, hogy 

melyikre ®rkezett a legtºbb egyet®rtŖ jelºl®s. 

 

1. Legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerinti vizsg§lat 

 A legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerint nem azonos²that· jelentŖs jelent®s elt®r®s a 

minimum szakiskolai v®gzetts®ggel rendelkezŖ megk®rdezettek v®lem®nye kºzºtt a megyei 

turisztikai m§rkaismeret forr§s§r·l (32. t§bl§zat), a legfontosabb h§rom forr§s a honlap, az 

utaz§si bros¼ra, katal·gus, valamint a rendezv®nyek sz·r·anyaga. A nyolc §ltal§nos iskolai 

v®gzetts®ggel rendelkezŖk sz§m§ra a sug§rzott m®diumok szerepe az inform§ci·szerz®sben 

kiemelkedŖ.  

Inform§ci·forr§s\legmagasabb iskolai v®gzetts®g 8 §ltal§nos szakiskola ®retts®gi felsŖfok

¼ 

1. honlap 1. 1. 2. 1. 

2. utaz§si bros¼ra, katal·gus 4. 3. 3. 3. 

3. rendezv®nyek sz·r·anyaga 3. 2. 1. 2. 

4. telev²zi·, r§di· 2. 4. 4. 4. 

5. egy®b 5. 5. 5. 5. 

32. t§bl§zat: A J§sz-Nagykun-Szolnok megye turisztikai m§rkaismeret®nek forr§s-rangsora a megk®rdezettek 

kºr®ben a legmagasabb iskolai v®gzetts®g szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul 

v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 
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2. £letkori csoportok szerinti vizsg§lat 

Az ®letkori csoportok szerint vizsg§lva a fejleszt®si lehetŖs®geket az eredm®nyek nem 

mutatnak jelentŖs elt®r®st, mindºssze az elsŖdleges, m§sodlagos ®s harmadlagos 

inform§ci·forr§sok egy-egy poz²ci· viszonylat§ban t®rnek el egym§st·l az egyes ®letkor¼ 

v§laszad·k eset®ben (33. t§bl§zat).  

Inform§ci·forr§s\®letkor 18-24 

®v 

25-30 

®v 

31-39 

®v 

40-49 

®v 

50-59 

®v 

60 ®v ®s 

afelett 

1. honlap 1. 1. 1. 2. 2. 2. 

2. utaz§si bros¼ra, katal·gus 3. 2. 3. 3. 3. 3. 

3. rendezv®nyek sz·r·anyaga 2. 2. 2. 1. 1. 1. 

4. telev²zi·, r§di· 4. 4. 4. 4. 4. 4. 

5. egy®b 5. 5. 5. 5. 5. 5. 

33. t§bl§zat: A J§sz-Nagykun-Szolnok megye turisztikai m§rkaismeret®nek forr§s-rangsora a megk®rdezettek 

kºr®ben az ®letkor szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

3. Foglalkoztatotti st§tusz szerinti vizsg§lat 

A foglalkoztatotti st§tuszokat vizsg§lati alapul v®ve a (1) dolgoz·k, a munkan®lk¿liek, a 

gyes/gyed ell§t§sban r®szes¿lŖk, a rokkantnyugd²jasok ®s a tanul·k, valamint (2) az ºregs®gi 

nyugd²jasok, a h§ztart§sbeliek ®s az egy®b inakt²vak szociodemogr§fiai csoportok sorolhat·k 

egy halmazba (34. t§bl§zat). Az elsŖ halmaz eset®ben a v§laszad·k elsŖdleges 

inform§ci·forr§sa az elektronikus csatorna, a m§sodik eset®ben a rendezv®nyek sz·r·anyaga.  

Inform§ci·forr§s \foglalkoztatotti 

st§tusz 

dolgoz· gyes/gyed 

ell§tott 

ºregs®gi 

nyugd²jas 

rokkant - 

nyugd²jas 

munka-

n®lk¿li 

h§ztar-

t§sbeli 

tanul· egy®b 

inakt²v 

1. honlap 1. 1. 3. 1. 1. 4. 1. 3. 

2. utaz§si bros¼ra, katal·gus 3. 4. 2. 4. 2. 2. 4. 2. 

3. rendezv®nyek sz·r·anyaga 2. 2. 1. 2. 3. 1. 2. 1. 

4. telev²zi·, r§di· 4. 3. 4. 3. 4. 3. 3. 4. 

5. egy®b 5. 5. 5. 5. 5. 5. 5. 5. 

34. t§bl§zat: A J§sz-Nagykun-Szolnok megye turisztikai m§rkaismeret®nek forr§s-rangsora a megk®rdezettek 

kºr®ben a foglalkoztatotti st§tusz szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

4. Jºvedelmi st§tusz szerinti vizsg§lat 

A jºvedelmi st§tuszok alapj§n az egyes csoportok inform§ci·szerz®si forr§sra vonatkoz· 

preferenci§i igen hasonl·ak (35. t§bl§zat). Megeml²tendŖ azonban, hogy az alacsony 

jºvedelmi kºr¿lm®nyekkel jellemezhetŖ v§laszad·k sz§m§ra csak harmadlagos 

inform§ci·forr§s a megyei m§rk§ra vonatkoz·an az online csatorna (honlap). 
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Inform§ci·forr§s \jºvedelmi st§tusz alacsony kºzepes magas 

1. honlap 3. 1. 1. 

2. utaz§si bros¼ra, katal·gus 2. 3. 2. 

3. rendezv®nyek sz·r·anyaga 1. 2. 3. 

4. telev²zi·, r§di· 4. 4. 5. 

5. egy®b 5. 5. 4. 

35. t§bl§zat: A J§sz-Nagykun-Szolnok megye turisztikai m§rkaismeret®nek forr§s-rangsora a megk®rdezettek 

kºr®ben a jºvedelmi st§tusz szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

5. A v§laszad· neme szerinti vizsg§lat 

 A v§laszad·k neme szerint nincs elt®r®s a v§laszokban, elsŖdleges forr§s az internet, 

m§sodlagos a rendezv®nyek sz·r·anyaga, harmadlagos az utaz§si bros¼ra, katal·gus, s v®g¿l 

negyedlegesen a sug§rzott m®diumok szolg§lnak inform§ci·szerz®si forr§sk®nt.  

 

6. Lak·hely t²pusa szerinti vizsg§lat 

A lak·hely t²pusa szerinti vizsg§lat eredm®nye alapj§n meg§llap²that·, hogy nem szignifik§ns 

az elt®r®s az egyes lak·hely-t²pusokon ®lŖk inform§ci·szerz®si csatorn§i kºzºtt (36. t§bl§zat).  

Inform§ci·forr§s \lak·hely t²pusa fŖv§ros megyei 

jog¼ v§ros 

egy®b 

v§ros 

kºzs®g, 

falu 

1. honlap 1. 2. 2. 1. 

2. utaz§si bros¼ra, katal·gus 3. 3. 3. 3. 

3. rendezv®nyek sz·r·anyaga 2. 1. 1. 2. 

4. telev²zi·, r§di· 5. 4. 4. 4. 

5. egy®b 4. 5. 5. 5. 

36. t§bl§zat: A J§sz-Nagykun-Szolnok megye turisztikai m§rkaismeret®nek forr§s-rangsora a megk®rdezettek 

kºr®ben a lak·hely t²pusa szerint (a v§laszt ad· szociodemogr§fiai csoport sz§zal®k§t alapul v®ve) 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

3.4.6. Sz§ll§sfoglal§si szok§sok (18. k®rd®s) 

A k®rd®s annak vizsg§lat§ra ir§nyult, hogy a belfºldi utaz·k mennyire akt²van haszn§lj§k az 

online ®rt®kes²t®s csatorn§it, a kºzvet²tŖk, valamint a sz§ll§shelyek weboldalait. Az m§r a 

gyakoris§gi lek®rdez®s eredm®nyek®nt is meg§llap²that· volt, hogy az elektronikus ®rt®kes²t®s 

a v§laszad·k sz§m§ra m§r tapasztalati tev®kenys®g, az online t®rben tºrt®nŖ sz§ll§sfoglal§s 

nem jelent ¼jdons§got a v§laszad·k zºm®nek.  

A szociodemogr§fiai v§ltoz·k tekintet®ben tºrt®nŖ elemz®s alapj§n meg§llap²that·, hogy 

m®rs®kelten erŖs ºsszef¿gg®s §ll fenn az al§bbi v§ltoz·k kºzºtt (37. t§bl§zat): 
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F¿ggetlen v§ltoz· F¿ggŖ v§ltoz· Cramer V-

mutat· ®rt®ke 

legmagasabb 

iskolai v®gzetts®g 

 

kºzvet²tŖi fel¿let ï foglalt m§r ezen a csatorn§n az utas ®s a jºvŖben 

is fog 

0,33 

sz§ll§shely weboldala ï foglalt m§r ezen a csatorn§n az utas ®s a 

jºvŖben is fog 

0,38 

jºvedelmi st§tusz kºzvet²tŖi fel¿let ï foglalt m§r ezen a csatorn§n az utas ®s a jºvŖben 

is fog 

0,35 

sz§ll§shely weboldala ï foglalt m§r ezen a csatorn§n az utas ®s a 

jºvŖben is fog 

0,29 

lak·hely t²pusa kºzvet²tŖi fel¿let ï foglalt m§r ezen a csatorn§n az utas ®s a jºvŖben 

is fog 

0,28 

sz§ll§shely weboldala ï foglalt m§r ezen a csatorn§n az utas ®s a 

jºvŖben is fog 

0,27 

37. t§bl§zat: Az online csatorn§k haszn§lata utaz§ssal kapcsolatos szolg§ltat§sok foglal§s§ra ®s egyes 

szociodemogr§fiai jellemzŖk ºsszef¿gg®se 

Forr§s: a kutat§s eredm®nyei alapj§n saj§t szerkeszt®s 

 

A legmagasabb iskolai v®gzetts®g eset®ben a v®gzetts®gi szint nºveked®se nºveli az online 

aktivit§s szintj®t, a mint§ban a k®rd®sre v§laszt ad· felsŖfok¼ v®gzetts®gŤek tºbb, mint 

h§romnegyede foglalt m§r online csatorn§n (kºzvet²tŖi ®s sz§ll§sad·i weblap) ®s a jºvŖben is 

fog.  

A jºvedelmi st§tusz tekintet®ben a magasabb jºvedelmi szinten ®lŖk haszn§lj§k magasabb 

ar§nyban az online ®rt®kes²t®si fel¿leteket. Am²g a legalacsonyabb jºvedelmi szintet jelºlŖ 

v§laszad·k 40%-a haszn§lta ®s a jºvŖben is fogja haszn§lni a sz§ll§skºzvet²tŖ oldalak 

platformjait, addig ez az ®rt®k a legmagasabb jºvedelmi szinten ®lŖk eset®ben 100% a 

v§laszad§sba bevontak kºr®ben. 

A lak·hely t²pusa eset®ben a lak·hely m®ret®nek nºveked®s®vel nºvekszik az online 

fel¿leteken tºrt®nŖ sz§ll§sfoglal§s m®rt®ke is. Mind a kºzvet²tŖi, mind a sz§ll§shely 

weboldala tekintet®ben a fŖv§rosi v§laszad·k tºbb, mint 75%-a haszn§lta ®s haszn§lja is a 

jºvŖben ezt a csatorn§t, ezzel szemben a kºzs®gben, falun ®lŖk eset®ben ez az ®rt®k 

mindºssze 43%. 

Csak gyenge ºsszef¿gg®st mutat az ®letkor ®s a foglalkoztatotti st§tusz ®s az online 

csatorn§kon tºrt®nŖ sz§ll§sfoglal§s (Cramer V=0,18 - 0,19). A kºzvet²tŖkºn kereszt¿li 

sz§ll§sfoglal§s tev®kenys®gben a legakt²vabb a 31-49 ®ves koroszt§ly, enn®l m®rs®keltebben 

haszn§lj§k a tºbbi ®letkori kateg·ri§kba tartoz·k, legkisebb ar§nyban a 60 ®vesek ®s afelettiek 

(§m ez az adott ®letkor¼ v§laszad·k 46%-§t jelenti). Ezzel ellent®tben a sz§ll§shelyek 

weboldalain kezdem®nyezett foglal§sok tekintet®ben a 40-59 ®ves koroszt§ly a kiemelkedŖ (a 
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korcsoport v§laszad·i tºbb, mint 55%-a haszn§lta ®s a jºvŖben is haszn§lni fogja ezt a 

csatorn§t), m²g a 18-30 ®vesek eset®ben ez az ®rt®k csak §tlagosan 35%.  

A foglalkoztatotti st§tusz alapj§n a kiemelkedŖen magas ar§nyban haszn§lj§k a 

sz§ll§skºzvet²tŖk csatorn§it a dolgoz·k, a tanul·k ®s a gyes/gyed ell§t§sban r®szes¿lŖk 

(st§tuszcsoporton bel¿l a jelºl®sek ar§nya min. 55%), m²g a sz§ll§shelyek weboldalainak 

®rt®kes²t®si paneljein m§r foglaltak ®s a jºvŖben is foglalni fognak a dolgoz·k, a gyes/gyed 

ell§tottak ®s az ºregs®gi nyugell§t§sban r®szes¿lŖk (st§tuszcsoporton bel¿l a jelºl®sek ar§nya 

min. 50%). A rokkantnyugd²jasok a legkev®sb® akt²v online sz§ll§shely-foglal·k a kºzvet²tŖi 

oldalalakon, eme csoportba tartoz·k jelºlt®k a legnagyobb ar§nyban, hogy nem ismerik e 

sz§ll§s®rt®kes²t®si csatorn§t (hasonl·an a sz§ll§shelyek weboldalaihoz, ezen lehetŖs®get a 

st§tuscsoport v§laszad·inak 24%-a nem ismeri). A h§ztart§sbeliek ugyan ismerik a 

sz§ll§shelyes online foglal§si opci·it, de a legkev®sb® eddig Ŗk haszn§lt§k ki (a st§tuszcsoport 

v§laszad·inak mindºssze 17%-§nak van foglal§si tapasztalata).  

A nemek szerinti ºsszehasonl²t§sok nem vezettek eredm®nyre, a v§laszad·k neme szerint nem 

mutathat· ki szignifik§ns elt®r®s a v§laszok kºzºtt.  

 

3.5. A kutat§s eredm®nyeire alapozott fejleszt®si javaslatok 

A kutat§s eredm®nyei al§t§masztj§k a megyei turisztikai fejleszt®sek tov§bbi sz¿ks®gess®g®t, 

mert a tapasztalatok szerint a belfºldi utaz§sok ir§nti nyitotts§g mark§nsan megjelenik. 

Ugyanakkor az utaz§si hajland·s§got fŖutaz§sk®nt, hosszabb idŖt eltºltve a t®rs®gben nem 

lehet olyan m®rt®kben sz§m²t§sba venni, mint rºvidebb, fŖszezoni, vagy elŖ, illetve 

ut·szezoni utaz§sk®nt. Ez®rt javaslatk®nt mer¿l fel a 2-3 ®jszak§s, sz§llodai tart·zkod§s¼, 

f¿rdŖz®si lehetŖs®get k²n§l·, de helyi attrakci·kat ®lm®nyszerŤen bemutat· garant§lt 

programokat tartalmaz· csomagok kialak²t§sa. A csomagok tov§bbi differenci§l§sa 

elŖnyºsebb, ha a koroszt§lyok, illetve az egy¿ttutaz·k jellemzŖi, fŖk®nt az ®rdeklŖd®si kºr¿k 

szerint tºrt®nik, mint tiszt§n turizmusfajt§nk®nt.  

A felt§rt, kiel®g²tetlen r®spiaci sz¿ks®gletek [sz¿lŖ(k), nagysz¿lŖ(k) gyerek(ek)kel, vend®gek 

kis§llattal, egyed¿l utaz·k t§rsas§gi ®lm®ny ir§nti ig®nye] az egyes szolg§ltat·k erŖforr§sainak 

f¿ggv®ny®ben el®g²thetŖk ki ®s fejleszthetŖk specializ§lt k²n§latt§. 

Tov§bbi javaslatk®nt fogalmaz·dik meg az esem®nyturizmus fejleszt®se, a telep¿l®si 

fesztiv§lok szervez®s®nek ºsztºnz®se. Mivel a rokon, bar§t- ®s ismerŖsl§togat§s tipikus 
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motiv§ci·k®nt jelenik meg, a vend®gfogad· ®s a vend®gl§t· sz§m§ra is elŖnyºs lehet annak 

idŖpontj§t egy helyi, vagy kºzeli fesztiv§llal egyezŖ idŖtartamra tervezni. A kellemes 

program az idŖtºlt®st ®lm®nyd¼sabb§ teheti, esetlegesen a tart·zkod§si idŖt hosszabb²thatja, 

vend®g®jszak§ban is m®rhetŖv® v§ltoztathatja.  

A term®szeti ®s kultur§lis l§tnival·k megtekint®se az utaz§sok egyfajta kºtelezŖen elv§rt, a 

turist§k §ltal is kinyilatkoztatott eleme, ugyanakkor a pihen®s, feltºltŖd®s az egyik 

legfontosabb utaz§si motiv§ci· a belfºldi utaz§sok sor§n. A belfºldi l§tnival·kat kev®sb® 

tartj§k ®rt®kesnek ®s ®rdekesnek, attrakt²vnak a vend®gek, de k®sztet®st a helysz²n 

megismer®s®re ®reznek, az majdani ¼tibesz§mol·k is erre ºsztºnzik a l§togat·kat. A rºvid 

utaz§sok eset®ben az idŖt®nyezŖre is ®rz®kenyek a vend®gek, ez®rt a l§tnival·k felsorol§sa 

helyett az 1-2 ·r§s helyi ®lm®nyt¼r§k garant§lt programja tartalmazhatja a helyi kult¼ra 

megtapasztal§s§t, amit a tov§bbi tart·zkod§si idŖ sor§n ®rdeklŖd®s szerint m®ly²thet a vend®g. 

A megye adotts§gai k¿lºnºsen vonz·ak a fŖv§rosi lakosok sz§m§ra, elv§r§saik szerint ny¼jtja 

a vid®kis®g ®lm®ny®t ®s a kellŖ komfortot is. FejlesztendŖ t®nyezŖnek a kºzleked®st, az 

el®rhetŖs®g jav²t§s§t jelºlt®k meg. A pihen®s k®pzet®hez a saj§t g®pkocsi haszn§lat§nak 

mellŖz®se is t§rsul, ez®rt a telep¿l®sen, t®rs®gen bel¿li kºzleked®s turistabar§t megold§sa 

jelentkezik feladatk®nt, amit c®lszerŤ a programcsomagokhoz kapcsolni, a vend®geket 

vonalt¼ra-szerŤen a l§tnival·khoz ®s a l§tnival·k kºzºtt sz§ll²tani. Azon k²v¿l, hogy a 

kºzleked®si eszkºznek is lehet ®lm®ny®rt®ke, az idegenvezet®s is ®rt®k- ®s ®lm®nynºvelŖ 

funkci·val b²rhat. 

A megye turisztikai arculat§hoz a szlogen szorosan kapcsol·dik, ismerts®ge a felm®r®s 

alapj§n beigazol·dott. Az ĂAlfºld sz²veò kifejez®s ugyan mindenben megfelel §ltal§ban a 

szlogenekkel szemben t§masztott kºvetelm®nynek, azonban, ha az utaz·k §ltal elv§rt 

k®pzeteket, potenci§lis ®rz®seket is szeretn®nk a korszerŤ turisztikai kommunik§ci·nak 

megfelelŖen a szlogenbe be®p²teni, c®lszerŤ kieg®sz²teni ®s a turist§ra ir§ny²tani a kºzl®s 

f·kusz§t. Javaslatunk, megŖrizve ®s kieg®sz²tve a bev§lt jelmondatot:  

ĂJ§sz-Nagykun-Szolnok, az Alfºld sz²ve ï minden dobban§sa egy ®lm®nyò 

 

3.6. A kutat§s eredm®nyeinek hasznos²that·s§ga 

A kutat§s eredm®nyei r§mutattak azokra a megyei jellegzetess®gekre, amelyek a 

desztin§ci·menedzsment, a desztin§ci· ®s szolg§ltat·i szintŤ term®kfejleszt®s, 
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l§togat·menedzsment sor§n c®lszerŤ figyelembe venni. Egy®rtelmŤ a v§laszad·k lojalit§sa ®s 

re§lis ®rt®kel®se a megye adotts§gait illetŖen, ak§r a helyi lakosok, ak§r a turist§k csoportj§ba 

tartoz·k®nt vettek r®szt a felm®r®sben. Az attrakci·k fejleszt®s®t, a megismer®s ®rdekess® 

t®tel®t javasolj§k, de a megfelelŖ l®pt®kben, a l§togat·kºzpont fejleszt®seket j·val kev®sb® 

prefer§lj§k, annak ellen®re sem, hogy j·val nagyobb komfortot biztos²tanak ezek a 

l®tes²tm®nyek a turist§knak. 

KiemelendŖ a vend®gek ®lm®nyig®ny®nek kiel®g²t®se. Az ®lm®ny olyan ®rzelmeket v§lt ki, 

amelyek idŖben, intenzit§sban nem megszokottak, m®g meg nem ®lt tapasztalatok 

megtapasztal§sa sor§n keletkeznek. A vend®g rºgz²teni akarja (online fot·, video), mert ¼gy 

®rzi, hogy csak ott, akkor ®s csak vele tºrt®nik meg, egyedi. A szolg§ltat§sok ºssze§ll²t§s§n§l 

m®rlegelni kell, hogy van-e ilyen k²n§lati eleme a szolg§ltat·nak, illetve mit lehetne ezen az 

elven, a megl®vŖ ®lm®nyb§zison, vagy ®lm®nygener§l·k seg²ts®g®vel kialak²tani, vagyis 

c®lszerŤ az ®lm®nytartalom elemz®s®t elv®gezni. 

A felm®r®s eredm®nyei hasznos²that·k a vizsg§lt desztin§ci· szintj®n, a turisztikai 

menedzsment sz§m§ra szolg§l visszajelz®sk®nt, hogy a megval·sult attrakci·fejleszt®sek 

tºbbs®ge egybev§g a turist§k ig®nyeivel. Az orsz§gos mint§val ºsszehasonl²t§s ®s az egy®b, 

szºveges v§laszokb·l kapott meg§llap²t§sok a megye turisztikai term®kei ir§nt megnyilv§nul· 

turisztikai kereslet ºsszet®tel®re vonatkoz·an ny¼jt inform§ci·t, alapja lehet a tov§bbi 

szegment§ci·s kutat§soknak. Az attrakci·k helysz²nei, a telep¿l®sek turizmus§nak szervezŖi 

az ismerts®g tekintet®ben ®s a vonzerŖ t®rbeli kiterjedts®g®re (lok§lis, t®rs®gi, region§lis, 

orsz§gos) tekintet®ben vonhatnak le hasznos kºvetkeztet®seket a piac hat®kony befoly§sol§sa 

®rdek®ben. 
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5. MELL£KLETEK 

 

5.1. SURVIO k®rdŖ²v 

K®rdŖ²v a J§sz-Nagykun-Szolnok megy®be ®rkezŖ vend®gek utaz§si motiv§ci·j§r·l, 

szok§sair·l 

 

 

¦dvºzlºm! 

K®rem, sz§njon n®h§ny percet az idej®bŖl az al§bbi k®rdŖ²v kitºlt®s®re! 

A J§sz-Nagykun-Szolnok Megyei ¥nkorm§nyzat felk®r®s®re, a TOP 5.1.1.-15-JN1-2016-

00001 sz§m¼, ĂFoglalkoztat§si-gazdas§gi egy¿ttmŤkºd®sek erŖs²t®se J§sz-Nagykun-Szolnok 

megy®benò - ĂHelyi term®k- ®s szolg§ltat§sfejleszt®sò c. projekt keret®ben, a J§sz-Nagykun-

Szolnok Megye Es®ly Szoci§lis Kºzalap²tv§nya megb²z§s§b·l kutat§st v®gz¿nk a J§sz-

Nagykun-Szolnok megy®be ®rkezŖ vend®gek utaz§si motiv§ci·j§r·l, szok§sair·l. A 

megk®rdez®s, v§laszad§s idŖtartama maximum 20 perc. A r®szv®tel ®s az egyes k®rd®sekre 

val· v§laszad§s ºnk®ntes, ®s term®szetesen b§rmelyik k®rd®sre megtagadhatja a v§laszt. 

V§laszait n®v ®s egy®b azonos²t· adatok n®lk¿l dolgozzuk fel. Amennyiben r®szt k²v§n venni 

a kitºltŖk nyerem®nyj§t®k§n, k®rj¿k, a k®rdŖ²v v®g®n adja meg nev®t, e-mail c²m®t ®s 

lakc²m®t, amelyet a v§laszait·l elk¿lºn²tve kezel¿nk. A j§t®kszab§lyzatot a k®rdŖ²v 

mell®kletek®nt vagy k®rdezŖbiztos koll®g§nkn§l tal§lja. 

 

1. A szabadidŖ eltºlt®s szempontj§b·l az ¥n sz§m§ra mennyire vonz·ak a k¿lºnbºzŖ 

idŖtartam¼ belfºldi utaz§sok? K®rem, v§lasz§t 1-tŖl 5-ig terjedŖ sk§l§n jelºlje be, ahol 

az egyes azt jelenti, hogy egy§ltal§n nem vonz·, az ºtºs pedig azt, hogy nagyon vonz· az 

adott utaz§s! 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, jelºljºn ki egy v§laszt minden sorban! 

 1 2 3 4 5 nem tudom/ nem v§laszolok 

1 napos kir§ndul§s             

Legal§bb 2 ®jszak§s utaz§s             

Legal§bb 4 ®jszak§s utaz§s             

Legal§bb 6 ®jszak§s utaz§s             

 

2. ¥n szerint a belfºldi vagy a k¿lfºldi utakra, mindkettŖre, illetve egyikre sem 

jellemzŖek a kºvetkezŖ §ll²t§sok?  

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, jelºljºn ki egy v§laszt minden sorban! 

 ink§bb belfºldi 

utaz§sra 

jellemzŖ 

ink§bb 

k¿lfºldi 

utaz§sra 

jellemzŖ 

mind-

kettŖre 

jellemzŖ 

egyikre 

sem 

jellemzŖ 

nem tudom/nem 

v§laszolok 

felejthetetlen 

®lm®nyeket ad 
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elm®ly²ti a 

bar§ti, csal§di 

kapcsolataimat 

          

sz·rakoztat           

bŖv²ti a 

l§t·kºrºm 
          

izgalmas           

kikapcsol, 

pihentet, feltºlt 
          

¼jdons§got ny¼jt           

tºbb leszek §ltala           

tanulok 

magamr·l 
          

tanulok a 

vil§gr·l 
          

preszt²zse van           

 

3. Az elm¼lt 12 h·napban ¥n ®s az ¥nnel egy h§ztart§sban ®lŖk vettek-e r®szt 

turisztikai c®l¼ egy vagy tºbbnapos belfºldi utaz§son? (A saj§t vagy bar§tok, 

ismerŖsºk nyaral·j§ban, hobbitelk®n pihen®si c®l¼ idŖtºlt®s is turisztikai c®l¼ utaz§s, 

de k®rem, ne sz§molja bele a szok§sos ®letvitel®hez tartoz· rendszeres utaz§sokat pl. 

munkav®gz®s, tanul§s, gy·gykezel®s, sz·rakoz§s, v§s§rl§s, ¿gyint®z®s). 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, egy v§laszt jelºljºn meg! 

 1. igen 

 2. nem - ugr§s a 10. k®rd®sre 

 nem tudom/nem v§laszolok 

 

4. Ha az elŖzŖ k®rd®sre igen volt a v§lasz, mely h·nap(ok)ban volt(ak) az elm¼lt 12 

h·napban a turisztikai c®l¼ belfºldi utaz§suk/utaz§saik?  

Tippek a k®rd®shez: V§lasszon egy vagy tºbb v§laszt! 

 j¼nius 

 j¼lius 

 augusztus 

 szeptember 

 okt·ber 

 november 
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 december 

 janu§r 

 febru§r 

 m§rcius 

 §prilis 

 m§jus 

 nem tudom / nem v§laszolok 

 

5. Ha a 3. k®rd®sre igen volt a v§lasz, melyek voltak a belfºldi fŖutaz§s fŖ motiv§ci·i? 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, hogy maximum 3-at v§lasszon a felsoroltak kºz¿l! 

 eg®szs®gturisztikai szolg§ltat§sok ig®nybev®tele (gy·gyf¿rdŖ, term§lf¿rdŖ, wellness, 

selfness) 

 csal§d- ®s rokonl§togat§s 

 ¿zleti megbesz®l®s, konferencia, kongresszus 

 akt²v idŖtºlt®s (ker®kp§roz§s, horg§szat, t¼r§z§s, vad§szat stb.) 

 falusi turizmus, a ny¿zsgŖ v§ros zaj§t·l t§vol esŖ nyugodt, csendesebb pihen®s 

 kultur§lis turizmus, ºrºks®gi helysz²n (a desztin§ci· l§tnival·inak felfedez®se, n®pi 

hagyom§nyainak, kultur§lis ºrºks®g®nek megismer®se, kast®lyok, v§rak felfedez®se) 

 ºkoturizmus (a pihen®s kºz®ppontj§ban a term®szet k²n§lta kikapcsol·d§s §ll: pl. 

term®szetv®delmi t§j felfedez®se, mad§rles, cs·nakt¼ra, v²zi tanºsv®ny stb.) 

 nagyobb rendezv®ny, fesztiv§l, koncert, ki§ll²t§s, sportrendezv®ny 

 helyi term®kek, helyi k¿lºnlegess®gek felfedez®se, gasztron·mia (helyi ®telek, italok, 

borok) 

 nem tudom/nem v§laszolok 

 

6. Ha a 3. k®rd®sre igen volt a v§lasz, melyek voltak azok az okok, amelyek miatt az 

adott helyet v§lasztott§k a fŖutaz§s helysz²n®¿l? 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, hogy maximum 5-ºt v§lasszon a felsoroltak kºz¿l! 

 1. az ¼ti c®l kultur§lis l§tnival·i 

 2. az ¼ti c®l term®szeti adotts§gai, l§tnival·i 

 3. ott voltak minket ®rdeklŖ programok, ott ny²lt lehetŖs®g a minket ®rdeklŖ 

tev®kenys®gre 

 4. az utaz§s kedvezŖ §ra, alacsony kºlts®ge, kedvezŖ §r/®rt®k ar§ny 

 5. divatos hely 

 6. vonz· k®p ®l r·la, mindig oda v§gytam 

 7. k¿lºnleges, egyed¿l§ll· hangulata van a helynek 

 8. kor§bbi kedvezŖ tapasztalat 

 9. rokonok, bar§tok, ismerŖsºk aj§nlott§k, megh²vtak 



77 

 

 10. kºzel volt, kºnnyen el lehetett ®rni az adott helyet 

 11. tart·san ott dolgoz·/tanul· rokon lakik ott, Ŗ h²vott meg 

 12. kor§bban ®n magam tanultam/dolgoztam ott / h§ztart§s m§s tagja tanult/dolgozott ott 

 13. mindig oda megy¿nk 

 14. m®g sosem j§rtunk ott ®s ¼j helyet akartunk megismerni 

 15. tal§ltunk egy nagyon j·, kedvezŖ konkr®t aj§nlatot ¼js§gban, katal·gusban, 

magazinban, az interneten 

 16. m§s, mint a h®tkºznap megszokott 

 17. saj§t nyaral·ban voltunk 

 18. nem a h§ztart§s tagjai dºntºttek a fŖutaz§s helysz²n®rŖl, adotts§g volt 

 19. egy®b ok (amennyiben ezt v§lasztja, k®rj¿k a kºvetkezŖ pontban fejtse ki) 

 20. nem tudom, nem vettem r®szt fŖutaz§son 

 nem v§laszolok 

 

7. Ha az elŖzŖ pontban az "egy®b" v§laszt is megjelºlte, k®rj¿k, itt fejtse ki!  

 
 

8. Ha a 3. k®rd®sre igen volt a v§lasz, az elm¼lt egy ®vben jellemzŖen mi keltette fel 

®rdeklŖd®s¿ket a tºbbnapos belfºldi ¼ti c®lok ir§nt? 

Tippek a k®rd®shez: Tºbb v§lasz is adhat·! 

 1. rokonok, bar§tok, ismerŖsºk megh²v§sa, aj§nl§sa 

 2. online csatorn§n olvastam r·la, aj§nlott§k (pl. Tripadvisor, blog, f·rum) 

 3. t®v®ben, r§di·ban hallott r·la 

 4. az adott helyen forgatott filmek, j§t®kok 

 5. kedvezm®nyek, kuponok, akci·k 

 6. kor§bbi l§togat§sok kedvezŖ tapasztalata 

 7. turisztikai t®m§j¼ rekl§mok, hirdet®sek 

 8. utaz§si iroda aj§nl§sa 

 9. egy®b (ha ezt v§lasztotta, k®rj¿k, a kºvetkezŖ pontban fejtse ki) 

 nem tudom/nem v§laszolok 

 

9. Ha az elŖzŖ pontban az "egy®b" v§laszt is megjelºlte, k®rj¿k, itt fejtse ki! 

 
 

10. Ha a 3. k®rd®sre NEM volt a v§lasz, akkor mi az oka annak, hogy ¥nºk az elm¼lt 

12 h·napban nem vettek r®szt utaz§son? 

Tippek a k®rd®shez: Tºbb v§lasz is adhat·! 
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 1. anyagi okok 

 2. munkahelyi, illetve otthoni kºtelezetts®gbŖl ®s egy®b elfoglalts§gb·l ad·d· idŖhi§ny 

 3. csal§di ok 

 4. eg®szs®g¿gyi ok 

 5. ®letkor 

 6. nem sz²vesen alszanak m§shol 

 7. egy®b ok miatt nem kedvelik a tºbbnapos utaz§sokat 

 8. m§skor sem szoktak utazni, nyaralni, ¿d¿lni 

 9. nincs kivel menni 

 10. ¿d¿lŖhelyen laknak 

 11. csak egy napra utaztak 

 12. egy®b (ha ezt v§lasztotta, k®rj¿k, a kºvetkezŖ pontban fejtse ki) 

 a k®rd®s r§m nem vonatkozik 

 nem tudom/nem v§laszolok 

 

11. Ha az elŖzŖ pontban az "egy®b" v§laszt is megjelºlte, k®rj¿k, itt fejtse ki! 

 
 

12. Ha az ¥nºk h§ztart§sa az elm¼lt egy ®vben 0, 1 vagy 2 ®jszak§s belfºldi utaz§son 

vett r®szt, akkor, k®rem, az adott list§r·l v§lassza ki azokat a t®nyezŖket, amelyek 

legink§bb ºsztºnºzn®k ¥nt, ¥nºket arra, hogy enn®l hosszabb idŖre utazzon, 

utazzanak belfºldºn!  

Tippek a k®rd®shez: Tºbb v§lasz is adhat·! 

 1. FizetŖs sz§ll§shelyek v§laszt®k§nak ®s minŖs®g®nek javul§sa 

 2. Vend®gl§t·helyek v§laszt®k§nak ®s minŖs®g®nek javul§sa 

 3. Đti c®lok jobb megkºzel²thetŖs®ge, kºzleked®si lehetŖs®gek javul§sa 

 4. Magas sz²nvonal¼, de el®rhetŖ §r¼ szolg§ltat§sok kºr®nek bŖv¿l®se 

 5. Tºbb program, l§tnival· 

 6. Magyar vend®gek nagyobb megbecs¿l®se 

 7. Kev®sb® ismert, de ®rdekes helysz²nek ismertet®se, rekl§moz§sa 

 8. Tºbb belfºldi utaz§ssal, turizmussal kapcsolatos inform§ci· 

 9. Rendezettebb kºrnyezet (telep¿l®sek, term®szeti l§tnival·k kºrnyezete) 

 10. Jobb anyagi kºr¿lm®nyek 

 11. Tºbb szabadidŖ 

 12. Egy®b (ha ezt v§lasztotta, k®rj¿k, a kºvetkezŖ pontban fejtse ki) 

 13. Egyik t®nyezŖ sem ºsztºnºzne 
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 14. Voltam 3 ®jszak§n§l hosszabb belfºldi ¿d¿l®sen 1 ®ven bel¿l 

 Nem tudom/nem v§laszolok 

 

13. Ha az elŖzŖ pontban az "egy®b" v§laszt is megjelºlte, k®rj¿k, itt fejtse ki! 

 
 

 

14. H§nyszor j§rt J§sz-Nagykun-Szolnok megy®ben, az Alfºld sz²v®ben, belfºldi 

turisztikai c®llal?  

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, egy v§laszt jelºljºn meg! 

 J§sz-Nagykun-Szolnok megy®ben ®lek 

 M®g nem j§rtam a megy®ben 

 M®g nem j§rtam a megy®ben, de tervezek ¿d¿l®st, pihen®st oda 

 Egyszer j§rtam/j§rtunk J§sz-Nagykun-Szolnok megy®ben 

 1-3 alkalommal j§rtam/j§rtunk ott 

 3-5 alkalommal j§rtam/j§rtunk ott 

 Rendszeres, visszat®rŖ vend®g vagyok 

 Nem tudom/nem v§laszolok 

 

15. Mely J§sz-Nagykun-Szolnok megy®ben tal§lhat· telep¿l®seket, attrakci·kat, 

¿d¿l®si c®lpontokat l§togatott m§r meg vagy hallott r·luk?  

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, jelºljºn ki egy v§laszt minden sorban! 

 j§rtam 

ott/kipr·-

b§ltam 

hallottam 

r·la 

nem j§rtam ott, de 

tervezek oda 

¿d¿l®st, kir§ndu-

l§st/kipr·b§lom 

nem j§rtam ott 

®s nem is 

tervezek oda 

¿d¿l®st, 

kir§ndul§st 

nem 

tudom/nem 

v§laszolok 

1. CserkeszŖlŖ, a 

fel¿d¿lŖhely  
          

2. Tisza-t· - 

Ab§dszal·k 
          

3. Berekf¿rdŖ            

4. J§szber®nyi Ćllat- 

®s Nºv®nykert  
          

5. Kum§nia Gy·gy- 

®s strandf¿rdŖ, hotel, 

Kis¼jsz§ll§s  
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6. Tiszak¿rti 

Arbor®tum ®s 

Kalandp§lya  

          

7. East Fest, MezŖt¼r            

8. Tiszavir§g 

Fesztiv§l, Szolnok  
          

9. kunh²mz®s, 

kuncsom·, kun 

Miaty§nk, kun 

ºrºks®g ï Karcag, 

Gyºrffy Istv§n 

Nagykun M¼zeum ®s 

Nagykun 

L§togat·kºzpont   

          

10. MartfŤ Term§l 

SPA 
          

11. Cs·nakt¼ra, 

v²zit¼ra a 

Tisz§n/Tisza-tavon  

          

12. Lehel-k¿rt - J§sz 

M¼zeum, J§szber®ny  
          

13. Lombkorona 

s®t§ny tanºsv®ny, 

Karcag 

          

14. J§szkun 

kapit§nyok 

nyom§ban tematikus 

t¼ra¼tvonal 

§llom§sai 

          

15. RepT§r 

Interakt²v 

Rep¿lŖm¼zeum, 

Szolnok  

          

16. Mancsos 

Pancsol· ï Kelet-

Magyarorsz§g elsŖ 

kutyabar§t 

f¿rdŖhelye a Tisza-

t·n§l, Tiszaf¿reden  

          

17. Term®szet           
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Operah§za, Tisza-

tavi Fesztiv§l 

18. Macim¼zeum, 

R§k·czifalva  
          

19. T¼rkevei 

Term§lf¿rdŖ  
          

20. Cs§ng· 

Fesztiv§l, J§szber®ny  
          

21. NagykºrŤ, 

haz§nk 

csereszny®skertje  

          

22. Sºr§rium- 

Interakt²v 

Sºrm¼zeum, 

Szolnok  

          

23. Tiszaf¿redi 

Halas Napok 
          

24. Gourmet ®tterem, 

Pl.: Hercegasszony 

Birtok, MezŖt¼r,  

Nimr·d Bio®tterem, 

Karcag, Park 

£tterem Berekf¿rdŖ   

          

25. Tiszazugi 

Fºldrajzi M¼zeum, 

Tiszafºldv§r  

          

26. Tiszator-

Bºll®rfesztiv§l, 

Ab§dszal·k 

          

27. Kevi 

Juh§szfesztiv§l, 

T¼rkeve 

          

28. Karcagi 

BirkafŖzŖ Fesztiv§l, 

Karcag 

          

29. Gasztron·miai 

csemeg®k, egyedi 

k¿lºnlegess®gek: 

szolnoki habos 
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ischler, tiszai 

hal§szl®, karcagi 

vagy kevi 

birkapºrkºlt, karcagi 

ferdin§nd 

 

16. K®rem, v§lassza ki azokat a programokat, attrakci·kat, l§tnival·kat, amelyek 

legink§bb ºsztºnºzn®k ¥nt, ¥nºket arra, hogy hosszabb idŖre utazzon, utazzanak - 

p®ld§ul J§sz-Nagykun-Szolnok megy®be!  

Tippek a k®rd®shez: Tºbb v§lasz is adhat·! 

 Đj kalandparkok l®tes²t®se 

 Tºbb ®lm®nyf¿rdŖ, aquapark 

 Đj l§togat·kºzpontok l®tes²t®se 

 Tºbb ®rdekes tematikus ¼t (adott t®makºrhºz tartoz· l§tnival·k bemutat§sa, pl. j§szkun 

ºrºks®ghez kºtŖdŖ ®p¿letek, hagyom§nyok megtekint®se egy ¼t/utaz§s keret®ben, 

p§linka¼t, f¿rdŖ¼t, m®z¼t stb.) 

 Tºbb fesztiv§l, kultur§lis rendezv®ny 

 A megl®vŖ attrakci·k fejleszt®se 

 Akt²v turisztikai lehetŖs®gek bŖv¿l®se (¼j ker®kp§rutak, megl®vŖk karbantart§sa, v²zi 

sportol§si lehetŖs®gek bŖv¿l®se stb.) 

 Egy®b (ha ezt v§lasztja, k®rj¿k, a kºvetkezŖ pontban fejtse ki) 

 Nem tudom/nem v§laszolok 

 

17. Ha az elŖzŖ pontban az "egy®b" v§laszt is megjelºlte, k®rj¿k, itt fejtse ki! 

 
 

18. Foglaln§nak-e ¥nºk utaz§ssal kapcsolatban utaz§si csomagot, sz§ll§st, jegyet stb. 

online fel¿leten? 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, jelºljºn ki legal§bb egy v§laszt minden sorban! 

 1. igen, m§r fog-

laltunk ®s a 

jºvŖben is 

fogunk ezzel a 

lehetŖs®ggel ®lni

  

2. igen, de 

m®g nincs 

ilyen fog-

lal§si ta-

pasz-

talatunk 

3. nem, mert 

kor§bbi 

foglal§sunk 

miatt kedve-

zŖtlen tapasz-

talataink 

vannak 

4. nem ®s 

nincs is 

ilyen 

foglal§si 

tapaszta-

latunk 

5. nem 

tudom 

meg²t®lni, 

de ismerem 

a lehe-

tŖs®get 

6. nem tudom 

meg²t®lni, 

mert nem is-

merem a 

lehetŖs®get 

nem v§-

laszolok 

kºzvet²tŖi 

fel¿let, pl.: 

booking.com, 

szallodak.hu, 

hrs.com, 
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szallas.hu  

a sz§ll§shely 

weboldala 
              

 

19. Tudja-e, hogy mi J§sz-Nagykun-Szolnok megye turisztikai m§rkaneve ®s mi®rt, 

valamint mi a megye turisztikai honlapj§nak az el®rhetŖs®ge?  

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, egy v§laszt jelºljºn meg! 

 1. ĂJ§sz-Nagykun-Szolnok, az Alfºld sz²veò - a megye sz²v alakot form§z, ®s az 

Alfºld kºzep®n, sz²v®ben helyezkedik el. Honlap: www.alfoldszive.hu 

 2. ĂJ§sz-Nagykun-Szolnok, az orsz§g sz²veò ï fºldrajzilag haz§nk kºzep®n tal§lhat· 

®s sok j·sz²vŤ ember lakja. Honlap: www.jnszmorszagszive.hu 

 3. ĂJ§sz-Nagykun-Szolnok, a sz²ves megyeò ï sok kedves ember lakja, ®s a megye 

sz²v alakot form§z. Honlap: www.heartjnszm.hu 

 nem tudom/nem v§laszolok 

 

20. Hol hallott a megye turisztikai m§rkanev®rŖl? 

Tippek a k®rd®shez: Tºbb v§lasz is adhat·! 

 1. honlapon 

 2. utaz§si bros¼r§n, katal·guson 

 3. rendezv®nyek sz·r·lapjain, sz·r·anyag§n 

 4. telev²zi·ban, r§di·ban 

 5. egy®b (ha ezt v§lasztotta, k®rj¿k a kºvetkezŖ pontban fejtse ki) 

 nem tudom/nem v§laszolok 

 

21. Ha az elŖzŖ pontban az "egy®b" v§laszt is megjelºlte, k®rj¿k, itt fejtse ki! 

 
 

 

 

Az al§bbiakban n®h§ny, az adatok feldolgoz§s§hoz sz¿ks®ges k®rd®st tal§l. 

 

22. Mi az ¥n legmagasabb, befejezett iskolai v®gzetts®ge? 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, egy v§laszt jelºljºn meg! 

 1. nyolc §ltal§nos iskolai v®gzetts®g 

 2. szakiskol§ban szerzett szakma 

 3. ®retts®gi 

 4. fŖiskolai, egyetemi diploma 

 nem v§laszolok 

 



84 

 

23. K®rem, sorolja be mag§t a kºvetkezŖ ®letkor-kateg·ri§k valamelyik®be!   

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, egy v§laszt jelºljºn meg! 

 1. 18-24 ®v kºzºtt van 

 2. 25-30 ®v kºzºtt van 

 3. 31-39 ®v kºzºtt van 

 4. 40-49 ®v kºzºtt van 

 5. 50-59 ®v kºzºtt van 

 6. 60 ®ves vagy ann§l idŖsebb 

 nem v§laszolok 

 

24. Dolgozik-e ¥n? 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, egy v§laszt jelºljºn meg! 

 1. igen, dolgozom 

 2. nem, gyesen, gyeden vagyok 

 3. nem, ºregs®gi nyugd²jas vagyok 

 4. nem, rokkantnyugd²jas vagyok 

 5. nem, munkan®lk¿li vagyok 

 6. nem, h§ztart§sbeli vagyok 

 7. nem, tanul· vagyok 

 8. nem, egy®b inakt²v vagyok 

 nem v§laszolok 

 

25. K®rem, helyezze el h§ztart§s§t egy t²zes sk§l§n jºvedelmi helyzet¿k alapj§n, ahol 

az egyes jelenti a nagyon szeg®nyt, a t²zes a nagyon gazdagot. 

            / 10 

 

26. Az ¥n neme 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, egy v§laszt jelºljºn meg! 

 1. f®fi 

 2. nŖ 

 nem v§laszolok 

 

27. Mi az ¥n §lland· lak·hely®nek t²pusa? 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, egy v§laszt jelºljºn meg! 

 1. fŖv§ros 

 2. megyesz®khely 

 3. egy®b v§ros 
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 4. kºzs®g-falu 

 nem v§laszolok 

 

28. Az ¥n §lland· lak·helye melyik megy®be tartozik? 

Tippek a k®rd®shez: K®rj¿k, v§lassza ki a legºrd¿lŖ men¿bŖl! 

 1. Budapest 

 2. B§cs-Kiskun 

 3. Baranya 

 4. B®k®s 

 5. Borsod-Aba¼j-Zempl®n 

 6. Csongr§d 

 7. Fej®r 

 8. GyŖr-Moson-Sopron 

 9. Hajd¼-Bihar 

 10. Heves 

 11. J§sz-Nagykun-Szolnok 

 12. Kom§rom-Esztergom 

 13. N·gr§d 

 14. Pest 

 15. Somogy 

 16. Szabolcs-Szatm§r-Bereg 

 17. Tolna 

 18. Vas 

 19. Veszpr®m 

 20. Zala 

 0. nem v§laszolok 

 

29. K®rj¿k, amennyiben r®szt k²v§n venni a kitºltŖk nyerem®nyj§t®k§ban, adja meg 

nev®t, e-mail c²m®t ®s/vagy lakc²m®t! 

 
 

30. K®rdezŖbiztos neve (amennyiben relev§ns) 
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5.2. SURVIO gyakoris§gi statisztika riport 

1. A szabadidŖ eltºlt®s szempontj§b·l az ¥n sz§m§ra mennyire vonz·ak a k¿lºnbºzŖ 

idŖtartam¼ belfºldi utaz§sok? K®rem, v§lasz§t 1-tŖl 5-ig terjedŖ sk§l§n jelºlje be, ahol 

az egyes azt jelenti, hogy egy§ltal§n nem vonz·, az ºtºs pedig azt, hogy nagyon vonz· az 

adott utaz§s! 

 

Egys®ges m§trix v§laszt§s, megv§laszolt 1037x, Nem megv§laszolt 0x 

 
 
1 

  
2 

  
3 

  
4 

  
5 

 

 

nem tudom/ 

nem v§la-

szolok 

 

1 napos kir§ndul§s 95 (9,2 %) 110 

(10,6 %) 

158 

(15,2 %) 

242 

(23,3 %) 

420 

(40,5 %) 

12 (1,2 %) 

Legal§bb 2 ®jszak§s utaz§s 72 (6,9 %) 99 (9,5 %) 144 

(13,9 %) 

303 

(29,2 %) 

403 

(38,9 %) 

16 (1,5 %) 

Legal§bb 4 ®jszak§s utaz§s 84 (8,1 %) 99 (9,5 %) 154 

(14,9 %) 

226 

(21,8 %) 

444 

(42,8 %) 

30 (2,9 %) 

Legal§bb 6 ®jszak§s utaz§s 141 

(13,6 %) 

125 

(12,1 %) 

152 

(14,7 %) 

137 

(13,2 %) 

446 

(43,0 %) 

36 (3,5 %) 

 

 
 

2. ¥n szerint a belfºldi vagy a k¿lfºldi utakra, mindkettŖre, illetve egyikre sem 

jellemzŖek a kºvetkezŖ §ll²t§sok? 

 

Egys®ges m§trix v§laszt§s, megv§laszolt 1037x, Nem megv§laszolt 0x 

 

 

ink§bb 

belfºldi 

utaz§sra 

jellemzŖ 
  

ink§bb 

k¿lfºldi 

utaz§sra 

jellemzŖ 
 

 

mind-

kettŖre 

jellemzŖ 
  

egyikre 

sem 

jellemzŖ 
  

nem 

tudom/nem 

v§laszolok 
 

felejthetetlen 

®lm®nyeket ad 

43 (4,1 %) 91 (8,8 %) 892 (86,0 %) 6 (0,6 %) 5 (0,5 %) 

elm®ly²ti a bar§ti, 

csal§di kapcsolataimat 

163 (15,7 %) 22 (2,1 %) 771 (74,3 %) 52 (5,0 %) 29 (2,8 %) 

sz·rakoztat 71 (6,8 %) 46 (4,4 %) 906 (87,4 %) 7 (0,7 %) 7 (0,7 %) 

bŖv²ti a l§t·kºrºm 40 (3,9 %) 118 (11,4 %) 850 (82,0 %) 6 (0,6 %) 23 (2,2 %) 

izgalmas 33 (3,2 %) 157 (15,1 %) 832 (80,2 %) 7 (0,7 %) 8 (0,8 %) 

kikapcsol, pihentet, 

feltºlt 

131 (12,6 %) 41 (4,0 %) 857 (82,6 %) 3 (0,3 %) 5 (0,5 %) 

¼jdons§got ny¼jt 27 (2,6 %) 196 (18,9 %) 800 (77,1 %) 5 (0,5 %) 9 (0,9 %) 

tºbb leszek §ltala 35 (3,4 %) 50 (4,8 %) 696 (67,1 %) 192 

(18,5 %) 

64 (6,2 %) 




